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第一商业·市场

消费新模式催生商界新生代

邵玉鹏：便宜真的有好货
邵玉鹏，郑州乐购信息有限公司董事长，

32岁的他始终坚持为创业者打造“消费变代
理”零风险商业创业模式，这也是一种为普通
老百姓贴心设定“便宜有好货”的消费新理念。

通过乐购公司旗下的中华生活网，邵玉
鹏已经帮助多家企业走出营销困境，并引导
着零风险创业。从2008年6月至今，公司先
后在全国共开设了400多个分销中心和社区
实体店，得到了生产厂家、消费者的认可。

晚报记者 白贺

“谁说便宜没好货”
吴小姐下班后都会乘公交车回家，当车行

驶到新通桥站时，报站器总会传来这样的声音：
“各位乘客，新通桥站到了，有到中华生活网购
物的乘客请在本站下车。”一天下班后，吴小姐
抱着试试看的态度来到乐购公司旗下中华生
活网总部超市。

进门后，一位年轻的员工不知疲倦地向
她做着各种产品介绍，而货架上的商品也打
动了她。“这里的东西物美价廉，谁说便宜没
好货。”吴小姐说。同时这里熙熙攘攘的顾客
让她产生强烈的信任感。“如果这儿的商品不
好，能有那么多顾客来吗？我以后会常来
的。”更让吴小姐惊奇的是，消费过几次后，她
被工作人员告知已经自动生成代理消费资
格，再购物可以享受更低的代理价了。

在邵玉鹏看来，便宜有好货正是乐购公
司以及中华生活网最大的特点。“公司销售
的生活必需品全部是厂家直接供货，而且要
经过严格的资料审查和商品检验，商品一经
售出，若出现质量问题，都是无条件的调
换。”邵玉鹏说，厂价直销、优质的产品和良
好的售后服务就足以形成“便宜有好货”的
消费新模式。

正是这种营销模式，令郑州乐购在短短
的一年半时间，销售额已经突破1亿元。

“企业不可能不看好这个市场”
邵玉鹏率领的郑州乐购之所以取得成

功，源自一个全新的商业模式——代理联
盟。“企业想销售产品，一般都要投放广告和
建立传统的营销渠道，对于企业来讲，花费巨
大的人力物力做了这工作后产品能否销售出
去是一个沉重的未知数。我们让生产商供
货，帮他们建立一个零成本的高速营销通道
和产品信息发布平台，他们的产品上架不收
费，每天几百万次点击量的公司官方网站宣
传不收费，全国几十万代理商推广不收费，等
产品销售出去后，厂家获得了利润，我们再收
取广告费。”邵玉鹏说。

正是因为有了这样独具特色的销售通
路，邵玉鹏显得雄心勃勃，“我有信心吸引更多
的厂家，他们不可能不看好这个庞大的市场。”

“获得丰厚回报，享受创业乐趣”
多年的营销经验，让邵玉鹏独创了“代理

联盟’的新模式。“传统的个体代理商如果要
取得某个商品的代理资格，除了向厂家缴纳
大量的加盟金、保证金、首批进货款，承受苛
刻的条件外，更致命的就是只能代理销售一
家企业的产品。而加入公司‘消费变代理’，
将完全解决这些问题，让代理不再有任何的
资金风险：只要消费自己日常生活需要的日
用品，累积后就可以成为我们的代理商，同
时，还可以取得上千家产品的销售代理权，
而且代理资格永远保留。”邵玉鹏介绍道，

“公司为创业者搭建的是一个零风险的发展
平台，在消费者获得丰厚回报的同时，充分享
受创业的乐趣。”

“目前在全国，我们已经建立了400多家
实体分销中心和社区服务店，这一个个实体销
售点组成了庞大的销售网，将便宜好货的日用
品送到老百姓家门口，使老百姓完全打消了网
络购物虚拟不真实感。”邵玉鹏自信地说。

在此系列活动中，从整体的营销风格上可
以让来新玛特金博大店消费的顾客提前感受
到春节的氛围。商场内“年味”十足装饰品随
处可见，让广大顾客在购物的同时回想起儿时
的天真情趣，为消费者提供一个轻松舒适的购
物环境。

新玛特金博大店在每次大型营销活动中

都非常注重商品的管理，此次大商集团 15周
年庆该店“第一季”取得的收获，严格的商品管
理功不可没。据商场有关负责人介绍，“在现
场销售中，我们非常重视商品的管理，保证货
品的充足，并积极与供应商一起上货、补货，让
消费者能够选择到自己称心如意的商品。”

晚报记者 白贺 许琳琦/文 赵楠/图

时间的脚步刚刚步入2010年，郑州商业的
营销就形成了“一波未平一波又起”的态势。
新玛特金博大店在1月20日再度推出2010年度
回馈力作，1月20日至24日开展百货服饰全场
现金50元换100元新年礼券的活动，把大商集
团15周年庆的活动热浪推向高潮。在该阶段
中，新玛特金博大店还置入了新年福运金条，
在顾客消费现金消费满200元的基础上，参加
幸运大抽奖，赢取新年福运金条。

和电影《阿凡达》拥有同样的热度，新玛特
金博大店2010年的开篇之作吸引着众多消费
者。此次活动中，来店消费的广大顾客将会有
376位享受到礼券中奖的喜悦，另外，在本周末
24块福运金条到底“花落谁家”也将通过参加
现场幸运大抽奖活动揭晓。

随着春节、情人节等中西方节日的集中到
来，零售商业也将迎来2009年最后一个旺季，
郑州市的各主要商圈正在蓄势待发。而在未
来路，首座牛津街和丹尼斯大卖场未来店即将
于1月底盛装开业，将使未来路商圈的商业氛
围更加浓厚，首座牛津街也将引领未来路商圈
并成为该商圈不可或缺的一部分。

强强联合 欲露身手
来到首座牛津街，广场上停满了各类装修

上货车辆，无论是商场管理人员、装修工人还
是商户进进出出都十分忙碌，各种展示道具和
商品正在源源不断地向场内运送。丹尼斯大
卖场的门头标志已赫然醒目地安装在商场的
外立面上，海澜之家、渡森男装、九牧王等品牌
店已率先开业，德克士、阿利茄汁面、杉杉男装
等特色大店、临街专卖店已接近装修尾声，首
座牛津街北端时尚名品馆和南端绅士精品馆
已开门迎客。

首座牛津街自全面启动招商以来，以其不

可替代的区位优势和先进的业态组合模式，就
一直受到国内外众多品牌代理商经销商的热
情追捧。据悉，卡姿兰、尚惠、卡莱莉尔、骆驼、
木林森、公牛巨人、千黛百合、千百惠、金盾、都
彭、海澜之家、花花公子、渡森、老爷车、龙福祥
粗布家纺等众多品牌商家均是看重首座牛津
街巨大的商业潜力才纷纷率先入驻的。

在首座牛津街经常看到结伴而来的老人，
他们都是附近的居民，自从得知这里要开设丹
尼斯大卖场和首座牛津街，就经常偕同老伴来
这里转转，“等这里开业了，周围的居民再也不
用挤公交去购物了。”一位老人说。

专业团队 打造精品
据首座商业项目负责人御智商业运营管

理公司总经理王永君先生介绍，御智商业运营
管理公司是一家专业商业运营管理公司，成功
操作了诸多有影响的商业地产项目。目前御智
商业运营管理公司正运营管理周口2万平方米
万顺达百货、新乡辉县市2万平方米开元百货

及郑州市5万平方米首座牛津街项目。首座牛
津街由御智商业运营管理公司精心设计，根据
现代商业特点，一改“超市在下，百货在上”或

“名品在下，超市在上”的传统模式，大胆引进丹
尼斯大卖场，并与牛津街在各楼层共存互通，融
合多种业态立体互动，以吸纳更多的客流进入。

首座牛津街由北端时尚名品馆、南端绅士
精品馆和中间的丹尼斯大卖场未来店组成，其
中一楼规划为珠宝、化妆品、男鞋、女鞋、皮具；
二楼规划为品牌男装、品牌女装、饰品；三楼规
划为童装、童玩、床品、家饰家纺、运动休闲及
美食广场，整体项目中间一二三层为 1.2万平
方米丹尼斯大卖场与首座牛津街层层左右相
连，内部贯通，客流互通。

首座牛津街与丹尼斯大卖场已进入最后
上货阶段，即将于1月底盛大开业。首座牛津
街将携手丹尼斯大卖场、荣昇美食广场、跳跳
虎儿童乐园、时尚纽约婚纱摄影及众多知名品
牌为中原人民呈现一个炫彩时尚的休闲购物
场所。 白贺 周倩

宝龙添“强”军 业态更丰富
作为国内 500强企业，大商集团是国内零

售百货业的龙头企业，目前在郑州已经拥有多
家大型商业，而此次签约入驻宝龙的大商千盛
生活广场是大商集团旗下的品牌旗舰商业，集
百货、综合超市、家电等于一体的大型生活购物
广场，装修开业后将为郑东新区周边近10万居
民打造一个全新的生活购物大商圈，满足周边
居民生活购物需求，提升郑州郑东新区商圈的
品牌形象，带动大郑东新区商业的快速发展。

横店电影城是横店集团旗下的跨省院
线。作为国内知名的院线品牌，横店影视已经

分布在北京、深圳、南京、郑州等城市，并初步
形成了以影视制作、影视发行、影视传媒、影视
服务、主题公园等五大体系为主的“大影视”格
局。横店影视计划在未来 10 年内，在全国大
举投资建设大型现代化多厅影院。这次横店
电影城进驻宝龙城市广场，是横店在郑州开设
的第二家五星级影院，足以可见横店电影城布
局郑东、抢占市场的战略方向。

多业态并存“吃喝玩乐”全都有了
目前，郑州宝龙城市广场这一 25 万平方

米的商业综合体项目，已经将康城·奥特莱斯、

四季温泉商务会所、冠军溜冰场、大商千盛生
活广场、横店电影城等众多强势主力店揽至麾
下，同时引进众多知名品牌旗舰店，涵盖购物、
休闲、运动、娱乐、餐饮、商务、旅游等众多商业
业态，已经被行业公认为是郑东新区最为凸显
浓厚商业氛围的地方。据悉，郑州宝龙城市广
场，定位为国际化超大型体验消费商业中心的
Shopping Mall，预计将于今年 5月份实现全场
开业。届时，宝龙城市广场将填补郑东新区没
有大型商业中心的市场空白，并成为郑东新区
首个引领国际消费潮流和生活时尚的商业项
目。 白贺 陈静

两家强势主力店签约进驻，“吃喝玩乐”全有

宝龙城市广场再添“强”军

首座牛津街
携手丹尼斯大卖场未来店

本月底盛装开幕

2010年1月，正值大商集团15周年庆，新
玛特金博大店在1月15日高调启动促销活动，
返券、积分抵现、满额礼等大力度回馈活动着
实让中原广大消费者享受到了“血拼”的乐趣。

据新玛特金博大店相关负责人介绍，自1
月15日新玛特金博大店启动大商集团15周年
庆活动后，该店取得了非常理想的营销效应，让
2010 年新玛特金博大店的销售讨了个“好彩
头”。“本次活动，新玛特金博大店大力度回馈广
大消费者，在此阶段我们吸引了较大的客流量。

此次营销活动结合大商集团15周年庆的感恩回
馈，我店在促销方式上也放低了门槛，百货服饰
全场现金满50元返50元起的加返活动，照顾到
了每个进店消费顾客，同时也得到了消费者的认
同，而对于大部分在春节前购物的顾客，应该说
也是一个较好的购物时机。”

新玛特金博大店在大商15周年庆大型营销
活动中，注入了新的营销理念，其中的会员消费，
成为该店的一大亮点。在购物中用自己会员卡上
的积分当现金消费着实让会员有了尊崇的概念。

“年味”十足 让消费者提前感受春节

走
到


