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在 2009 年赢得开门红的开瑞微车，在

2010年 1月 23日举行的“开瑞一周年，成长有

您伴——开瑞微车品牌周年庆典”活动中，在

盘点了 2009 年取得 50000 辆销售业绩的同

时，也高调公布了开瑞汽车在 2010年 15万辆

的销售目标，这一目标与 2009年相比，增长比

值为200%。

奇瑞公司副
总经理、开瑞微车
公司总经理陆建
辉透露，2009年，
开瑞微车各主力
车型——轿车化
微客优雅、销售冠
军优优、宜商宜家

的优派在市场上表现不俗，在诞生短短一年来，
取得了优雅高端微客市场占有率第一、优优销
量增长率第一等诸多喜人业绩，铸就了“开瑞
微、精品微车”的高端品牌形象。

陆建辉总结说，开瑞微车以“微车精品”的
定位，改变了消费者对微车行业一直以来“低
端”的形象认识。以开瑞优优为例，它树立了动

力新标准、品质新标准、安全新标准三大微车行
业新标准，这标志着微车行业品质标准进入了
一个全新时代，从此开端微车与低质、廉价、性
能不稳的微车传统形象彻底划清界限。事实证
明，开瑞的精品战略是成功的，短短一年时间的
高速成长，开瑞微车已经打下了良好的市场基
础。营销战略的创新，带给微车行业一种全新
的冲击力。

然而，纵观烽烟四起的微车市场，五菱、长
安、东风等凭借先入为主的品牌优势和宣传攻
势，已经牢牢占据了微车市场三强的地位。刚
刚崭露头角的开瑞微车，要想异军突起，在
2010年挑战 15万辆的销售数字，自是任重道
远。征战 2010年的微车市场，开瑞将如何取
胜呢？

据悉，从产品层面上，2010年 3月，开瑞微
车的两款新品：新主流微客优胜、微货一吨王优
劲将隆重上市，这将带给消费者更多的选择，同
时也能进一步树立微车行业品质标杆，加速推
进未来产品规划。从营销网络上，车型的增加、
销量的提升也将让经销商盈利点增加，将进一
步带动渠道的纵向深入，为产品的营销渗透能
力提供进一步的保障。

而最重要的则是“用最好的车行最远的
路”，2010年是开瑞实现品牌跨越和发展的重
要节点，面对强大的五菱、长安等宿将，“开瑞将
始终怀抱‘创新理念、恒久品质、用户体验’的理
想，走差异化路线”，从而确保2010年销量力破
15万台的目标。

晚报记者 胡扬林

近日，“长城汽车欧盟品质大解密活动”在
长城汽车工业园顺利召开。活动期间，有来自
SGS（世界最大第三方权威检测机构）的环保
专家就全球汽车产业都关注的“环保问题”发表
了自己的观点：他指出大多数人对汽车环保存
在认识误区，环保的焦点不仅集中于汽车油耗
和尾气排放上，汽车内部空间存在的环保问题
同样不容忽视，它跟驾乘人员的健康息息相
关。在生产时未意识到车内环境的产品将对用
户健康产生致命隐患。

在此次欧盟品质大解密活动现场，来自英
国VCA认证机构的专家向参会者详细介绍了
欧盟认证的项目，其中对于车内气味、空调泄漏
以及车内饰材料使用方面的认证尤为严格。在
谈及长城此次进行欧盟认证的情况时，该专家
对长城产品给予了充分肯定。

据介绍，目前长城汽车的内饰全部采用无

辐射材料制成，在选择辅助材料（如粘合剂、塑
料件、皮革、织物等）时，也全部采用的是无毒、
无害、无异味的安全环保产品，此外长城汽车的
车身还具有 95%的可再利用率，远高于目前欧
盟标准85%的要求；在控制车内空调泄漏方面，
长城汽车全系采用最健康环保的空调，每年19
克，远低于国际每年 40克的泄漏量，保证了车
内清新洁净的驾乘空间，同时保护了大气环境。

在生产时，长城汽车最大程度降低车辆当
中有毒有害物质含量，以降低驾驶室内有毒有
害气体挥发。据权威机构公布数据显示，长城
产品的甲醛、乙醛、丙酮含量低于国内品牌普通
车5～10倍，整车气味检测结果强于合资产品，
达到欧洲车企水平。正是基于这种在生产时就
关注健康的超前意识，去年 9月长城汽车旗下
四款主力产品全部通过欧盟整车型式认证。

随着今后中国汽车工业的飞速发展，自主

品牌汽车正由中国制造开始向中国“质”造升
级，由内而外的环保标准作为未来考量汽车品
质的重要指标之一，也将越来越受到社会各界
的重视。长城汽车在中国自主品牌汽车中首次

推出“健康”车的概念，让国内环保理念提升了
一大步，说明了中国自主品牌汽车凭借自身越
来越完善的品质技术，已经达到与合资品牌比
肩的水准。 陈娴


