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年货采集带旺传统家电
今年春节姗姗来迟，为商家提供了充分的

资源准备时间，也使消费者有充足的时间细细
挑选年货，许多消费者已经提前出动准备年
货，苏宁将春节促销提前了半个多月。

彩电、冰洗、空调等传统家电作为历年春
节家电年货采集的重点品类，在家电行业技
术革新、国家家电下乡、以旧换新等政策利导
下，大尺寸平板、LED、滚筒洗衣机、三门冰箱、
变频空调等中高端产品成为春节年货的主
流。为满足节前中高端产品的消费需求，苏
宁目前已完成 100 万台滚筒洗衣机、三门冰
箱、20万台LED液晶电视货源准备，50万台一
级能效空调的备货，所采商品在功能、价位上
均独具优势。

河南苏宁电器全省24家连锁店本周将携手
联动搭台年货大集，多达亿元的特惠促销资源将
全面开闸热卖。郑州市内各店，本周就同时启动
了赠礼、免单、抽奖等多种让利促销活动。

据了解，本周六起苏宁电器将开闸赠礼活
动，合资滚筒洗衣机、笔记本电脑、19英寸液
晶电视、洗衣机、冷暖箱、豆浆机、高级冬被、
电饼铛等一系列超级大礼将被奉上新春盛惠
的“餐桌”。选购彩电、冰箱、洗衣机、空调、热
水器、烟机、灶具等商品，单件满 980元即有机
会获得高级冬被一条或电饼铛一台；满 1980
元即有机会获赠洗衣机或冷暖箱或豆浆机，
优惠力度非常明显。另外，特卖会期间购物
还有机会获得免单机会，最高单件商品满
8000元再购 1000元电器免单。1月 22日~28
日，到苏宁购物满 500元即可参加抽奖，幸运

抽取 42英寸平板电视。

苏宁掀3C年终犒赏热潮
依据中国人的消费习惯，年末换机犒赏自

己、慰劳家人成为大多数消费者不二的选择。
同时，返乡、春节旅游、寒假经济等因素致

使 3C销售在春节前集中爆发，看准春节 3C市
场，苏宁携手各大供应商以大量 3C新品、海量
特价、丰厚礼品掀春节 3C促销狂潮，各大品牌
纷纷表示将给予苏宁最优先的货源和与资源
保障，一系列 3C 新品包括摩托罗拉 ME600、
ThinkPad X100e 电脑、索尼的 W310、W320、
W350、W390 数码相机等陆续在苏宁首销上
市。诺基亚、三星，索爱等手机品牌拿出诸多
特价刺激春节市场，其中三星 5230、3650等主
流触屏机型跌破1200元。

刘洪新：LED将成为平板新引擎
在平板电视快速普及的大潮中，LED 液

晶电视脱颖而出，它将成为未来几年带动平板
产业进一步升级的新引擎。而2010年全球和
中国市场均将有大幅度增长，在2012年LED
液晶电视销售量比例将超过普通液晶电视。
LED电视的爆发速度很有可能会远远超出人们
的预期，在2010年的元旦市场上已经看到了这
种端倪。青岛海信电器股份有限公司总经理刘
洪新就“LED电视市场前景”表态时认为。

董明珠：和谐是斗争出来的
工作中没有任何柔情可言，不可能既能把

工作做好，又不苛刻、咄咄逼人。和谐是斗争
出来的。你破坏了一些人的既得利益，他肯定
怨恨你。但你失去 1%，可以得到 99%的信
任。很多人说女性领导者有一种亲和力能够
解决一些问题，我坚决不同意这个观点，绝对
不能说是你的温柔可以改变一个矛盾，或是处
理好一个问题，这绝对是做不到的！必须要有
强硬的决策或者手段。格力电器总裁董明珠
就“斗争哲学”笑言。

陈晓：三年内不进军海外
中国市场有着无限的潜力，做到中国市场

最大，也就意味着全球最大，未来三五年内，国
美将只做国内市场，暂时没有进军海外市场的
打算，国美更看重企业的健康和稳定，这是国
美优先考虑的事情。而外来企业要在中国成
功，首先要学会如何做好本地化。国美董事局

主席兼总裁陈晓就“海外扩张之路”表态。
杨东文：3D电视五年之内不靠谱
3D电视因为内容的制作耗资巨大，判断三

五年之内还不靠谱。目前最靠谱的是LED电
视，今后三五年内将集中资源把LED电视做
好。创维今年LED电视的销售目标是200万
台，占到液晶电视市场份额的30%。创维集团
副总裁杨东文就“3D电视走势”表态时坦言。

张跃：CDM机制是失败的！
目前无论欧洲还是中国，在低成本的减碳

项目启动上非常慢，看不到未来减排的希望，
而“清洁发展机制（CDM）”是失败的，全球需
要一个强有力、可持续、简单的碳交易。未来
国家级的碳排放权可能会替代 CDM 机制。
远大空调董事长兼总裁张跃就“低碳经济发
展”表态时指出。

陆骥烈：格兰仕走自己的“微笑曲线”
格兰仕有一个发展模式的演绎，就是“微

笑曲线”。微笑的两个嘴角，一头就是营销技
术，就是依靠全世界包括中国市场庞大的营销
能力来推动整个产业的快速发展和市场边界
的发展。另外一个嘴角就是工业设计，通过强
大的三维的工业设计和外观的设计，把格兰仕
的产品和当地的文化、不同的消费喜好联系在
一起。而格兰仕的研发能力，这两个点是互相
拉动，最后形成格兰仕的“微笑曲线”。广东格
兰仕集团新闻发言人陆骥烈这样解读“格兰仕
微笑曲线”。

本周六，中国移动大学路营业厅和位于淮
河路与庆丰街的营业厅将同时迎来迪信通2家
店面的进驻，这种手机店开进运营商营业厅的
合作形式对于河南迪信通来说还是首次。据
介绍，迪信通此次进驻专柜销售的产品较之以
往的直营门店有所不同，移动营业厅里面的迪
信通专柜销售的产品主要以3G产品为主，包括
迪信通卖场内所有品牌的TD-CDMA产品。

此举是一次尝试，中国移动拿出目前郑州

业务量较好的终端营业厅作为迎接迪信通 2
家新店的落脚点。面对 3G时代的到来，中国
移动需要一个强大的销售网络，来实现 3G网
络的快速覆盖，而迪信通也需要借助运营商的
力量实现 3G产品的销售，此次合作，中国移动
为其 TD产品找到了一个很好的销售平台，迪
信通为 2010年实现集团 3G产品销售任务找
到了最好的合作伙伴，两家对彼此都抱有很大
的信心。 冯刘克

苏宁率先开场
2010春节年货特卖

随着春节的临近，春节年货采购需求
趋旺，苏宁电器继新春特卖会提前启动带
动家电市场旺销后，本周集结各大品牌上
亿促销资源发力春节年货市场，率先开场
2010春节年货特卖。
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