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李东生：“走出去”是持久战
2009年，TCL的全球化经过了整整十

年的历程，终于实现了整体赢利，取得国际
化战役的初步胜利。我体会最深的一点
是，企业“走出去”是一场持久战，一定要
有坚持的毅力、务实的发展观，才能在竞
争中取得胜利。胜利往往在“再努力一
下”的坚持中。从长远战略上看，“走出
去”是必然的。经济全球化是一个大趋
势，国家与地区间的经济壁垒将会越来越
少，中国的开放度也会越来越高，如果只
是守住中国市场，未来的路只会越来越
窄。TCL董事长李东生就“TCL走出去必
须经历”时如此说。

董明珠：虚标能效就是给国家抹黑
“国家出台的一系列推动内销的政策

带给企业很大帮助，但遗憾的是，有的企业
却并未以‘诚信’来回报国家。个别企业用
低效的5级空调冒充高能效的1、2级空调，
换取补贴的行为，就是利用国家的政策骗
取国家的支持，是给国家抹黑。”广东格力电
器总裁董明珠就“空调能效虚标”时表示。

何阳青：国美今后不卖场地卖产品
跳高到了一定程度就只能一厘米一

厘米往上升，如果想要更高，只能改撑杆
跳，以前没有找到撑杆跳的杆子，现在我
们找到了。国美之前“低收益、低风险”的

“商业地产物业管理模式”已经走到尽头，
未来，商品采购、销售商品的差价收益，才
是支撑国美未来发展的商业模式。国美
电器副总裁何阳青就“家电连锁新游戏规
则”时强调。

张近东：苏宁网店比实体店价格低2%
从理论价格上讲，网络不应该比苏宁

实体店价格有明显优势，预计网络销售的
价格最多比实体店仅低2个点，算上管理
成本以及规模和维护成本，网上销售的价
格与苏宁比并不具备任何优势。消费费者
回去易购卖产品，并不是因为价格，而是消
费习惯，相信未来的网店与实体店之间是
相互促进的关系。未来的3年到5年期间，
不会有B2C的电子商务网站从规模、成本
以及价格上比苏宁更有优势。苏宁电器董
事长张近东就“易购得上线”时回应说。

刘棠枝:外资LED电视存在暴利
截至目前，消费者对于LED电视产品

的关注度已高达75%。但由于价格过高，
LED 电视令众多消费者望而却步。外资
LED 价格高出普通液晶近一倍显然存在
暴利的情况。同时，创维也将春节旺季的
LED价格下调最高30%。创维中国营销中
心总经理刘棠枝就“LED 电视存在暴利”
时炮轰外资。

方洪波：美的空调冲刺2300万台销量目标
随着变频空调产业链的整体发展，变

频空调价格会逐渐走低，与定速空调的价
格差也会缩小，这为变频空调的快速普及
打下了基础。因此，美的空调2010年销售
目标是国内市场1300万台，海外市场1000
万台。冰箱继续巩固行业第二位置，洗衣
机争取三年时间成为国内第一。美的电器
董事局主席方洪波就“美的空调销售目标
是否对地位形成挑战”时透露。

屈臣氏入驻新乡

日前，亚洲最具规模的保健及美容
产品零售连锁店屈臣氏新乡店在大商集
团新玛特商场盛大开幕。屈臣氏入驻新
乡，不仅为这座古老城市来带了现代、时
尚的元素，也标志着屈臣氏正式进军中
原市场。

屈臣氏个人护理店 (屈臣氏)是目前
亚洲区最具规模的保健及美容产品零售
连锁店，在 10 个亚洲市场及两个欧洲市
场包括中国、新加坡、泰国、马来西亚、菲
律宾、土耳其、韩国、印度尼西亚和爱沙尼
亚拥有 1700 家分店及 1242 家驻店药房。
中国屈臣氏拥有 500 多家分店，是中国目
前最大规模的保健及美容产品零售连锁
店。长久以来，屈臣氏不只在质量与创新
方面建立了良好的声誉，更赢得顾客的高
度信赖。 钟飞

近期，迪信通又迎来了手机业新一轮的春
节黄金周备战高峰。作为全国最大的手机连锁
企业，迪信通携手各大厂家正在紧张筹备年末
形式多样的新春促销。春节作为一年中最重大
的节日，迪信通誓言，不管是价格还是赠品或是
活动，将是一年之最红，迪信通更是瞄准了“新
春送礼”的市场，全国让利数十亿，特价机数百
万台，准备给春节手机市场再添一把火。

晚报记者 冯刘克

9亿元备下新春年货
近日获悉，早在 2009年年底的时候，迪信

通就未雨绸缪，以手机巨人的王者姿态与各手
机厂商签订了9亿元的新春手机采购订单，100
万台新春特价手机将铺遍全国，这标志着迪信
通正式启动了新春“手机年货市场”。特别值得
一提的是，迪信通与诺基亚、摩托罗拉、索爱、三
星等著名厂家签订了畅销机型优先供货协议，

并且各特价手机、包销手机、首销手机也将在贺
岁盛典时隆重引爆，届时将普惠中原广大市
民。目前，这些畅销机、特价机已经进入了河南
迪信通的各个门店。确保了消费者春节购机不
断货。由于迪信通全国连锁，大额采购的方式，
使消费者在迪信通买到的价格都非常的便宜。

一直以来，河南迪信通就是凭借着全国手
机连锁这个巨大的航母平台，牢牢的掌握着中
原手机价格风向标这个大权，从而使得各个手
机零售英雄在面对迪信通的震撼低价标杆，引
得无数英雄“竞折腰”。

新春贺礼：三“抢”拍案惊奇
据了解，此次迪信通备战春节黄金期，在

其手机资源方面做了充足的准备和合理的分
配。总部作为各个分公司的强大后盾,更是为
新春抢购了数十万台实惠手机，其中包括了市
面上主流的、时尚的机型，从 30万像素到百万
像素及以上的摄像手机，还有一大部分的超低

特价手机。河南迪信通在货源充沛的同时还
将举行一系列的活动措施：第一、迪信通单台
特价手机让利 300 元~500 元，实现真正的 0 元
购机；第二、买 G3 手机，送 200 元~3400 元话
费；第三、迪信通上演三“抢”拍案惊奇，一

“抢”：活动期间到迪信通任意一家门店购机
的顾客可免费“抢”手机，无需购机，预存话费
送手机；二“抢”：活动期间到迪信通任意一家
门店购机的顾客可免费“抢”话费，0元购机再
送话费；三“抢”：活动期间到迪信通任意一家
门店购机的顾客可免费“抢”现金，买不买手
机，进店现金随便抓。

据迪信通有关负责人透露,春节期间，迪
信通联手众多手机品牌精心准备的新春好礼，
将会轮番送上。欢乐的新年，有买就有送，众多
手机厂商送完迪信通再送。

新年的迪信通手机连锁我们期待气象万千
的新气象。

新房：一摆进客厅，马上觉得家里装修上了
个档次！

张先生的新家刚刚装修完毕，今年的春节
准备在新家过年。上周，他最终选择了一款55
英寸的 TCL 超薄 LED X10。这款电视应用新
一代超薄 LED 屏，画质表现非常出色；外边框
采用铝镁合金材质，有很强的金属质感。

结婚：用它和最爱的人一起看电影，感觉浪
漫又温馨！

28 岁的刘小姐说，当初只是觉得P10的外
观很好，又浪漫又时尚。在用了一段时间后，才
惊叹原来互联网电视这么好玩。这段时间，刘小
姐已经被里面丰富的电影、电视剧给迷上了，晚
上和老公一起看部电影，感觉非常温馨。除了看
电影，刘小姐还特别喜欢它的卡拉OK功能，过

几天朋友到她家来聚会，她期待着一展歌喉。
换代：老电视早该换了，干脆一步到位买互

联网电视！
刘先生认为，虽然现在液晶电视价格不像

以前那么贵了，但对于普通家庭来说，仍是一笔
不小的开支，买了就要用很多年，因此在选的时
候要货比三家。现在是互联网时代了，而且国
家正在推进“三网融合”，如果电视不带互联网
功能，怕是要很快过时。在比较了所有品牌后，
TCL mitv互联网电视独特的智能升级，以及丰
富实用的互联网功能，将他的顾虑彻底打消。

春晚：一家人团聚好热闹，超大屏幕相伴多
喜庆！

老马选购了一台 TCL 的 65 英寸黑水晶互
联网电视后介绍道，这可是全世界最大的互联

网电视，用它看春晚，主持人就像站在你面前，
等于咱也去了趟春晚现场。更让老马满意的
是，这款互联网电视配备的是黑水晶屏，表面有
纳米涂层，可以防止光线散射，画面清晰得不得
了，连头发丝都看得清楚。

假期：在自己的小窝里，用它享受快乐
时光！

作为朋友圈里的潮人，在电视的选择上阿
天有自己的一套。他之所以选择互联网电视，
就是喜欢强大的功能。以游戏为例，年前还会
进行自动升级，增加“中国象棋”，“五子棋”，“数
独”，“钓鱼”四个游戏，再加上先前就有的“斗地
主”，“网球”，“自行车”，光是游戏就有七个。而
且，未来还会不断升级，精彩会越来越多。

晚报记者 樊无敌

时至岁末家电热销黄金期，记者走访各大
卖场发现，不少企业纷纷让利，打起节日促销
牌。其中美的微波炉推出“五虎齐贺春，健康蒸
立方”元春促销活动，购买指定“五虎上将”蒸立
方微波炉可享受超低价和三重好礼，物超所值，
非常实惠。

据悉，“五虎贺春”活动从 2009 年 12 月 20
日开始，持续到2010年2月21日。此期间参加
活动的消费者，可享受微波炉“五虎上将”的超
值精品体验，更有三重优惠。第一重，消费者购
买指定五款机型可享受促销价和促销礼包；第

二重，特定消费者在促销价的基础上享受再折
100 元的优惠，并有新春赠品相送；第三重，任
何消费者购买其中四款机型，还可获赠小巧实
用的美的蒸蛋器。

美的微波炉负责人告诉记者，享受第二重
礼的消费者包括四个群体：以旧换新的消费者；
携带2009年1月1日后的结婚证新婚夫妇及准
生证、出生证的新生儿父母；在微波炉淘宝官方
店或终端卖场购物的团购客户；凭美的微波炉
报花广告优惠券或美的官网下载电子优惠券的
消费者。

美的除了在家电连锁、国超系统、百货卖场
等传统渠道开展此活动之外，还开辟了电视购
物及网络购物等新渠道，让消费者可以通过多
种方式、渠道轻松获得优惠。

据了解，此次“五虎齐贺春，健康蒸立方”
活动推出以来，得到消费者们积极参与。“从
活动举办之日起，每天都有不少顾客前来咨
询，并通过拿结婚证、准生证、优惠券、报花
等多种方式参与购买优惠活动。”卖场销售人
员告诉记者。

晚报记者 樊无敌

五类顾客选择TCL互联网电视

家电市场打起促销牌
购买美的微波炉最实惠

迪信通春节促销：三“抢”拍案惊奇

每周声音

“天热时用，制冷效果还很好，可为什么天
冷时用，制热效果却很差呢？”日前，家住航海路
二十七研究所社区的市民张阿姨向记者反映，
上周六因为天气冷，想用空调取暖，可是启动了
半个小时，卧室温度依旧很低，不知是不是空调
出了什么问题？

前两周骤降的气温，使冷暖空调也迎来了销售
高峰，不过，在使用过程中，市民也遇到了一些问题，
其中“空调制热效果不佳”成为了投诉的热点，那么，
究竟是什么原因导致空调“怕冷”呢？作为消费者，
又该采取怎样的措施尽量让空调“不怕冷”呢？日
前，记者就此进行了走访。 晚报记者 樊无敌

空调“怕冷”，未必是质量问题
采访中，记者了解到，目前市场上9成以上

的变频空调为冷暖空调，而定速空调带制热功
能的则相对较少。受访商家普遍认为，张阿姨
的空调出现制热效果不佳的情况，未必是空调
质量出了问题。

“由于空调最早是为制冷而设计的，所以先
天注定了其制热效果要差于制冷效果，再加上
制热量是在标准工作温度条件下测试得出的数

据，与现实难免有所差距，所以，如果要购买冷
暖空调，应当以制热指标为准。”海信科龙一位
技术人员介绍说。

对此，不少商家表示认同。格力空调的负
责人介绍人表示，相比制冷，空调制热程序更复
杂。据悉，市场上的冷暖空调，大致分为普通型
和带电辅助加热型两种。“前者的适用范围温度
低于后者，一旦室外温度低于 5℃就会停止工
作，而后者则相当于里面有个电暖器，可保障在
极端天气下实现‘超低温启动’，多见于变频空
调。”美的空调销售有限公司的张先生告诉记
者，相对来说，变频空调更适合在冬季使用。此
外，还有商家表示，空调安装不当，使用不当，清
洁不当，也有可能影响到空调的制暖效果。

专家支招：让空调不“怕冷”
那么，在使用过程中，消费者又该采取怎样

的措施，尽量让空调“不怕冷”呢？
“买空调的时候，不能只考虑制冷面积，应

该买功率稍大的空调，才能保证冬天制热的效
果。在使用过程中，最好选择中低速风并且水
平朝下，这样制热效果更好。”在苏宁电器，某品

牌销售人员告诉记者，一般来说，1P冷暖挂机
的制热面积为 10~11 平方米；1.5P 挂机的制热
面积为 17~23平方米；2P冷暖柜机的制热面积
为20~22平方米；2.5P柜机的制热面积为24~28
平方米；3P柜机的制热面积为27~30平方米。

在嵩山路海尔专卖店，一位空调销售人员
告诉记者，如果过滤网、出风口等位置被灰尘堵
塞，也会导致出风效果降低、制热量不足，因此，
最好每半个月清洗一次，此外，还应请专业人士
对空调室外机进行1年1次的清洗，如果室外机
在路边，那么则需要1年清洗2次。如果制暖效
果还不明显，就要考虑请专业人员过来补充氟
利昂，或者进行检查维修。

那么，在冬季使用空调时究竟开到多少度
才比较合适呢？业内人士建议，最好将温度设
置在17℃~19℃，不要超过20℃，因为天冷人们
穿的衣服本来就多，如果室内温度高于 18℃，
便会感觉有点热，反而不舒服，而且室内外温差
大，容易感冒。此外，如果是第一次使用，应该
通风 20分钟左右，让空调里积存的细菌、霉菌
等尽量散发。平常使用时最好每隔一两个小时
开窗通气一次，避免染上“空调病”。

冷暖空调缘何冬天也怕冷


