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“我们准备了很多适合春节消费
的商品，包括化妆品礼盒、电器、春节
服饰等，并对这些商品进行特别推荐，
为消费者提供方便。另一方面，针对
即将到来的情人节，我们还在1月29
日至2月1日组织过一次情人节礼品
预购活动，吸引相关消费者进行提前
消费。”王坤说，“考虑到春节的档期比
较长，我们把整体促销划分成两个阶
段。第一个阶段就是春节前，2月1日
到2月12日，这一阶段的促销以春节
商品为主，围绕‘冬季服饰最后出清’
的主题展开，在全场冬季服饰五折起
的基础上，推出级数赠、抽奖等活动；

第二阶段从2月13日到2月21日，在
这一阶段，春节商品的消费已经基本
结束，迎来的将是春季新品的全新上
市。”

正道花园百货也将年货选购和情
人节礼品消费结合在一起。一方面推
出各种大型特卖会，为消费者带来实
惠购买年货的体验，另一方面举行情
人节礼品温情热卖。大商新玛特金博
大店早在1月29日就开通了“年货集
汇直播间”，包括超值兑换新年礼券、
高倍积分等内容纷纷登场，各种缤纷
的活动为准备选够年货的消费者提供
了一个超值优惠空间。

“销售是以市场为导向的，针对春
节市场，我们新玛特总店推出了‘三季
一节’活动。‘三季’是指新春购物季、
新春礼品季、新春团购季，‘一节’就是
指春节。”李嵚介绍说，“购物季很好理
解，春节是消费者的消费意愿最强烈
的节日，在这个节日里，大家都要采购
很多东西，针对购物季，除了折扣、买
送等活动，我们还为消费者准备了一
万份新春旅游卡；推出礼品季，是考虑
到春节期间人们走亲访友的礼品需
求，购物满3000元就能获赠代金券；
而团购季是针对公司团体的集体采
购，其优惠力度也是非常大的。”

情人节礼品预购 春冬两季商品竞舞

郑州商家开始“过年”

面对春节这个最具含金量的节日，郑州的各家百货商场和超市早早就开始准备，从货品筹备、氛围营造、营销策划等方面投
入大量的精力，以期在这个节日里拼抢到更大的市场份额。而今年的情人节正好赶在大年初一，这也给各家百货店提供了一个
礼品促销的由头。进入2月份之后，一些商场除了布置年货选购的活动，还推出了情人节礼品的预购。“春节、情人节两个节日重
合在一起，让商场少了一个节日促销的机会。在这种情况下，我们要把两个节日的叠加效应放大，通过针对性的促销活动进一步
提升销售。”丹尼斯百货人民路店企划处襄理王坤表示。

当下，春季商品已经开始陆续上市，而冬季商品进入了甩货阶段。“许多冬季服装的折扣力度都很大，现在还穿得着，所以不
乏人购买。而对于新上市的春装，也有不少人尝鲜。”大商新玛特郑州总店副总经理李嵚说，“在今年春节期间，春季商品和冬季商
品将同台竞舞，共闹新春。” 晚报记者 冯刘克

而超市方面，按照惯例年货采购
将迎来井喷旺季。为了避免春节前出
现热销商品断货的尴尬，市区各个超
市已经早早着手囤货，有的超市刚过
完元旦就在卖场醒目位置摆出了“年
货一条街”的招牌。从历年的经验来
看，超市一般在临近春节时，似乎更有
“年味”。

目前，郑州市区的世纪联华、易初
莲花等超市客流比往日增加了许多，到
处是一派节日的喜庆气氛。许多市民
手推购物车，车里早已装得满满当当，
收款台旁边人们也排起了长队。超市
内，粮油、肉、蛋、奶、蔬菜、调味品、糕
点、糖果，应有尽有。物美价廉的节日
炒货、冷冻食品使年味愈浓。

郑州世纪联华超市企划部王景生
表示，为了方便消费者快速购买，超市
准备了大量的套装商品，比如熟肉套
装、蔬菜套装等，这些套装商品深受消
费者喜爱。另外根据市场需求，今年各
种礼盒的备货量比去年增加了20％，在

满足大众化消费需求的同时，又能满足
消费者个性化的需求，为消费者提供了
更充足、更丰富的春节货品。

春节置办年货，除关注度高的民生
商品之外，礼品类和酒类也是热门品
类。王景生说，在中原地区，白酒是每
年年货市场的旺销品，世纪联华在白酒
区域加大了备货力度。同时，在大众注
重健康的前提下，红酒近年来也备受关
注，世纪联华特意在红酒专柜准备了数
百个品种供消费者选择。

在价格方面，据王景生介绍，高端
白酒茅台和五粮液的价格有所上涨，而
其他白酒品牌的价格稳定；猪肉的整体
价格水平比去年低，牛奶产品的价格波
动不大；松子、开心果等干果涨价比较
厉害；食用油、水产品的价格比去年略
低。今年不少超市纷纷表示将会对物
价进行稳控把握，一位超市的工作人员
介绍说：“我们准备了大量的低价、特价
商品，保证让市民得到最大的实惠，享
受到节日购物的乐趣。”

从圣诞节之后，郑州的多数商场就
开始着手布置春节氛围。各家商场在氛
围营造方面的手段各不相同，但体现出
了一个共同的特点，就是年味十足。

大商新玛特郑州金博大店从内到
外装饰一新，将“年趣”的主题体现到
商场的入口、通道等地方，让人们体味
到浓厚的过年乐趣。大商新玛特金博
大店企划部负责人谈到春节筹备时介
绍道：“这次春节的装饰主要分为店外
的形象改变和店内各个柜台的装扮创
新，突出了一种节日的喜庆。大红的

中国剪纸，浓浓的中国年味，让消费者
在优惠购物的同时有个高兴的心情和
一些意外的惊喜。商场对货源做好了
充足的准备，人员安排上也是绝对的
充足，保证春节服务质量不打折。”

“在春节氛围的营造上，体现更多
的是中国元素、传统元素，装饰品包括
剪纸、灯笼等，主色调则以暖暖的红色
为主。”王坤表示。

春节是一个团圆热闹的节日，能
够体现年味的除了商场的装饰品之
外，还是要有人气的烘托。近日来，各

个商场、超市的客流量逐日攀升，消费
者的消费热情高涨。“本周末，商场将
迎来春节前的客流高峰和消费高峰，
这种客流和消费的高峰将一直持续到
除夕。”王坤介绍说。

涵盖百货、餐饮、休闲、娱乐等众
多业态的大商新玛特郑州总店在营造
年味方面显然更具优势。李嵚说：“在
我们店，不但可以选购各种商品，还可
以到餐饮区域享用美食，犒劳自己，也
可以一家人看看电影，享受温馨时
光。这样的春节更有年味。”

年货＋礼品 共赴新年

套装＋礼盒 方便购物

传统＋喜庆 营造年味


