
2月5日晚，中央电视台《焦点访谈》播出“创
新是发展的引擎”专题，TCL凭借自主的技术创新，
成为中国彩电的新标杆，中央电视台记者直赴TCL
彩电制造基地、研发中心，现场见证TCL互联网电
视的第四次全球同步升级，用事实说话，向全国上
亿观众展示了互联网电视所带来的独特魅力。

技术创新，TCL轻松领跑中国彩电业
2009年，TCL率先推出互联网电视，它结合

了电视信号处理技术和互联网应用技术，除了普
通的电视节目观看外，它还拥有“影视下载”、“在
线观看”、“远程教育”、“在线卡拉OK”、“体感健
身游戏”、“资讯快报”等众多精彩功能，被称作是
彩电“航空母舰”。它的出现，真正把彩电变成家
庭的娱乐中心。

《焦点访谈》记者在采访时得知，能够赢得用
户青睐的一个重要原因，就是TCL 互联网电视拥
有一项领先全球的核心技术——自动在线升级,它
通过TCL的网络平台，给每个电视自动增加新的功
能，让彩电从此永不过时。截止到目前，TCL包括
X10、C10、P10、V10、E9、F19在内的六大系列互联
网电视上的专利技术已经申请了30多项。

不断地自主创新，让TCL在全球彩电业转型

的大背景下，实现了轻松领跑。强大的阵容，让
TCL的互联网电视备受青睐。当前，包括超薄
LEDX10、超薄C10、P10、V10、E9、F19六大系列互
联网电视均已上市，构建起“数字互联网电视”、

“蓝光互联网电视”等强大互联网产品群，从全
球最大的 65英寸互联网电视，到适合小居室观
看的 26英寸互联网电视，到顶级画质的黑水晶
屏互联网电视，每位顾客，都能在TCL找到适合
自己需求的产品。
技术升级，互联网电视成家电下乡新亮点

近年来，国家一直在推进三网融合，在这种
大形势下，TCL提出“普及农村液晶，乡村城市
同步升级”的理念，满足农村用户的消费升级需
求。当前TCL所推出的家电下乡产品中，液晶电
视比重已经超过 80%。代表彩电最新技术和未
来趋势的TCL互联网电视，亮相家电下乡，成为
2010年家电下乡的新亮点。在中标名单中，TCL
实现了彩电下乡产品最全产品阵容，从传统的显
像管电视到最新的互联网电视，从小尺寸规格到
大屏幕电视，全面满足农村市场不同层次消费需
求，为更多顾客带来更美好的生活享受，推动农
村电视消费升级。

雄厚实力，TCL引领2010彩电换代潮
在自主技术不断创新的基础上，以TCL为代

表的中国彩电企业在与合资品牌角逐中，从属或
被动的地位正发生变化，尤其是在互联网电视领
域，在核心技术方面已经开始超越国际巨头，获
得了互联网电视的全球“话语权”。

在过去的一年时间里，“IF设计奖”、“红点设
计奖”、“年度创新产品”，“最佳互联网电视”，

“技术领先奖”等行业权威大奖，几乎被TCL所囊
括，在 2010年 1月召开的美国CES展上，TCL互
联网电视更赢得了“全球品质大奖”。

当前，TCL以417.38亿元品牌位居中国彩电
第一品牌，以842万台的液晶电视年销量位居全
球六大彩电企业，代表中国企业进入“全球消费
电子50强”。而伴随TCL 8.5代液晶面板项目的
开工，TCL正在打造了“领跑下一个十年”的完整
产业链，构筑属于中国彩电业的核心竞争力。

在虎年新春来临之际，TCL包括X10、C10、
P10、V10、E9、F19在内的六大系列互联网电视

“普及风暴”火爆进行中，“告别旧电视，2010年我
们选择TCL互联网电视”，已经成为越来越多顾
客的共识。 晚报记者 樊无敌

与创维初识，是十多年前在部队服役时。那
时的我，最期盼的就是每天的军事训练早点结
束，然后和战友们一起在会议室里，守着21英寸
创维电视看我们喜爱的节目。正是有了这样的经
历，退伍那年，我毫不犹豫地买了一台21英寸的
创维彩电把家里那台老掉牙的黑白电视替换掉。

再次接触创维是2000年4月结婚，客厅添置
了一台29英寸的创维电视。而在2009年十一乔
迁新居时，在挑选新电视的时候，我毫不考虑地将
品牌锁定在了我最喜欢的创维上。创维酷开LED
电视的外形一下子吸引了我，由于采用了LED背光
设计更加节省空间，使得超薄成为可能，而传统的黑色
边框后面，出人意料的却是由高光瓷白喷涂工艺打造
出的瓷器白釉效果，雪白的背板设计据称灵感来自
于中国瓷器，黑白用色加上高光工艺显得质感颇
佳。我和创维酷开LED一下子有种相见恨晚的感
觉，这似乎就是我梦想中的电视，经导购小姐介绍功能
后，我更是被一些实用的功能开发所深深地吸引了。

酷开LED电视采用了 IPS硬屏和LED背光两
大技术。IPS硬屏在播放画面时较传统液晶屏幕
更加流畅，减少拖影现象，可视角度更大，并且有
效地抑制了偏色现象，其屏幕刷新率也高达

240Hz；而 LED 背光技术则让电视更加节能环
保，也有效地缩减了电视的体积。

妻子的朋友华子和妻子约好了星期天来我们
家,参观我们刚布置好的新房，顺便体验一下创维酷
开LED电视的震撼感受，为她下一步买家电作参考。

8点30分，门铃响了，开门一看，果然是华子，
我们也是老朋友了，于是我便开玩笑地说：“华子，
参观可是要买票的呀。”华子调皮地回答：“行呀，
不过得看看值不值呀。”正说着，她一眼看到了客
厅中的大屏创维酷开LED电视，不禁惊讶地说：

“好家伙，这么大呀，真漂亮。行，这参观票看来
值得买。”

我们让华子领略了创维酷开TV的神奇，“一
台电视里竟然能存着那么多歌曲，你们两口爱唱的
流行歌曲不说，连我喜欢的那些老歌甚至戏曲都能
找到，真是太吸引人了”！华子说，“创维酷开LED
电视不但可以‘看’，还可以‘酷K’。”唱完歌，妻
子又让我把存有结婚录像的移动硬盘、刚拍完了照
的数码相机……统统拿出来一一连在创维酷开
LED电视上让华子欣赏指点。这一台创维酷开
LED电视直接成了我家的数码中心。

“好，好……”华子一边欣赏一边赞不绝口。

“搬新房时我们也要买一台创维酷开LED电视。”
原来她是在赞美我家的创维酷开LED电视呀。

■相关链接

酷开LED电视最薄：仅2.5cm；节能：功耗可

比一般 LCD 电视降低 30%以上；寿命：10 万小
时，足够用户用上20年。 晚报记者 朱江华

今天，“Made in China”已成为影响国际制
造业格局以及改善全球生活质量的重要力量。
然而,随着“中国制造”的标签贴满全世界,“中国
制造”的概念俨然已经变了味道。在国外,来自
中国的产品甚至被当做低附加值、低价格的代名
词,贸易纠纷此起彼伏。

究其原因，根源在于“中国制造”只是在制
造上有量的优势。长期以来，我们太多的
企业依赖规模和成本优势，奉行“拿来主
义”，热衷模仿、跟随，采取模仿国外巨头
的技术或者通过求得合作的方式来占领市
场空间。

有外电评论称：“中国成为首屈一指的制造
商，从衬衫到半导体，几乎无所不包，同时它也是
全球最善于模仿外国品牌和商业理念的国家。”
事实证明，模仿，跟随成就不了核心竞争力，由于
我们国家在整个世界产业分工中长期处在价值
链的中低端，更多的是靠人力资本的多方投入，
因此导致世界级品牌非常缺乏。目前，没有在国
际市场叫得响的世界级品牌，是“中国制造”的软
肋，并已成为中国企业做大做强的桎梏。

值得欣慰的是，经过改革开放 30 年的积
累与摸爬滚打，我国涌现出的以海尔洗衣机、
联想为代表的优秀自主品牌，利用全球性的资
源为世界各地的消费者提供更高品质的生活。

这一点海尔洗衣机就是榜样。2009年在全球
金融危机蔓延的情况下，海尔洗衣机逆势增
长，以 8.4%的全球市场份额跃居全球第一。

海尔洗衣机开辟中国“世界品牌”之路
1月16日，国务院发展研究中心市场经济研

究所，在钓鱼台举办了“世界品牌成功之路”研讨
会。中国家电协会、中国质量协会、中国消费者
协会、中国环保产业协会、国家质量监督检测中
心等权威机构的专家、学者应邀出席。

研讨会期间，来自这六大权威机构的专家和
领导以“海尔洗衣机获得全球销量第一”为案例，
进行了深入解读，专家们认为海尔洗衣机从一个

“追赶者”成为“引领者”，从“中国品牌”到“世界
品牌”，在中国乃至世界的洗衣机市场上，已占据
着核心竞争能力的高端。

海尔模式启迪“中国制造”未来十年
通过研究海尔洗衣机品牌夺取市场份额全球

第一的路径，带给中国企业更多的启示——中国制
造唯有突破跟随和拷贝，才能有超越，别无他途。

2010年是“十一五”最后一年，也是完成“十
一五”规划的收官之年。“十二五”实际上已经在
进行紧锣密鼓的规划。从“十二五”到2020年大
体上是十年的时间，我们国家面临着工业化、城
市化、国际化的重要阶段，是全面建设更高水平
的小康社会的关键时期，可以说，下一个十年将
是中国经济转型的关键时期。毋庸置疑，中国企
业在新的十年内也将承担新的历史使命——从
中国制造跨越到中国创造的十年。

而从家电产业发展角度看，依照全球制造业
发展变迁的历史轨迹，中国家电业的阵痛迟早会
来。面对第三次世界制造业中心的转移，中国制
造业的升级和转型是必然的，从低成本的优势竞
争转变为高附加值的价值链竞争，而下一个十年
也将成为中国家电业实现关键一跃的十年。可以
说，在这个时期，探究海尔洗衣机赢得世界第一的
成长路径，对于中国家电行业以及整个中国制造业
来说都具有深远的借鉴意义。

晚报记者 樊无敌

事件：厦华成功保壳
2月5日，据厦华电子2009年年报

显示，该公司去年净利润实现1.02亿，
自2006年以来首次扭亏为盈，成功保
壳，恢复上市。

点评：厦华电子因 2006年、2007
年、2008年连续三年亏损，上海证券交
易所决定厦华电子股票自2009年5月
27 日起暂停上市。因此，厦华这份
2009年度财报预告有三大亮点：一，这
是中国彩电行业上市公司首份业绩公
告而且是盈利的公告;二是财报预告
的时间点比往常提早得多，凸显了时
下厦华企业管理水平与运营效率的领
先;三是面对金融危机影响导致全球
经济不景气、出口大幅衰退的不利宏
观环境，厦华逆市成长实属不易。

事件：2级空调不再享补贴
7日，中国标准化研究院能效标识

管理中心副主任王若虹透露，空调能
效新标准的入门门槛是现行能效标准
的2级，现行的2级能效空调补贴将被
取消，这一方案正等待国标委的正式
批准、发布。

点评：新标准最大的变化就是现
行的 2级能效空调将成为新标准中的
3级能效产品，这也就意味着现行2级
能效空调将失去节能补贴资格，如不
出意外的话，3月份就将正式对外公
布，但 2级能效产品补贴取消，将会使
其销售价格因此而提高。

事件：178家新企业加入下乡竞争
2月4日，2010年全国“家电下乡”

中标产品名单出炉，在彩电、冰箱、洗
衣机等12大类产品中，除了之前已经
中过标的企业，还有三星、LG、夏普、
白菊 1 等 178 家新企业加入“家电下
乡”的大军。

点评：与国产企业总量高达几百
家多家企业相比，外资企业数量占比
还不到 10%，沦为家电下乡市场配
角。而冰箱、彩电、空调各领域的国产
投标企业数量都高达 80%左右，因为
外资企业以往太关注一线城市，在三
四级市场的配送及售后系统很少，很
难在农村市场有作为。

事件：TCL荣获中国品牌形象奖
近日，在2009（第二届）中国品牌

论坛上，TCL荣获特别奖——60年中
国品牌形象奖，并获得“60年中国品牌
十大经典案例”。

点评：新中国成立 60年，特别是
改革开放 30多年，中国自主品牌有了
显著的发展，出现了一批不仅在国内
而且在国际市场上具有竞争力的品
牌。在 2008年美国的金融危机席卷
全球时，TCL加快了产业升级和结构
调整步伐，由中国制造向中国创造迈
进已成为品牌的发展方向。

事件：格力牵手成龙
5日，空调老大格力重磅出击，聘

请国际巨星成龙作为格力品牌形象代
言人。

点评：这也是格力近年来首次启
用明星代言，主要是国际战略部署所
需。沸沸扬扬的丰田召回事件，无疑
将正经历泡沫经济的日本制造拉入更
深的危机泥沼。对于中国制造，却是
个难求的机遇。格力国际化适时而
动，立足技术实力和优良品质，借助成
龙的国际知名度，以拉升中国制造的
形象与口碑，对于“中国创造”走上国
际舞台有着巨大推动作用。
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朱言辣语

海尔模式让“中国制造”未来十年有路可循

我心中的创维酷开LED电视系列报道

创维酷开LED电视欢乐你和我

《焦点访谈》聚焦TCL互联网电视


