
国美延续春节促销攻势
本周末，河南国美将启动“三小虎”（传统

家电、生活家电、3C称为三小虎）闹元宵的促
销活动，传统的彩电、冰洗、空调以及小家电、
厨卫等生活家电、3C的手机、电脑、数码，依
然延续春节期间的特惠促销攻势。同时还将
针对元宵节在门店内部举办猜灯谜、送元宵、
赢大奖等多项回馈活动。在价格上，此次活
动所推出的低价商品——平板电视、手机、数
码、冰箱、洗衣机等主流产品将会有 10%~
30%的大幅降价，其中不乏国美包销的特价
机及2010年新品。

其中彩电推出了买液晶送液晶活动，买
滚筒洗衣机、三门冰箱，均有超值优惠，而且
单品满 699元就送礼品，累计满 4599元送冰
箱。空调推出买就送活动，购挂机送电饭煲，
购柜机送电磁炉，购小家电送实惠生活电器，
部分小家电商品低至五折销售。

无需购物抽汽车活动元宵节再开奖
据悉，春节期间，MP3、电脑、手机、数码

相机销量猛增，除了年轻人钟爱 3C外，孩子
和家长也成为消费主力人群。随着新学期的
到来，手机、电脑的旺销也随着来临，其中主
要消费群体就是学生。大多数中学生选择购
买台式电脑，而一些住校的大学生则选择手
提电脑，因为携带和使用都比较方便。

如今时尚已经成为消费类电子产品的基
本属性，同时，个性化需求也同样不可忽视。

电脑、数码相机、MP3、MP4及手机等产品是
他们主要的关注对象。针对这一消费趋势，
河南国美特别准备了一大批适合学生专用的
学生机型，涵盖了手机、MP3、MP4、英汉字
典、电脑等以吸引更多的年轻消费者的眼球，
配置优良、功能齐全、外观时尚是这些产品的
共同特征。LG、夏普、索尼爱立信、诺基亚等
知名品牌的音乐手机，小巧、轻薄且色彩缤纷
的笔记本，在价格上，不但推出多项专为学生
消费者定制的让利活动还将推出学生团购活
动，学生消费者可以组团购买热销新品，学生
消费者凭学生证购买手机、数码、电脑产品。

2月12日，河南国美推出的“无需购物抽
汽车”活动顺利开奖，来自郑州市惠济区的陈
先生赢得这项大奖。元宵节期间将揭晓第二
轮“无需购物抽汽车”的结果，据了解，参加该
抽奖活动，只需到国美二七新活馆填写一份
抽奖券，即可参与到该活动中来。

张学斌：触网盈利增10亿
创维内部的组织架构梳理以及尝试虚拟

股份制改革提高了公司效率，这些都是创维在
本轮彩电市场领跑的主要原因。按照彩电营
销的惯例，都是下半年业绩比上半年要好，因
此创维的下半年业绩值得期待，应该能圆满完
成董事局制定的 190亿港元的销售额目标,按
照创维已经制订的规划，5年后公司销售额将
达500亿元，未来10年达1000亿元。创维集团
董事局主席兼总裁张学斌就“未来成长空间”
时强调。

方洪波：全面发展冰洗空产品
虽然在过去两年整合的过程中非常艰苦，

但是到 2009年底美的已经彻底完成了对洗衣
机资产的整合，其整体销售规模和利润已经成
为仅次于海尔的第二品牌。但美的与竞争对
手最大的差距在于三四级市场，而2009年美的
已经通过发展区域性经销商完成了在薄弱区
域的布局，这为赶超对手创造了条件。因此，
2009年下半年我们的空调渠道已经全部完成
了在三四级市场的布局，以往我们与对手最大
的差距将得到弥补。美的电器董事局主席方
洪波就“三年计划”时如是表示。

李健熙：如果三星衰退我就会重出江湖
需要以身作则。全部都进行投资并努力

工作。千万不能发生争执，如果公司衰退的
话，并非参与，而是协助，每个子公司都起到战
略企划室的作用就行了。难道不应该分公司
进行管理吗？三星前任会长李健熙就“重回经
营的可能性”时反复强调。

望靖东:落标不因标书不规范
广州格力落标的原因不是由于标书书写

问题，格力“告状”并未是炒作，而是期盼公平
竞争环境。广州格力在第一次招标的专家答
辩过程中就已经解释过，这一点也得到了专
家的认可。番禺中心医院在行政复议时用
了与第一次招标相同的一批专家，这在程序
上有问题。董明珠呼吁政府要对国产自主
品牌有倾斜，而企业创新靠环境，所以格力
才呼吁要政府建立一个公平竞争的环境。
格力电器副总裁望靖东就“格力电器告状喊
冤”时回应称。

于清教：汤姆逊敲响专利警钟
今天，从汤姆逊启动破产保护程序的个案

来说，中国企业不能幸灾乐祸，更不能急于抄
底，避免好大喜功、贪大求全，要抑制住内心的
狂热和冲动，内外兼修，练好真功夫，真正加强
核心技术的投入和努力，内强才能外大。中国
家电知名专家于清教就“法国汤姆逊破产给中
国企业的启示”时坦言。

市场需求拉动消费。来自大商电器的数
据显示，春节期间实现了各大品类的平稳增
长。在取得 2010年春节销售开门红后，大商
电器表示将投入更大的资源来支持元宵节的
促销活动。大商电器总经理朱长杰表示，
今年消费者购买目的性非常强，成交率大
幅提升。春节期间，以手机、笔记本、数码
相机为代表的 3C 产品延续了节前的旺销
势头，销量比去年春节上升了 25%，而彩

电、空调、冰箱、洗衣机等传统家电的销量
同比也有所增长。据业内人士分析，能在
春节期间成为消费者心中的明星产品首选
的，价格因素起决定性作用。

在热销的家电产品中，3C产品尤为走俏，
电脑、数码相机、手机等时尚类产品成为“大赢
家”，占据了节日期间近50%的销售份额，其中
知名品牌的中高档产品优势最为明显。

晚报记者 樊无敌

国美“三小虎”闹元宵
趁着年味还未淡去，元宵节热

闹来临，河南国美再度披挂上阵，
推出了传统家电、生活家电、3C等
各具特色的闹元宵促销活动，顾客
买就送元宵。与此同时，国美二七
新活馆举办的无需购物抽汽车活
动也即将在元宵节再次开奖。
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