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第一家居·观点 B07

元宵节期间，由本报举办的2010
首届中原家居精品展在农业路与花
园路交叉口大商新玛特广场举行，上
海美巢装饰、河南大地装饰、东易日盛
装饰、美颂雅庭装饰、北京元洲装饰、
北京龙发装饰、北京实创装饰、装点未
来装饰、天津鹏发装饰等品牌本年度
首次集中亮相，联手打造虎年旺市。
由于此次展会于元宵节期间举行，不
少消费者在逛商场、看花灯的同时，轻
松搞定了新家装修问题。

在活动现场，一些参展品牌商
家在接受记者采访时表示，通过参
展，他们扩大了公司的品牌推广度，
拉近了品牌与消费者之间的距离，
深入了解消费者的需求，生产经营
更贴近消费者的需要，同时也让消
费者更多地了解企业、支持企业的
发展，在展会上做出了更多给百姓
实惠的销售活动。

晚报记者 熊维维/文 赵楠/图

在人们的心目中，春是生机，万物复苏；
春是温暖，鸟语花香。刚刚走过春节长假
的中原家居行业，也盼望着明媚春日的到
来……然而，“春捂秋冻”，之所以要捂，就是
为了避免倒春寒来袭，这几天，郑州气温骤
降，中原家居行业的现状是否和这天气有着
相似之处呢？ 晚报记者 熊维维

2010首届中原家居精品展元宵节收官

家居行业是楼市的下游产业，楼市的火
爆必然会带动家居行业的火爆，去年楼市的
强烈反弹为今年家居行业的发展提供了坚实
的基础。对于家居行业来说，春天是一年当
中最好的装修季，虽然近期天气比较冷，但是
并不改变市场的整体需求。家居市场的刚性
需求以及到位的家装服务，让我们对今年的
中原家居行业充满信心。

随着经济的发展，以及人们生活水平的
提高。消费者对于任何一个产品的消费，都

不仅仅停留在产品外在的使用功能上，除了
装修的实用方面，现在他们更关注的是装
修的环保以及实用性。这就要求家居品牌
必须给消费者提供更加科学以及人性化的
服务。

现在，北京实创装饰正在做的是联合苏
宁电器推出“59900，精装家具家电全拥有”套
餐，该套餐包括实创装饰原有的精装套餐，同
时又推出了实创家具套餐，以及苏宁电器套
餐，使得消费者在装修过程中能省时省心省

力，更重要的是更加省钱，该套餐特别适合现
在快节奏的生活。实创装饰将运用品牌整合
能力，使得客户 60天就能轻松拎包入住。

在公司下一阶段的战略中，与招商银行
和苏宁电器的新合作方式马上将推广，尤其
是在与苏宁电器的合作中，共同推出了郑州
家装市场新作“59900，精装家具家电全拥有”
套餐，此套餐结合了实创装饰原有的精装套
餐模式，甄选优质的家具产品，吸收苏宁电器
家电套餐，使之成为一个全新的超级套餐。

经过去年一年的市场检验，目前家装公
司已经形成了品牌化、规模化的运营模式，针
对高中低不同档次的消费者有了对接的家装
公司，这样不仅规范了家装市场的竞争格局，
也为消费者明白消费、合理消费提供了便利。

从目前的市场情况来看，2009年底交房
小区较为集中，而且去年的房价整体出现了
大幅提升，因此今年装修市场的蛋糕还是非
常丰盛的，但是消费者的消费理念却更加理
性，对于家装公司的品牌认知度大大提升，这
对于部分中小家装公司来说，竞争会更加残

酷，可能会导致部分企业在市场竞争中被淘
汰。

而中原消费者的装修喜好在近年来也发
生了转变，从最开始的一味模仿欧式风格的
装修与炫富式消费，到现在更注重个性的体
现和私密式的享受，客户的消费理念实现了
巨大的转变，消费者更注重材料的环保性和
施工工艺的安全性，之前会选择“游击队”，认
为价格低廉，但是现在的消费者 80%以上会
选择品牌公司，认为这样会保证装修质量。

针对消费者的春季装修需求，美巢将在

下周由聆海高端设计中心发起，发布 2010年
的家居流行趋势，届时将有来自意大利、美
国、韩国的设计师共同出席，解密 2010年的国
际家居流行趋势。同时，美巢还将全面铺开
全国战略的布局，在上海聆海的总部之外，在
国内一线和二线城市还将开设分公司，同时
全面引进意大利的高端设计师和建材产品，
为高端客户打造独一无二的私享产品。

新的一年，美巢将苦练内功，内炼团队，
外塑形象，全面实现“客户导向”的战略，实现
美巢新的发展。

新的一年，新的开始。包括超凡装饰公司
在内，郑州市场上主要品牌家装企业都铆足了
劲准备在开春大干一番，为2010年奠定良好开
局。在刚刚过去的一周，尽管天气有些寒冷，但
晚报举办的2010首届中原家居精品展和超凡装
饰举办的新春第一展，都取得了不俗的业绩，这
给虎年中原家居行业带来了好的势头。

在过去的两年时间里，家装市场笼罩在金
融危机之下，消费者的家居消费阴晴不定，家居
消费需求大多被压抑，在2010年，这部分需求会
被彻底释放出来，预计2010年，整个中原家装市

场消费需求会比2009年增加一倍以上。
近年来，消费者对于装修的需求日益趋向

理性化，而中原家居行业的变化主要有两点：其
一，正规家装市场、家居商场、大型超市正成为
家居行业的主力军，而传统的市场也开始创新
营销模式，家装游击队将越来越被消费者排斥；
其二，竞争形势在变化，可以说竞争在加剧，市
场洗牌在加快速度，运营管理模式、服务理念、
发展态势等都在发生急剧的变化。

2010年，超凡装饰会在高、中、低端三个领
域全面发力，占领更大市场份额。同时超凡装

饰会在定位、管理、营销、工程、设计、材料、服务
等十大领域全面创新，力争让超凡装饰的综合
实力再上一个台阶。超凡装饰作为有了15年发
展历史的本土品牌，务实的形象有利于培养客
户对超凡品牌的依赖度。本土企业先天的优
势，相对外来公司而言，有利于增加同客户的亲
和力，有利于增强设计师谈单的成功性。

2010年超凡装饰的目标是要让更多的消
费者满意、让所有超凡人满意。相信在所有
家居从业者的努力下，中原家居行业的春天
会很快显现。

郑州辐射范围广，市场很乐观
红星美凯龙郑州商场总经理 蒋维刚

观察情况：晴天

从春节长假之后这几天的情况，结合今
年较往年反常的天气及长假对家居行业的冲
击来看，红星美凯龙郑州家居馆、建材馆销售
情况还是相当不错的，客流量也相当之多，每
天来商场的顾客高峰值能达到近 5000人，最
少的时候也在1000多人。根据红星美凯龙对
整个市场的调研情况来看，当下整个中原家
居行业正在迅速摆脱严冬及长假带来的消极
影响，正在大步走出蛰伏期，与春天同步走向
一个光明繁荣的前景。所以，这开春之时的倒
春寒对家居行业应该影响不大，毕竟从上游房
产业看，交房小区正在迅猛增多，而诸多的购
房者都将在这个春天进入装修置家的行列。

同时，今年的家居市场还会延续 2009年
的趋势，稳中有升，供需高峰将会在2010年上
半年的某个时候出现。大家都知道，去年的
中国楼市让世界上很多的经济学家大跌眼
镜，它作为家居行业的上游产业，虽然在2008
年底2009年初遭遇了一次寒潮袭击，但2009
年全年，郑州房产销售火爆，而且是异常的火
爆，堪称“盛夏”般炙热。众所周知，房产的走
势对家居市场影响是巨大的，2009年购房的
消费者将在2010年、2011年陆续进入收房装
修的阶段，这将给家居市场提供极大的利
好。至于整个市场的需求量，哪怕以 2009年
递增 20%的比率来计算，郑州总的市场需求
量也将在700亿左右。郑州的情况比较特殊，
因为它的市场辐射范围是相当广阔的，它会
吸引众多的周边地市的消费者前来消费，从
红星美凯龙自身的统计情况来看，外地消费
者的量也要占到至少20%。所以，2010年的
中原家居市场情况还是很乐观的。

春天是播种希望的季节，许多购房者也
准备在这样的季节里选择自己所喜欢的房
子，而有了新房的业主，又希望将新家装修
好，所以，天气还没完全暖和起来，但市场已
经放晴了。

增加市场满意度，释放更多需求 河南超凡装饰董事长 王健

观察情况：多云转晴

市场检验后，竞争格局更加规范 上海美巢装饰总经理 孙蕾

观察情况：晴天
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