
搭乘减排快车 家电流行低碳

胡学军：以中国平板彩电的领军企业 TCL为例，
其所推出的自主研发的自然光技术，这项技术不啻于
在国际“绿色壁垒”上撕开了一道“缺口”，它从根本上
解决了平板电视能耗偏高的问题，在大幅提升画质的
基础上，可以让液晶电视能耗降低超过50%。TCL自然
光技术主要由动态背光调制技术和圆偏振光技术组
成。从测试结果看，自然光技术能使液晶电视的静态
对比度达到10000：1，动态对比度达到50000：1，达到当
前业界LCD屏幕的最高水准。

程传岭：作为中国乃至全球标志性的家电领军企
业，海尔整套绿色家电战略，包含了技术、产品和服
务三个方面;而且做到了整套绿色，真正打造全球专
业、顶级的厨电品牌。如最新推出的日耗电量少

0.81度“无极变频”冰箱，能效比更是高达 6.91的“无
氟空调”，具有“静音洗衣”、环保节能的卡萨帝复式
大滚筒洗衣机等都以一个品牌的形式来实现海尔节
能科技的主张，所以更多的消费者通过跟海尔整套
绿色家电之间的对话，更多的了解海尔引领低碳生
活新主张理念。

贾福春：低碳经济成为关注的热点，并不是说一个
企业有了一个热点，你就能够提出一个主张。最重要
的是你怎么样实现这个主张，无论从《京都协定书》还
是蒙特利尔或是根本哈根。节能低碳的大环境对国内
外消费电子企业来讲，既是挑战也是机会。技术含量
低、能耗高的产品会被消费者冷落甚至淘汰；而通过技
术创新降低产品能耗就能在市场上占得先机。

贾福春：具有节能减排环保性能的产
品将逐步主导家电市场。作为一个企业公
民，海尔推出的整套绿色家电系列和TCL
节能环保低碳家电成为“低碳家电”中的热
点和消费者的青睐的对象，这表明海尔和
TCL从企业自身生产的节能减排，到向社
会推广高能效节能产品，都应该走在行业
的前列。

程传岭：2010年，低碳经济成为消费
者关注的话题，作为绿色生活方式引领者
的海尔，春节长假期间主推的成套绿色家
电销量再创同期新高，销售量比去年春节
长假增长 61%以上，这表明海尔环保节能
的家电得到了市场的认可，也给消费者、社
会、环境带来三方受益的良好生态循环。

胡学军：春节长假，TCL节能环保低碳
电视更是受消费者的青睐，总销量比同比
增长高达258%，这也成为虎年春节家电市
场的一大亮点。其中“薄绝”系列为代表的
超薄销售近千台，创单品销量新高，掀起一
股薄绝液晶追捧热潮！

程传岭：中国是家电生产大国、消费大国，家电产
品的能效及环保要求已经成为业界关心的话题，海尔
为了适应目前节能环保的发展要求，已经着手从组织
结构、企业流程和技术方案三个方面做出调整，海尔希
望在未来制造出有特色、差异化的产品。

胡学军：根据中国产品节能认证中心(CECP)统计，
在获得节能认证的彩电中，TCL一家占了98%。按TCL
每年 1800万台彩电销量，目前已成为全球最大的节能
型彩电生产企业。而未来未获得节能认证的产品将很
有可能失去上市销售的资格。同时，从消费趋向来看，

节能型产品正受到消费者的欢迎，是否节能，将成为今
后消费者选择家电品牌和产品的重要标准,节能型产品
因此将获得更大市场空间。

贾福春：节能技术的自主创新才是中国家电企业
低碳发展的首要问题。当前我国消费电子企业通过加
大产品技术创新力度，研发新技术、新材料产品以及转
向节能、环保、可再生能源产业等手段，彰显企业责
任。“节能减耗”已上升到基本国策的高度，从而为广大
消费者成为“低碳公民”，享受“低碳生活”，履行环境社
会责任提供更多的选择。
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主持人：根据国务院公布的到2020年中国生产总值二氧化碳排放比2005年下降40%至45%的节能减排目标，对于消
费电子企业而言，将是一次寻找产业升级、技术创新的契机。目前海尔、TCL等国内外消费电子企业都推出低碳空调、低碳
冰箱、低碳洗衣机等一些家电产品。因此，“低碳”不仅是一个2010年时尚的话题，更是一种负责任的生活态度。

主持人：从春节长假家电销售
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