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风霜雨雪一年整 酸甜苦辣读者知

3月12日读报有奖名单
（第五十二期）

一年前的这个时候，“读报有奖”和大家第
一次见面了，伴随着这一年的风霜雨雪，栏目也
越来越受到更多读者的关注，再此我们编辑部
向樊晖、陈玉兰等忠实读者致敬！而赞助商家，
从最初的长远手机，到后来的海信电视，现在有
越来越多的商家对栏目表示出了更大的兴趣，
在此我们也感谢那些赞助我们的企业。最后，
栏目要特别提醒读者，由于是抢答，参与的时间
要早，同时，请参与者留下姓名和联系电话。下
面5位是第52期获奖名单：

孔凡勤 1383719XX07
郑留敏 1513868XX52
徐雅玮 1551752XX81
孙伟锋 1598181XX96
张红梅 03716877XX13
本期《读报有奖》由“海信蓝媒 LED电视”

提供精美餐具一套。读者用手机短信或邮件编
辑题号和答题序号（注：留下姓名），发短信至
13203810263。答案在当日晚报B叠“第一商业”、

“第一卖场”或“第一家电”版面。有效答题时间截
至到当晚8时。中奖结果刊登在每周五“第一卖
场”或“第一家电”“读报有奖”专栏中。如有疑问，
读者请拨打电话（0371）66616068-380咨询。获
奖名单刊出后，获奖者需在7日之内持有效证件
到位于郑州市管城区紫荆山路 60号金成国贸
1208室领奖。逾期不领视为弃权。

本周读报有奖题目：
1. 3月初，小天鹅洗衣机在全国推出了什么服务

承诺？2. 3月中旬，屹林商贸公司准备几年店庆？3.
3月20日是永乐花园店几日百年大庆？4.3月17
日，奥克斯空调与谁正式签约，共建“绿色中国林”？

“海信蓝媒LED电视”温馨提醒，请获奖读
者及时领取奖品。 晚报记者 樊无敌

海信科龙重组欲完成
“海信科龙白电业务平台整合的各项工作

已准备就绪，待收到中国证监会关于重组方案的
正式批文后，即可迅速完成整合。”3月13日，海信
科龙总裁周小天博士对记者透露，之前海信和科
龙是两套财务体系，两套人马，根据规定，两家的
基地不能给对方代工。整合后，海信科龙所有白
电业务可在新的统一作战平台上全面发力，来减
少很多没有附加值的环节。彻底解决海信空调、
海信集团与科龙之间的同业竞争问题。

由于海信科龙白电资源整合的因素，相对
其他几大品牌，海信科龙在高端市场的动作稍
显迟缓，有较深厚技术底蕴的海信科龙此次可
谓有备而来，一向沉稳的海信科龙总裁周小天
博士则向记者表示，追求美观气派、追求新鲜
营养，是高端大容积冰箱消费的两大趋势；而
容声这次推出的20多款“艾弗尔”系列新品，最
大的竞争优势正是外观创新和独特的原生态

“养鲜”技术。以“艾弗尔”作为主力军，并占到
总体销售的50%以上。

记者注意到，此次主推的BCD－355WPM、
BCD－315WPM等六门产品的外观采用欧美简约
风格设计和彩钢制造工艺，并吸收日韩流行时尚
精致元素，看起来颇显高档和大气。

“国内第一、世界两强”目标
海信科龙重组后，将拥有海信、科龙、容声

三个品牌；形成冰箱、空调、洗衣机、冰柜以及小
家电五个产品类别；并拥有北京、南京、顺德、扬
州、成都、湖州、芜湖、营口等八大生产基地，成为
国内仅次于海尔、美的的第三家白电巨头。

去年海信与容声冰箱实现了 30%的销售
增长，冰箱总体销量近650万台“随着家电下乡

带来的三四级市场扩容，预计今后公司冰箱销
售年增长幅度可达 60%~100%。周小天称，今
年的目标是冰箱销量突破 1000万台，3年内重
回国内冰箱市场第一、世界两强战略规划。

业绩飙升 基础稳固
按照海信科龙整合后的发展战略规划，三

五年之后，冰箱市场份额要达到国内第一、全
球两强;空调要确保行业前三，海信科龙要成为
我国乃至全球白电行业的领军者。

周小天说，按照现有的发展势头，海信科
龙实现这一发展目标，他信心百倍。他在会上
指出，2009年度海信科龙冰箱市场份额第二、
空调市场份额第四这两项指标，只代表过去，
是静态的；他更看重的，是市场业绩的动态变
化趋势，是企业的发展后劲。

据了解，2009 年，容声冰箱推出了日耗
电仅 0.25 度的第五代联合国节能明星冰箱，
堪称全球节能冠军。海信空调则先后推出了
360°全直流变频空调、双模变频空调两项独创
性产品，技术水平国内外领先。海信冰箱推出
的 6A系列产品，对于我国冰箱行业的产品升
级，具有标杆意义。

2009年，我国冰箱行业出口量同比下降7.8%，
海信科龙却实现了逆市巨增，同比增幅达到31%，出
口量、出口额在冰箱“四大家族”中排名第一。

3月13日，海信科龙总裁周小天博士
在“容声冰箱艾弗尔系列新品上市”发布
会上宣布：容声 2010 年将全面发力高端
市场，一次性推出 20 多款艾弗尔系列三
门、多门、对开门高端产品，产品销量要占
到总体销售的 50%以上；未来 3 年内，海
信科龙的冰箱总体销量要冲击国内第一、
世界两强。 晚报记者 朱江华

3年内做行业第一
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