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“近年来，电动车因其方便、快捷，不仅快
速飞入了千家万户，而且成了许多人出行时不
可或缺的代步工具。而春天是电动车销售的
黄金季节，年初以来公司销售势头非常好。”在
屹林商贸公司，该公司总经理魏晓明对记者
说，现在公司正在准备10周年店庆，3月12日~
21日，屹林大卖场将携手旗下“洪都”、“捷马”、

“屹峰”三大品牌，举办“十年大庆 十天大惠”
答谢消费者大型促销活动。

走进位于黄河路的好孩子·捷奥比电动车
销售店，记者看到的是一字排开、款式新颖、色
彩艳丽的锂电车，给人一种轻盈灵动的感觉。

“最近到我们店买电动车的消费者越来越多，
锂电车已经卖到断货。”据了解，昆山好孩子百
瑞康健康用品有限公司是一家专业制造锂电
电动自行车的大型企业，其“捷奥比”牌锂电电
动自行车全部采用绿色环保的磷酸铁锂电池，
曾在电动自行车行业掀起了一场绿色风暴。
捷奥比电动车河南区域魏尚武说：“锂电池具
有自放电率低、重量轻、寿命长等优点，与太阳

能、生物能等一起成为令世界瞩目的新能源发
展的焦点。捷奥比GEOBY锂电池电动车一直
以来以节能环保、过硬的质量、新颖的外观、完
善的善后服务体系赢得消费者众多好评，于
2009年被列入‘中国著名品牌’。”

去年 12月初国家标准管理委员会公布了
《电动摩托车和电动轻便摩托车通用技术条件》，
该标准将40公斤以上、时速20公里以上的电动
自行车划入机动车范畴。受这一标准影响，去年
冬天销售业绩是历年来最差。河南省电动车商
会副秘书长汪朝彦介绍说：“冬天原本就是电动
车销售的淡季，而那时一度说‘电动车新国标’将
实施，这一规定一度让这个市场‘雪上加霜’，那
一段不少销售人员都闲得发慌。但这个标准被
搁置之后，特别是随着春节之后天气逐渐变暖，
销售也越来越好。”

一周来，在记者对黄河路电动车市场、航海
路电动车航母城、豫州电动车批发市场进行采访
时发现，春节后如阿米尼、爱玛、森地、小鸟、屹林
等品牌信誉度高、款式新颖的电动车都受到消费

者的青睐。
“在城市电动车市场渐趋饱和的情况下，

商家已经开始向县级市场拓展销售网络，甚至
正在将销售网点设在乡镇农村，市场呈现扁平
化发展趋势，而目前农村是电动车主要的消费
市场，容量非常大。现在大部分农村道路都很
顺畅，公路已基本实现了村村通，非常有利于
电动车的发展。再者，近年来农村经济水平
不断提高，农民朋友购买力增强，对电动车价
格也都能承受得起。同时，现在电动车性能
稳定，质量有保证，返修率越来越低，对于电
动车迈进农村市场都非常有利。”大名科贸
有限公司总经理付敏介绍说，大名科贸于
2000年开始阿米尼自行车的销售，2003年电
动车开始在河南市场出现时，大名科贸也正
式开始了阿米尼等电动车品牌的运营，目前
阿米尼电动车仍然是大名科贸重点巩固的产
品，而爱玛电动车则是大名科贸2008年新引进
的品牌，由于营销策略适合市场需求，今年以
来销售量也是节节攀升。

春天，电动车市场销售逐渐回暖
3 月 12 日中午，阳光明媚，刚刚

购得崭新电动车的周亮一家三口心
情非常好。“骑自行车太累，小轿车太
贵，电动车经济又实惠。我的第一辆
电动车是2004年买的，那时有电动车
的人还是凤毛麟角。6年来，我骑着
电动车穿梭在郑州的大街小巷跑业
务，这已经是我购买的第三辆电动自
行车了，可以说，电动车不仅给我带
来了方便，也给我和家人带来了很多
快乐。”周亮是一家公司的营销人员，
这次他在屹林大卖场购买了一辆价
值 3100 元的洪都牌电动车。他说：

“现在是春天，骑着电动车享受着春
风是一件非常惬意的事情。”

晚报记者 樊无敌 李红卫 文/图

如何在“红海”中杀开一条血路
商场与卖场之间的竞争，早已从明枪明刀

的价格战转换到暗潮涌动的营销战和品牌战，
而作为电动车市场，在其间的销售竞争中暗藏
着针锋相对、刀光剑影，让人感觉就像在观摩一
场场电影大片。

“7年来，郑州电动车市场的竞争可谓飞
速。电动车之痒，在于门槛低，谁都可以进来捞
一把，却只有极少数品牌期望做大做强。现如
今，大企业有了，知名品牌有了，市场上却依然
充斥着许多杂牌。如何肃清行业，让行业健康
发展，是电动车的头等大事。”河南电动车商会
副会长施积兰分析指出，借助得力的营销手段，
不仅可以销售产品，更可以在不断塑造品牌建
设中规范行业发展。

走进位于南阳路与黄河路附近的屹林大卖
场，记者看到该卖场布置得很精致，而且营业员还
在为增加店庆10周年的节日气氛而把卖场装扮得
更加漂亮。“马上该举行10周年店庆了，我们要借
助店庆以最大的优惠来回报消费者。”谈到被布置
的漂亮卖场时，屹林商贸公司总经理魏小明说：“我
在服务环节投资，就是要告诉消费者，即使是买一
辆电动车，也应该得到精神上的愉悦。”

“在电动车行业，有品牌经营意识的不多，
品牌推广同质化相当严重，传播缺乏相应策略，
成本居高不下。明星代言、媒体广告、轮番特
价、赠品促销、小型歌舞表演等充斥市场。连搭
赠礼品也几乎清一色地采用雨披、打气筒、雨
伞、电风扇、挂历等，企业与企业之间区隔不明
显，缺乏特色和细分。”郑州大学讲师王刚伟用
一句话总结了电动车企业目前的营销状况：企
业品牌意识差，传播没有策略。

“种种弊端局限着电动车行业发展，要想在
波谲云诡的红海中杀开一条血路，必须变局，从
细分中寻找出路。”汪朝彦指出，随着发展，现在
不少电动车的领军人物开始注重自己产品的品
牌塑造，在销售的过程中也更加注意服务细节，
也唯有这样的企业才能做大做强。

节后电动车销售量节节攀升
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卖场内电动车款式多种多样卖场内电动车款式多种多样


