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低碳是一种理念，更是一种生活细节。
松下波轮变频洗干一体洗衣机则把低碳洗衣
演绎得淋漓尽致：单次洗涤用电0.09度，用水
低至22升，洗净比还高达0.9。

据松下技术人员介绍，这主要得益于松
下创新的变频电机和泡沫净技术，在节水节
能的同时，洗得更多、更快、更净，让消费者充
分享受到舒适又低碳的生活。 樊无敌 文/图

厂商联手“空战2010”
3月初，河南永乐与全球空调厂家共同召

开了 2010年空调营销战略会，据透露，本周开
始的“空战 2010”就是根据该会议精神而启动
的第一场厂商共同营销。

作为2010年空调销售的首战，河南永乐负
责人和空调厂家负责人一致表示，“空战2010”
是厂商联手合作历史上最大规模的一次营销，
双方均投入了大量的资源。3月 27日、28日，
格力空调精心筹备的“重磅炸弹”将投向永乐
电器各大卖场，消费者凭身份证预交 200元定
金，即可领取认筹券一张及获赠双层不锈钢水
杯一个，凭认筹券购买格力空调，单台机也可
享受到“工程价”或“VIP价”；同为一线品牌的
美的也不示弱，在永乐电器抛下“雷霆战舰”，
即日起至3月25日，预交100元预定美的空调，
即可现场领取美的电饭煲一台，100元定金在
购机时直接冲抵购物款。

精准营销 河南永乐领跑2010空调销售
河南永乐电器负责人介绍了永乐电器

2010空调经营战略：在经营模式上，永乐通过
庞大的销售规模及全球采购优势来控制成本、
降低价格；在产品功能上，高效节能、多颜色、
多功能等潮流新品成为永乐电器 2010年采购

的重点。“永乐此次采购根据市场消费导向，加
大对高能效产品的采购和备货，以一级能效、
无氟变频新品为主打经营商品，以满足市场的
高需求。”河南永乐电器的负责人介绍道。此
外，由于目前空调销售呈现套购趋势，有 38%
的消费者会单次成套购买多台空调产品，因此
永乐也定制了大量套机组合产品，对套购的消
费者给予更多的价格优惠。

专业、快捷的服务是永乐空调的销售战略
重要举措之一，十年来一直深受消费者好评。
市区内24小时送货、安装到位服务是永乐便捷
服务的具体体现。在永乐购空调，您还可以享
受到诸如免费送货、免费安装并调试、免费预
约打空调孔、免费上门设计、技术咨询、一年内
免费充氟一次、一年内免费保养一次等众多免
费服务项目。此外，永乐还要求空调服务人员
严格遵守“无尘作业、明白消费等 7项服务规
范。诚久保障服务，更好地为空调保驾护航：
19天的价格保障、39天的退货保障和 99天的
换货保障。

随着空调使用年限的增加，售后服务显得
尤为重要，永乐全面推广空调“家安保”家电延
保服务，可再延长保修期限 1~4年不等，更全
面、长远地免除消费者空调使用的后顾之忧。

永乐周六打响2010年空调战
春分刚过，中原的空

调江湖战火已经燃起。
“万人空巷抢空调”的信
息占据着郑州各大媒体
的头版位置，2010年空调
大战即刻爆发。据内部消
息透露，本周六，格力、美
的、奥克斯、志高等十多路
空调诸侯将齐聚中原最
大的空调销售阵地——
河南永乐生活电器。3月
27 日，来永乐电器，您将
目睹“万人空巷抢空调”
的精彩战况。
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单次洗涤耗电0.09度 用水最低22升
松下波轮变频洗干一体机

打造低碳洗衣新生活
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