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1～2月份，我省累计完
成进出口总额21.28亿美元
□晚报记者 徐刚领

本报讯 昨日，记者从省商务厅了解
到，1～2月份，全省累计完成进出口总额
21.28亿美元，增长 10.5%；其中出口完成
12.71亿美元，增长 26.7%，出口额在全国
排第17位。新批外商投资企业32家；合同
利用外资2.09亿美元，下降50.6%；实际利
用外资6.28亿美元，增长4.6%。引进省外
资金累计项目数 546 个，合同引进资金
671.9 亿元，实际到位 349.2 亿元，增长
57.6%。对外承包工程和劳务合同额11.98
亿美元，增长258.5%；完成营业额2.9亿美
元，增长41.7%；实际外派人数5381人次。

中信重工挺进核电领域
□晚报记者 李丽君

本报讯 昨日，记者从省科技厅获悉，
由洛阳的中信重工机械股份有限公司承
担的省重大科技专项“高温气冷堆核电锻
件技术研究与产业化”项目取得进展。中
信重工机械有限公司和哈电集团（秦皇
岛）重型装备有限公司签订了将应用于山
东石岛湾核电站工程的高温气冷堆锻件
合同，年合同金额7亿元，标志着中信重工
成功挺进核电领域。

省科技厅高新处相关负责人说，2008
年 10月 7日中国国家科技重大专项——
山东石岛湾高温气冷堆核电站示范工程
在京揭牌，这将是世界上第一座高温气
冷堆示范核电站。在石岛湾核电站建设
中，中信重工承担了首套核电锻件的研
制任务。

上周，我省肉油禽蛋价
格下跌
□晚报记者 徐刚领

本报讯 据省商务厅监测，上周我省主
要生活必需品市场运行平稳，肉油禽蛋价
格继续下跌。其中，粮食、水果价格上涨，
蔬菜价格持平，桶装食用油、猪肉、禽类、蛋
类、水产品价格下跌。在被监测的60种商
品中，18种商品价格上涨，占 31.7%；25种
商品价格下跌，占41.7%；16种商品价格持
平，占26.6%。
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李书福：吉利与沃尔沃是兄弟而非父子
昨日，在北京举行的吉利收购沃尔沃轿车公司媒体见面会上，吉利集团董事长李书福重申了“吉利不生产沃尔沃，沃尔

沃也不生产吉利”的观点。
李书福表示，“我们非常清楚沃尔沃来自北欧，耕植于瑞典，离开了这个特定的土壤，沃尔沃将不再是沃尔沃，没有根基

的品牌，自然就失去了生存的价值，沃尔沃将保留自己的鲜明特点，在日本哥德堡的团队下和新的董事会的领导下，继续追
逐在顶级豪华汽车领域的发展。吉利不生产沃尔沃，沃尔沃也不生产吉利。

李书福称，未来吉利汽车与沃尔沃轿车是兄弟之间的关系，而不是父子之间的关系。 据《每日经济新闻》
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29日下午，中国国际服装博览会开展第二
天，在北京千禧大酒店，郑州服装企业举办的一场
裤装秀暨签约许晴新闻发布会在此高调举行。

牵手娅丽达，是许晴首次与服装品牌合
作。为什么选择郑州女裤品牌娅丽达？一向
低调的许晴回答也是一贯的简洁：一是娅丽
达的品质很好，二是娅丽达简约、大方、优雅，
与我的性格气质相契合。

中国服装协会副会长蒋衡杰见证了这一
河南服装行业的盛事。“签约许晴，是河南服
装品牌的一个良好开局，服装产业逐鹿中原
又将开演一场好戏。”蒋衡杰说，因为郑州女
裤的强势崛起，也因为河南省郑州市两级政府
对服装产业转移的大力支持，在2009年，他曾
多次到郑州为河南的服装产业发展出谋划
策。“希望郑州女装企业以品牌发展为旗帜，摒

弃那个卖产品的时代，向品牌的高峰攀登。”
事实上，郑州最知名的男裤品牌渡森，好

几年前就眼光独到地签约了香港武打明星甄
子丹，请其为渡森代言。

“娅丽达的春天来了，郑州女裤的春天来
了。”这是娅丽达董事长赵孙立在签约会上的
一句话，河南省服装行业协会副会长李刚也
借用这句话展望郑州裤业的未来。

郑州服装惊艳中国服博会
市政府出资百万助6家参展企业出征
签约许晴，郑州女裤闯关一线品牌

3 月 28 日，气魄宏大
的北京中国国际展览中心
（新馆）E3 展馆，娅丽达、
梦舒雅、渡森等六家郑州
服装企业一亮相便引来
全国同行的喝彩，这是郑
州的服装品牌首次抱团
出征国内档次最高的服装
盛会——18 届中国国际
服装服饰博览会，首次向
全国服装同行集体秀自己
厚积薄发后的美丽容颜。
其间，郑州女裤领军企业
娅丽达与著名影星许晴的
签约代言更是让人看到了
郑州女裤从批发向品牌进
军的决心。

晚报记者 程国平/文
通讯员 李东明/图

惊艳亮相 六服企抱团秀身段

第 18届中国国际服装博览会 28日～31
日在北京新国展开展。郑州娅丽达、梦舒雅、
渡森、逸阳、戈洛瑞丝、德亿斯顿六家服装领
军企业在E3展馆包下近千平方米展位，一溜
排开分设六个展馆，就装修之档次、规模气势
而言，可以毫不夸张地说郑州服装展团独占
鳌头。

28日上午不到 9时，初春的北京虽然还
有些凉意，但北京新国展的六个大展馆内已
是人如潮涌，在E3展馆内，气派的郑州展团
引来最多眼球。在娅丽达展台，董事长赵孙
立带着他的营销团队亲迎南来北往的客商，

没有片刻空闲。“这么火爆的人气真是出乎意
料，郑州女裤这次集团出征赚了。”中午时分，
赵孙立见缝插针地告诉记者，“虽然六家企业
平均每家扔了小百十万，但能在这个中国最
大的服装平台上完美地秀一把，值了。”虽然
满头大汗，虽然说到口干舌燥，但这位郑州裤
业的大哥很开心。

开心的不只是赵孙立，与娅丽达比邻展
出的郑州男装品牌渡森和梦舒雅等其他五家
的老板们看到不断拥进展台的火爆人流也乐
开了花。“很多代理商来谈合作，当场交订金
的就有好几个。”渡森的掌门人侯建超开心地

告诉记者。
会后，六家服装企业的老板聚在一处商

量的第一个议题就是：今年近千平方米的面
积太小了，折腾不开，明年一定提早着手，争
取拿到更大的参展面积。而且他们统一将这
个意见反映给了郑州市服装协会会长秦自
成。秦自成表示：“我相信这一次郑州服装集
体亮相获得成功后，郑州会有更多企业积极
走出去。”秦自成说，参加这样的展会，郑州市
政府也非常支持，这一次市里决定企业的展
位费用政府出资50%，共拿出100多万支持参
展企业。

郑州若宇服饰有限公司董事长赵志纯也是第一次带着旗下品牌戈
洛瑞丝参展，第一天火爆的人流几乎把他吓着了，他的助理高志峰第一
天接待客户下来嗓子哑得说不成话。“30多个客户签约，精英客户来了
10多个。”最让高志峰高兴的是，以前省内外的中高档商场根本瞧不上
咱郑州的女裤，说尽好话也不让进驻。“现在好了，不少省市商场的招商

专员来洽谈，其中北京西单、物美京北大世界、国华百货等六家商场都
积极来协商希望品牌能在会后进驻。”

现在郑州的女裤是墙里开花墙外香，在郑州精品百货还是不给面
子，但外省市的一些商场开始对郑州女裤青睐有加，据赵孙立介绍，沈
阳的中高档商场国贸是娅丽达单店销售最好的铺面。

签约许晴 郑州女裤闯关一线品牌

河南家电下乡产品销
售额今年来突破34亿元
□晚报记者 徐刚领

本报讯 昨日，记者从省商务厅了解
到，截至 3月 21日，河南省今年销售家电
下乡产品 182万台（件），销售额 34.76亿
元；补贴家电下乡产品 124.9万台（件），
补贴额 3.12亿元。“家电下乡”工程实施
以来，我省累计销售家电下乡产品 779.2
万台（件），销售额 134.9 亿元；补贴 684
万台（件），补贴额15.3亿元，600多万农户
受益。

郑州服企在郑州服企在1818届中国国际服装服饰博览会上展示届中国国际服装服饰博览会上展示


