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“鲸”鸿一瞥 搅动两厢车市场格局
五个月前，风云2三厢“鲸”彩上市，让沉寂

多时的中国A0级车市“风云再起”。而采用仿
生学设计理念的风云两厢2也来势凶猛。从外
观上看，风云2两厢无论是动感V形的前脸，还
是飞来器式大灯；无论是流畅的侧面造型，还是
U形的一体式引擎盖线条；无论是下冲式的腰
线设计，还是浑然天成的尾部收笔，都比同类车
型更显时尚、动感，更具质感。而在动力方面，
53.4的升功率和 93.5的升扭矩，显示出奇瑞自
主研发的ACTECO系列发动机一脉相承的卓越
性能。而在内饰、空间、人性化设计、工艺等方
面的精益求精，更让风云 2两厢从一诞生就站

在了领先的位置。

双“鲸”闪耀，奇瑞把握消费者需求
从风云2三厢到风云2两厢；从奇瑞风云品

牌的启动，到风云品牌首款车型的“3＋2”组合
完成，奇瑞汽车在风云品牌的构建上已经迈出
了制胜的第一步。不仅如此，细心的消费者不
难发现：以风云2两厢上市为标志，奇瑞汽车已
经悄然完成了在QQ、风云 2、A3等核心主力车
型中“3+2”的产品布局，辅之以旗云、A5的A级
车组合，以及QQme、瑞虎、A1等细分车型的无
缝覆盖，奇瑞汽车已经实际形成了在A00、A0、
A级、A＋级细分市场的完美布局。

3月27日，郑州天翼东南汽车4S店隆重举
行“V3菱悦满意赏车会”活动，吸引了众多客户
前来赏车。都说“一分钱，一分货”，但在V3菱
悦身上，消费者找到了超值购物的乐趣。据悉，
V3菱悦搭载三菱最新技术的 1.5L MIVEC发
动机，其性能是同级别车所不可比拟的。凭借
三菱独步全球的MIVEC(高效节油可变气门正
时系统)，整体性能甚至优于 1.6L发动机,可实
现高转速大马力与低转速大扭矩的两全其美：
高速行驶状态下能爆发 110ps的大马力，输入
源源不断的充沛动力；同时 134N·m的强劲扭
矩，确保起步与提速领先一步。

搭载三菱最新技术的 1.5L MIVEC发动机
相比动力上的大手笔，4G15M和4A91两款发动

机的V3菱悦在油耗表现上显得“低调”很多，60
公里等速下百公里油耗仅为4.0L，仅相当于搭载
1.3L发动机车型，这是因为V3菱悦所采用的可
变气门正时系统可以实现对油门的智能控制，使
得燃油效率大大提高，并达到欧Ⅳ排放标准。

不仅如此，2500mm的轴距让V3菱悦迈进
了紧凑车型行列，完成了车格越级，这意味着消
费者只需支付小型车的价格，就能购买到更高
一级的紧凑型车的规格——大空间及合理车内
布局等。此外，凌驾同级车的无钥匙启动、遥控
开启尾门、DVD+NAVI触控式卫星导航系统、
五连杆独立后悬挂，以及风采版的超值配置等
领先配置大大提高这款车型的科技含量，绝对
物超所值。 李汪洋

3月27日早上，由河南旭龙别克家园组成的
爱心车队向登封市告成镇石羊关小学出发，爱心
车队向登封市告成镇石羊关小学捐赠了学习用品
和文体用具。据悉，河南旭龙在快速稳健发展的
同时，十分注重自身作为企业存在的商业价值、社

会价值和道德价值，一直热切关注支持社会公益
事业，当得知在登封市告成镇石羊关小学缺少最
基本的学习用品和部分孩子面临辍学的状况，河
南旭龙别克总经理高职主动联系捐助，并倡议旭
龙全体员工都积极参与此次献爱心活动。 陈娴

华晨虎虎生威“开门红”
今年1月，华晨汽车集团成功实现整车销售

4.4 万辆，其中，中华、金杯更实现同比增长
101.9%的高增长，其增长比例不仅高于乘用车
市场整体数据，更再创华晨同比增长新高，实现
华晨新年“开门红”。数据显示，在华晨汽车集团
整体销售业绩飙升的同时，华晨汽车旗下各品牌
车型的销售也同步实现较大幅度的增长。其中，
中华品牌实现整车销售超 2 万辆，同比增长
153.5%；金杯海狮系列轻客与阁瑞斯MPV共实
现整车销售超1万辆，同比增长137.6%。 陈娴

雪铁龙C5试驾会东区举行
3月 26日，由东风雪铁龙河南富原店举办

的 C5试驾活动在郑东新区正式举行。据悉，
东风雪铁龙 C5共搭配了 2.0L、2.3L和 3.0L三
款汽油发动机，并且在外观、内饰及动力性能
方面都作了很多改进，其全系拥有世界级“3+
X”安全保障体系和独有的 5IS多维超静音系
统，不论从安全性和驾驶感受上，都创造了中
级车的新高。 陈栋

汉兰达提车加速再掀预订热潮
在大中型SUV细分市场，去年上市即畅销

至今的汉兰达依然独挑大梁。1~2月份，汉兰达
累计销量超过1.35万辆，在大中型SUV市场中
稳占50%以上的份额。与此同时，广汽丰田为缓
解汉兰达长期供求紧张而进行的产能调整工作
已初具成效，全国各地汉兰达车主交车时间均有
所缩短。广汽丰田总经理葛原徹表示，汉兰达全
年月产量将稳定在6000台以上，订单消化能力
大为增强。 陈娴

金杯海星乐购版限量上市
3月 26日，“金杯海星乐购版”以 31900元

的超值惊喜价，全国限量上市，这是华晨金杯推
出的一款低价位微客体验产品。据了解，金杯
海星希望通过乐购版的上市，让更多的人体验
并了解自己，为其“金品质”作见证。作为华晨
金杯的首款微客产品，金杯海星秉承“品质铸金
杯”的造车理念，率先打出“金品微客”的概念，
希望以不断追求完美、持续打造“金品质”的精
神，为华晨金杯的“金字招牌”注入更为丰富的
内涵与源源不断的活力。 卢望春

市场上流通的太阳膜价格从几百元到几
千元不等，由于品牌、材质、工艺等差异，品牌
太阳膜市场价格差异也较大，但都会执行全
国统一零售价。那么，太阳膜的价格空间到
底有多大呢？

一、直接成本。品牌太阳膜几乎全是美
国进口，一卷太阳膜在美国出厂值多少钱没
有人知道，但是到中国市场到零售商手里价
格都是固定的。那么不管是什么品牌的太阳
膜，都有一个基本成本问题。

二、人工成本。太阳膜施工是一个精细
化的纯手工工艺，所以耗时也较长。不管是
张贴哪种太阳膜，都有一个人工成本问题。

三、损耗成本。太阳膜施工配套的耗材
等都是专用产品，自然也有成本问题，而且太
阳膜施工是一项纯手工技艺，太阳膜本身是
一次性成型的产品，也没有哪一个技师能达
到100%的成功率，因此施工失误更换太阳膜
也会有一个成本的问题。

四、风险成本。太阳膜施工时需要拆卸、
裁剪、烘烤等程序，即使是十分小心也有损坏
玻璃的可能性。万一出现事故只能是施工方
承担，这也是一个隐形成本。

五、固定成本。专业贴膜店硬件设备都
比较完善，这些要投资自然会有成本，再加上
税费等，都在必不可少的成本之列。

作为郑州最早经营龙膜的司氏汽车服务
有限公司和郑州最大的一站式服务中心郑州
黄帽子店，都是严格按照龙膜的要求去服务
每一位客户，在业界获得了良好的口碑。为
答谢消费者的厚爱，特推出优惠酬宾活动，全
车龙膜最低1980元。

郑州黄帽子店：北环路文化路交叉口东
南角 电话：63501222

司氏汽车服务：城东路与城北路交叉口
向东500米路北 电话：62000001

2009年世嘉可谓牛气冲天，以 791%的同
比增长率傲然中级车榜首，成为2009年最具人
气的畅销中级车。日前，全球第 100万辆五门
C4——东风雪铁龙世嘉也在杭州顺利交付。
世嘉在上市不到两年时间里成功跻身中级车主
流，凭借的是“厚道”的造车理念、创新的营销手
段及对客户的贴心与关爱。

据了解，沿袭欧洲经典造车工艺的世嘉拥
有雪铁龙全球独创的中央固定集控式方向盘和
充满科技感的中央感光式自适应数字仪表盘，
保证驾驶时“手不离盘，眼不离路”，增强驾驶安
全性；在与同级车相同的价格区间内，世嘉是唯
一拥有全系标配的定速巡航和限速器，以及盘
式刹车和 205宽胎的车型，有效提升了驾驶舒
适性。

世嘉不仅产品充满了创新元素，其市场活

动也时常令人耳目一新。2009年时尚绝美的世
嘉美女时钟在年终岁末引领了新的时尚浪潮；世
嘉“型·动体验营”高潮迭起，第三季活动已经启
动，参与者能畅享世嘉冠军品质所带来的速度与
激情；世嘉“王中王挑战赛”在峻峰险滩、极速赛
道都留下了世嘉无可阻挡的魅力身影。

在养护方面，世嘉保养里程突破性地达到
15000公里，为不少准车主带来惊喜。另外，东
风雪铁龙的七大服务承诺与九大步骤以及服务
用户的四季免费检测活动，贴心关爱用户，构建
完善服务流程。

综上所述，世嘉成功跻身主流，在于准确贴
合了市场需求，并且凭借扎实的造车技术和多元
化的营销手段，高效贴心的服务体系快速占领了
市场。2010年，受到追捧的世嘉是否能延续这
股牛气，继续虎虎生威呢？值得期待。 陈栋

3月27日，动感都市家轿——风云
2两厢河南区域上市发布会在郑州金
博大商业广场隆重举行。此次上市的
风云2两厢，实力型售价5.18万元，进
取型售价 5.58 万元，豪华型售价 5.88
万元，尊贵型售价6.08万元，共有魅力
橙、炫金黄、灵动灰、闪电银、活力蓝、
激情红等六种颜色。 晚报记者 陈娴

3月27日，郑州威佳、威达、中原专营店三家
联合以“新骊威 喊动中国”为主题的东风日产
新骊威家族上市会在郑州百盛购物广场隆重举
行。新骊威家族分为骊威劲悦版、骊威劲锐版
和骊威劲逸版三个系列12款车型，价格从8.58

万元到12.98万元。据悉，新骊威家族继续保持
老款骊威外形大气、空间实用、油耗及保养成本
低等特点，外形更具动感活力，整体质感和产品
体系竞争力进一步提升，成为名副其实的“全时
全能”两厢轿车。 卢望春

新骊威郑州上市

世嘉如何成功跻身主流

日前，北京现代欧系 i品牌的第二款车型
ix35将在4月份正式上市，作为 i系列的第二款
产品，ix35定位为时尚、动感、引领潮流的都市
中高级SUV，ix35针对定位时尚潮流、年轻、活
力的“新锐一族”，拥有 SUV全新的感官体验、
全新的操控体验和全新的舒适体验。无论从外

观、动力、操控还是配置上，ix35都有独特的优
势和全面的创新。ix35和途胜全新产品组合的
形成，是北京现代产品品质、售后服务上延续差
异化策略的有力证明，北京现代汽车有限公司
品牌战略科表示，北京现代会继续努力打造满
足消费者需求、推出品质过硬的产品。 屈彦飞

北京现代ix35四月上市

进取者自风云
奇瑞风云2两厢河南区域上市

黄帽子爱车讲堂 ——太阳膜系列之九

太阳膜价格探寻


