
阳春三四月 草与水同色

3月26日读报有奖获奖名单
（第五十四期）

盼望着，盼望着，东风来了，春天走近了
我们。三月的天空到处飞舞着风筝，草与水
同色，这时地上孩子也多了。城里乡下，家
家户户，老老小小，他们也赶趟儿似的，一个
个都出来了。舒活舒活筋骨，抖擞抖擞精
神，各做各的一份事去。“一年之计在于春”；
刚起头儿，有的是工夫，有的是希望。最后，
栏目要特别提醒读者，由于是抢答，参与的
时间要早，同时，请参与者留下姓名和联系
电话。下面5位是第54期获奖者：

娄小娟 1534380××86
杨创业 1598188××38
李永伟 1310383××02
朱 毓 1383858××76
靳玉丽 1310385××10
本期《读报有奖》由“海信蓝擎LED”提供精

美餐具一套。读者用手机短信或邮件编辑题号
和答题序号（注：留下姓名），发短信至
13203810263。答案在当日晚报B叠“第一商
业”、“第一卖场”或“第一家电”版面。有效答题时
间截至到当晚8时。中奖结果刊登在每周五“第
一卖场”或“第一家电”《读报有奖》专栏中。如有
疑问，读者请拨打电话（0371）66616068-380咨
询。获奖名单刊出后，获奖者需在7日之内持有
效证件到位于郑州市管城区紫荆山路60号金成
国贸1208室领奖。逾期不领视为弃权。

本周读报有奖题目：
1.3月29日，谁发布公告称,已收到中国证

监会正式批复？2.3 月×日，海信发布蓝擎
LED液晶电视？3.博世家电面向中国市场推
出什么样洗干一体机系列产品？4.3 月 26
日，海尔集团称，海尔冰箱全球市场份额居
世界第一，高达多少？

“海信蓝擎LED”温馨提醒，请获奖读者
及时领取奖品。 晚报记者 樊无敌
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寡头乍现 既有亮也有瑜
从 3月 22日开始, 一部投资上百万元的

《万人空巷抢空调》“超级大片”充实着河南主流
媒体版面，而该片的“导演”——中国空调业两
大巨头——格力与美的，其“主角”——都是变频
节能空调。可以说，格力与美的这对中国空调行
业的“老冤家”，在片中精彩表演了从价格战、市
场份额争夺战最终演变为品牌之间规模、技术、
实力等全方位的战争，以一笔里程碑式的寡头乍
现为中原空调业打开“春天的画卷”。

3月28日，记者在郑州碧沙岗商圈观察到，
广场上格力的“十年等一回”与美的的“抄低价，
不如美的”的大型广告对峙着，格力与美的的促
销员高举着促销广告牌穿梭于广场中，为碧沙
岗商圈增添了一道绚丽的“风景”。

走进国美、苏宁、永乐等家电卖场，记者看
到，美的、格力空调成了抢手货，前来购买和咨
询的人络绎不绝，消费者反复向促销员询问了
解空调的情况，对比美的、格力品牌的空调哪个
更经济实惠，更适合自家使用，场面相当火爆。

郑州美的制冷品牌管理部经理王占涛告诉
记者，27日、28日两天时间，美的变频空调销售
全线火爆，其中，各美的专卖店都创下2日内销
售达1000套空调的纪录，目前已占到美的总体

销量的50%以上，很多机型都卖断了货，美的紧
急从各大工业基地增调货源救市。

截止到 28日下午 6点，两天格力空调销售
达 30万套，真正让利于消费者，格力空调河南
营销部总监张世良在接受记者采访时表示，归
根结底一句话，品质才是制胜市场的关键。

北京大学经济研究所客座教授贾福春分析
说，格力与美的在 3月份搞促销活动为近 10年
来所罕见，而格力与美的背后的目的是进一步
拉大与其他空调品牌的距离，从目前来看，以格
力与美的为中心，打造双寡头空调集团，将成为
未来中国空调业的格局。

零星抵抗 玩家越来越少
也许格力与美的的《万人空巷抢空调》大片

上演得太惊险太刺激的缘故，二三线空调几乎
都保持“沉默”，胆子大点的企业也只是放几枪，
形成不了有效抵抗。

记者就“美的格力空调之战”的看法随机
采访了其他二三线空调品牌时，对方都拒绝对
此事发表任何评论，纷纷表示，将专注于自己的
销售增长和市场份额。

这充分表明中原空调行业品牌集中度再进
一步，寡头竞争时代来临。

据中怡康最新统计数据显示，2009冷冻年
格力、美的两大寡头总的零售额市场占比高达
54.31%，“瓜分”空调市场近六成市场份额，国内
市场仅留下29个品牌，又有5个空调品牌被无情
淘汰，2个空调品牌面临退市风险。而就在10年
前，中国空调行业曾活跃着400多个品牌。短短
10年时间，市场淘汰了近95%的品牌。

此次格力和美的在中原空调市场的博弈是
一个标志性的事件，其他空调企业在技术、质量
和品牌方面均无法与格力、美的比肩，都不具备
挑战“双寡头”的能力。这也导致格力和美的将
进入寡头竞争阶段。中国家电营销委员会副理
事长洪仕斌分析说，业绩不是靠吹出来的,得靠
消费者口碑来鉴定。相比而言，二三线品牌需要
面对更大的挑战：跟风有可能失掉更多的市场
份额，不跟风则意味着亏损。
相关链接

寡头：寡头(Oligopoly)市场又称为寡头垄
断市场，它是指少数几家厂商控制整个市场的
产品的生产和销售这样一种市场组织。寡头市
场被认为是一种较为普遍的市场组织，西方国
家中不少行业都表现出寡头垄断的特点，例如，
美国的汽车业、电气设备业、罐头行业等，都被
几家企业所控制。

上周，一部《万人空巷抢空调》的“超级大片”搅爆了中原空调
市场，格力空调与美的空调为争夺消费者的“上座率”厮杀到白
热化程度，从单纯的价格竞争、市场份额争夺演变为主要品牌之
间规模、技术、实力等全方位的竞争。业界惊呼中国空调业逼进
寡头竞争，对于这样的市场格局评价，不同的人自有不同的认识，
但记者从中得到的强烈启示则是：中原空调市场，一个全新的寡
头竞争时代已悄然来临。 晚报记者 朱江华/文 赵楠/图

空调进入寡头竞争

美的美的格力大战中原


