
霍杜芳：事实上，跟以往高端产品追求豪华的
多功能不同，今年各个品牌的高端产品，更注重产
品本身功能的提升，各品牌设计、技术、制造等方面也
使越有越多的消费者愿意为外观买单。如海尔卡萨
帝、容声艾弗尔等冰箱独特、时尚、大气的外观设计，
就已占据了中国冰箱市场近四成的销量。

邴旭卫：2009年，国家出台了多项针对冰箱的
行业标准，促进了市场发展。这些标准涉及节能、环
保、保鲜、除菌等方面，既明确了高端冰箱部分功能标

准，也加速了中低端产品的淘汰。城市中等偏上收入
家庭的冰箱保有量饱和，成为高端冰箱最大潜在市场。

周云杰：海尔目前给消费者提供的是全新
超大容量冰箱。作为传统对开门的替代品，海
尔卡萨帝法式对开门冰箱，采用了对开门加抽屉
式的设计，更时尚个性，能更好地满足高端人群对
品质生活的需求。因此，卡萨帝不仅实现了从制
造产品到创造生活的转变，同时也实现了从产品
功能化向产品生活化的转变。

周云杰：卡萨帝厨电产品及冰箱新品是海
尔集团全球化发展战略所带来的重要成果，也
是海尔集团对于中国家电行业的又一次贡献，
更为消费者提供了美好的居住生活解决方案，
引导着未来行业发展的趋势。此次卡萨帝产品
及趋势的发布将加快中国制造业实现自主技术
和品牌的提升，完成从“世界工厂”到引领世界
潮流的“世界品牌”的跨越。

邴旭卫：此次海尔全球首发的的 2010 年
厨电四大趋势及高端冰箱五大趋势，即：厨电
一体化、环保低碳、智能生活和专业厨房，对
全球厨电行业的影响重大。从行业的角度上
来看，将会使世界厨电发展方向由市场引领
改道为趋势引领。

霍杜芳：所谓低碳的厨电产品，一方面就是
通过科技革新，使厨电产品在使用过程中省电
节能；另一方面则是通过变频节能技术的应用，
减少碳排放，达到绿色环保的目的。而此次海
尔发布的卡萨帝厨电产品无论是在节能技术、
低碳可循环技术，还是低污染低排放技术的应
用方面都达到了国际高标准，这样的“环保低
碳”值得全球企业学习、借鉴。

周云杰：以海尔对消费市场的调研结果来看，
除了产品本身具备的独特竞争力外，海尔的品牌
价值与市场领袖地位也是赢得高端群体认可的原
因。消费者对海尔高端冰箱的快速需求对应到产
品设计上即是大容量、抽屉式、多门、智能化和绿
色低碳。因此，2010年海尔高端冰箱的销售额要
占到海尔冰箱总体的近八成。而在2008年和2009
年，海尔高端冰箱的占比分别为50%、70%。

霍杜芳：消费升级是推手，2010年以三门、多
门、对开门冰箱为代表的高端冰箱销量持续攀高，
表明中高端冰箱购买需求明显提速。一方面是由
于新婚、新居、换购升级等因素大幅带动了对开

门、三门等高端冰箱的刚性需求；另一方面，也充
分体现出在城市化进程带动居民生活品质提升、
居民消费观念变化的情况下，居民对外观设计、产
品品质的更高需求成为高端冰箱热销的推动力。

邴旭卫：高端冰箱消费提速是 2010年城市冰
箱市场的显著特征，背后折射出我国家电产业转
型和加快产品结构调整的深层内涵，表明目前我
国冰箱企业正在改变靠低价格追求规模效应的形
象。节能降耗是电冰箱产品发展的趋势。特别值
得一提的是，2010年国家节能产品惠民工程将进一
步深入实施，冰箱产品或将进入这一政策补贴范围，
从而推动高端节能型冰箱产品的市场推广。

主持人：朱江华
主持人：据中怡康预测，2010年，中国高端冰箱市场的份额有望突破35%，城市市场的高端冰箱

销售比重将突破50%，整体消费进入了提速阶段，这使得大容量、抽屉式、多门、智能化和绿色低碳
的趋势愈发显示出其引领国际潮流的重要性。
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主持人：3 月 26 日，海尔集团在
“嵌入时尚 In领潮流”上，推出的“卡萨
帝”物联网冰箱、法式对开门冰箱、六门
冰箱及意大式三门冰箱等2010年冰箱
新品，均为高端产品，并称海尔冰箱全
球市场份额居世界第一高达10.4%。
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