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“保险行业的经营理念应该是
以人为本，服务社会。”张金伟坦
言，保险是一个互利的原则，而不
是获利的原则。老百姓应该培养
正确的保险理念。

去年，新《保险法》正式实行，
为让河南的老百姓及时了解相关
政策变化，该公司举办系列普及活
动。“接到保监局的文件通知后，
公司利用 5 月保险宣传周，积极
组织员工开展新《保险法》的学
习活动，在河南分公司以及洛
阳、焦作、许昌、漯河三级机构上
下联动，同时开展宣传活动。”据
介绍，该公司统一制作条幅，通
过街头宣传，办公职场悬挂宣
传标语等多种宣传活动，在街
心 广 场、生 活 小 区 等 处 ，进 行
广泛宣传；印制宣传单 2000 份
发给市民并对其深入讲解有关
新《保险法》的知识，得到客户一
致好评。

“通过此次活动，不仅提高了
员工的法律意识，也让老百姓及时
获知了保险新法，起到了良好的推
动作用。”张金伟表示，今后，他们
将继续立足本土优势，引进国际化
管理，坚持体制、机制创新和业务
创新，努力开发和引进适合市场需
要的各类寿险产品，为客户提供周
到的服务，以优秀的经营成果回报
股东，回馈社会。

华泰人寿 效益品质均衡发展

没有声势浩大的
开业仪式，没有大张旗
鼓的媒体宣传，秉承

“集约化管理、专业化
经营、质量效益型发
展”的公司发展战略，
深化在中原保险市场
上的华泰人寿河南分
公司在低调稳健中取
得良好的发展成果。

“改革创新、诚信经营，
为客户提供最好的服
务，实现效益和品质的
均衡发展，这就是华泰
人寿的目标。”谈起发
展，华泰人寿河南分公
司总经理张金伟侃侃
而谈。
晚报记者 倪子 张俊/文
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2008年 8月 1日，华泰人寿河南分公司正式开
业。开业以来，公司依托总公司雄厚的资金实力和
强大业务支持，凭借高素质的业务精英和管理团
队，以专业的服务和饱满的热情来满足广大客户多
方面的需求。

在开业当年短短三个多月的时间里，华泰人寿
河南分公司创下收入保费 4430多万元的好成绩。
顺利打响第一枪之后，迎来满腔喜悦的同时，该公
司深知：首战告捷意味着他们站在了更高的起点。

比昨天做得更好，是他们更高的奋斗要求。
“不管中原保险市场竞争如何激烈，我们都将

继续坚持‘集约化管理、专业化经营、质量效益
型发展’的公司发展战略和“规范管理、稳健经
营、创新发展”的经营宗旨，为客户提供最好的服
务，服务中原百姓。”张金伟说，华泰人寿始终致
力于建设一家效益和品质最好的寿险公司，为广
大客户提供更加多样化、更高价值的保险产品和
服务，为建立和谐社会贡献力量。

在百姓保险理念不断完善、保险产品不断推陈出
新的时代，客户需求逐渐变得差异化、多样化。为满足
客户，2009年，华泰人寿又相继推出一系列在市场上极
具影响力的产品，目前该公司在售产品有70余款。

华泰人寿在个险渠道方面推出创新型产品——
《福佑双鑫重大疾病保障计划》，由《福佑双鑫两全保
险（分红型）》和《附加福佑双鑫重大疾病保险》组成，
兼顾身故、重疾、满期保障于一身，覆盖35种重大疾
病，可两次赔付，并特设保费豁免，体现了华泰人寿人
性化关怀和创新性、多样性的产品开发理念。

对于养老险产品市场，华泰人寿推出了全新养老
保险产品——金鑫延年年金保险（分红型），这款由保

险机构专家代为理财的年金产品不仅是对社会统筹
养老保险的有效补充，对那些为生意奔波而无暇顾及
未来个人退休收入的个体劳动者也是莫大的福音。
据悉，该产品是一款提供稳定和多层次年金收入和保
障的分红产品，出生满 30天至 55周岁的人均可投
保。由该产品打包的保障计划可满足生存、教育、应
急、重疾、养老等多种家庭或个人需求，体现了华泰产
品的创新与全面。

今年，为了丰富产品体系，华泰人寿推出由吉年
红两全保险（分红型）和所附加的健康险组成的吉年
红健康增值计划。凭借保障多、缴费灵活、红利增值、
保全资产等优点，该产品一经面世便得到客户好评。

首战告捷站上高起点

顺应市场推产品

周到服务回馈社会


