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新婚套购店长送礼包
作为黄河路商圈的旗舰店，永乐将在该店

开业期间投入充足资源，彩电、空调、冰洗、3C
等全场家电将集体让利，以回馈众多老消费者
长期以来对永乐的支持。

笔者了解到，永乐建文店开业大典低价超
乎想象，作为在黄河路商圈乃至郑州中部地区
都是首屈一指的国际化大型家电专场，建文店
的盛大开业，将是一场家电大惠战。届时，永乐
电器将组织近千款今年首次上市的家电新品集
中亮相，让消费者大饱眼福。值得关注的是新
品亮相即降价，您见过吗？想买新品，还想低
价，那只能在永乐建文店享受到。记者在建文
店开业特价清单上看到，19英寸液晶电视售价
980元，足量供应 200台；能率烟灶开业五折起
还送开业大礼，相比市场价真是优惠很多。想
要出游的消费者注意了，建文店数码产品打出

“满800元返400”的超大力度开业促销。
据了解，为建文店的盛大开业，永乐电器准

备了丰富的促销活动，有直降、有买赠、还有免
费赠送，活动期间直降力度是否能突破 30%？
期待您的见证。

目前家装婚庆群体已愈来愈多，消费热潮
正在高涨，为满足消费者五一婚庆及搬新居的
愿望，永乐建文店本周末的开业促销将重点针
对婚庆家装套餐大幅让利。本周在建文店累计
购物 2件以上且达到 4680元可送 19英寸液晶
电视，满6680元送26英寸液晶电视，满9680元
送32英寸液晶电视。新婚消费者累计满10000
元还可再享受永乐建文店店长特别赠送的价值
500元的婚庆大礼包。

无需购物游世博，购物赢海宝
开业期间，消费者无需购物，只要来建文店

填张奖券，即有机会赢得免费世博游。此外，永
乐建文店还采购了数千个世博吉祥物-海宝，
购物就可参加抽奖，赢取可爱的世博海宝。

4月 3日~5日试业期间，笔者通过对在建
文店购物的消费者采访得知，消费者对于建文
店十分满意，无论是从卖场环境、购物体验上，
还是从品类丰富度、活动力度上，都给消费者极
大的惊喜。从试营彩排到盛大试业，消费者都
十分关注，周边的消费者基本上隔一段时间就
会到永乐建文店转转，总能选购到便宜又倾心
的家电产品。

国美迎世博，启动中原家电盛惠
据悉，河南国美经过清明节小黄金周的销

售高峰后，在本周还要继续让利。
2010年，国美凭借国内高效的网络渠道、

严格的产品监测体系及高标准的服务，公司成
功入选为上海世博会特许产品经营办公室授权
零售商，双方共同制定高达数十亿元销售目标。
这对国美有着重要意义，国美有权组织生产商按
需生产特许产品。世博会赋予零售商指定生产权
是对国美产品质量管控能力的高度认可。

国美电器战略转型成果显现
香港，2010年 4月 7日国美电器控股有限

公司今日公布截至 2009年 12月 31日年度业
绩。公司净利润同比增长34.45%，由去年的人
民币 10.48亿元上升至人民币 14.09亿元，每平
方米销售收入 2009年第四季度单季度同比上
升 28.81%，基本每股盈利上升 25.61%，综合毛
利率增长至 17.32%。此外，通过融资，国美电
器至 2009年 12月 31日，持有现金及现金等价
物达人民币60.29亿元。

国美电器主席兼总裁陈晓说:“2009年作为
公司长期发展历史上的一个调整阶段，我们由
过往在市场高速发展背景下的粗犷、单一的外
延式发展和经营卖场的模式，拉回到商业流通
企业得以生存和立足的商品管理模式。2010
年，我们将继续深入与供应商联手共赢的策略，
持续挖掘国美整合服务平台的效能，从真正意
义上实现零供关系可持续的和谐有益发展。我
们还将积极配合国家节能减排的承诺，有意识
地促进节能产品的市场化和推广。”

在 2010年国美将继续获益于国家拉动内
需的产业政策，同时把优化转型战略向深入发
展。抓住“以旧换新”和“家电下乡”政策带动的
市场增量的机遇，公司将在一级市场推进以消
费需求为导向的网络优化的进程，全年预计改
造 150家左右为新模式门店；同时，对二、三级
市场等新的增长点做重点投入，拓展网络的布
局和深入。在2010年强劲需求的拉动下，全年
预计将有相当的新增门店，“净开店”数达到80
间左右。

苏宁启动春季家装节
4月 10日，苏宁电器全面启动以低碳新品

上市为主题的春季家装节，结合时尚流行趋
势，在倡导一种新家电消费观念的同时，开展
了直降、返券、买赠、套购等多种形式的促销活
动，带给消费者不同的低碳家装解决方案。

活动期间，消费者到苏宁电器选购家电
单件商品满 1000元即可获赠150元礼金券，累
计购物满 5000元最高可获赠 600元礼金券，优
惠幅度非常明显。在苏宁各门店购买带有“低
碳”标识的家电产品，即可享受 3倍环保积分。
比如，惠而浦空调一级能效一款售价 3000元，
正常会员积分为3000分，家装节活动期间则可
享受9000元会员积分，在此基础上还可额外获
赠防尘空调罩一套。

引领低碳生活 打造中原“幸福”家
苏宁利用自身的渠道优势与上游供应商

联合推动低碳家电的市场普及，携国内外百余
知名品牌厂商投入百万资源继续发力中原家
博会。据苏宁电器营销总部执行总裁金明介
绍，2010年空调品类的外观趋于艺术化，功能
则以高效节能产品为主，无氟新冷媒、负离子

等技术的运用，全面倡导节能、环保，与家装风
格相互呼应；彩电方面：互联平板、LED平板、超
薄液晶等产品成主流，LED背光源技术凭借其
时尚超薄外观、绿色节能、超宽色域已经成为
平板电视未来发展的主要方向。

自3月底苏宁首届“低碳新品家装节”启动
时，三星、创维等强势品牌，就通过苏宁电器将
低碳新品家电推向市场。三星 3D电视也将在
苏宁进行首销，而苏宁全国各地也会设置 300
余个专门为消费者展示 3D电视的体验专区。
苏宁春季家装节以低碳环保为主题，以绿色环
保家电构造和谐健康生活为理念，全面引领未
来家电的消费趋势。

为方便消费者选购低碳家电，所有在苏宁店
面销售的低碳产品和首销新品机身都贴有“低碳”
标识；为了加速淘汰高能耗空调产品，中原家博会
期间，苏宁电器除直降、返券、赠礼等让利措施，还
加大了以旧换新的补贴上限，多种让利措施的落
地，让“绿色家电”进入每一个家庭，进而整体提升
中原消费者的生活品质。届时，消费者到苏宁买
电器还可获“低碳”赠礼，河南苏宁电器势必引领
2010年家装电器“低碳”消费潮流。

家电套餐受新婚新居人群青睐
三天春季小长假，五星依据对顾客的了解

和需求有针对性地开展特色促销活动。依据
前期对清明假期消费者假日安排、品类购买
倾向、购买预算的了解，五星电器三天促销
围绕着价格直降、返券、买赠等方式，满足消
费者在价格方面的诉求，受到消费者热捧。
尽管三天客流量不及五一、十一，但成交率的
提升使得五星电器春季小长假三天销售比去
年同期增长了近三成。

家电成套购买由于优惠力度较大，受到新
婚、新居人群的青睐。市民李小姐告诉记者，她
买整套家电一共花了28449元，返券后直接就省
了几千元，感觉特别实惠。记者从五星电器亚细
亚卖场了解到，返消费券对套餐销售的提升作用
很明显，而套餐价位主要集中在3万元左右。

同时，五星电器也表示，虽然三天小长假取
得一定的销售业绩，但家电市场还有很大的爆
发空间，他们更看好即将到来的五一黄金周。

手机、数码销量创开年后最高
清明出游、踏青人群增多，使得五星电器手

机、数码类产品销售迅速提升，另一方面，恰逢

五星电器“时尚炫酷”手机节，各大新品在此时
集中上柜，不少潮流“先锋”也赶在第一时间选
购。五星ERP数据显示，小黄金周三天，五星
手机、数码销售创下开年后3C产品在周末销售
的最高值。

从热销的型号上看，今年手机产品还是以
音乐、商务型为主打，一些性价比较高的大屏、
高像素、具有强大影音娱乐功能的手机更受欢
迎。而从数码新品上看，2010年整个数码相机呈
现出高像素、操作人性化、功能强大化等特征。

应广大消费者的要求，五星电器本周将延
续清明小长假促销活动，并将其升级重组，为那
些清明出游未来得及购买家电的顾客提供便
利。满 800元送 800元：活动期间，顾客在五星
电器卖场购物两件累计满 800元送 800元。返
券全场通用，可累计使用。

针对新婚新居顾客，五星电器提出凭新婚
新居证明复印件到五星电器各卖场购物，在享
受其他优惠的基础上，购物累计满 10000元加
送名牌微波炉一台。除了上面的活动外，五星
还为大家提供 10000张电影票，活动期间不论
金额，购物就送！

永乐建文店4月10日开业

经过近半个月的
紧张筹备，4月3日在
一片期待声中，永乐
建文店缓缓掀开了神
秘的面纱，露出了其震
撼面目，并盛势启幕了
试营业阶段。昨日，笔
者了解到,永乐已备下

“豪宴”，于本周末（4月
10日）盛迎建文店盛大
开业。

樊无敌/文 赵楠/图 国美世博
家电新居采购节本周末启动

随着世博会的临近，
以及新居装修旺季的到
来，国美电器作为上海世
博会特许家电零售商，针
对世博会特许家电以及新
婚新居人群，举办家电采
购节活动。另悉，国美电
器公布了上市公司2009年
全 年 业 绩 ，净 利 润 增 长
34.45%，预示着国美电器成
功转型。

樊无敌/文 赵楠/图

低碳环保
引领苏宁春季家装节潮流

选择低碳就是选择一种生
活方式。在春末夏初的家装黄
金季，低碳、节能、环保、健康也
成为大多数消费者在选择装修
材料和家装电器时考虑的主要
因素。本周苏宁电器将借助连
锁渠道的优势，携手河南主流
媒体全力助推“中原家电家装
博览会”再次升级。

樊无敌/文 赵楠/图

随着清明三天小长假的结
束，五星电器“清明小黄金周”
收益显著。记者从五星电器了
解到，以顾客为中心，简化促销
方式、主攻热销品类、强化售后
服务，使得五星电器在三天销
售与去年同期相比增长近30%，
家电套餐受到新婚、新居人群
青睐；手机、数码销售占比迅速
提升。另外本周五星电器继续
集结百大厂家资源，将活动升
级重组。 樊无敌/文 赵楠/图


