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合肥三洋等卷入“质量门”漩涡

近日,中国标准化研究院能效标识
管理中心在市场上随机抽查显示,合肥
荣事达三洋电器生产的XQB50-M807型
电动洗衣机,上海双鹿电器生产的
BCD-162H型家用电冰箱，宁波韩电电器
生产的BCD-176B型家用电冰箱,苏州三
星电子生产的XQB50-Q85B型电动洗衣
机 ，中 山 东 菱 威 力 电 器 生 产 的
XPB60-6008S型电动洗衣机,耗电量、洗
净比、用水量、能效等级四项指标均不符
合要求。

点评：能效标识管理中心公布的数
据“触目惊心”,不合格的都是知名品
牌。而有关部门管理不到位是虚标现象
屡查不绝的缘由。目前,我国虽然制定了
多项能效标准,但对企业执行标准的情况
却没有核实。因此，“虚标”已成为家电行
业的潜规则,而被虚标的不仅仅是能效,包
括电视尺寸、电冰箱和洗衣机容量等都有
类似的情况。

中国高清影碟机产业联盟成立
3月29日，国内三家主要影碟机厂

商——万利达集团有限公司、深圳市杰
科电子有限公司、东莞市奇声电子视野
有限公司携手全球 IC供应商瑞昱半导
体股份有限公司，在深圳宣告中国高清
影碟机产业联盟正式成立。

点评：这个象征性的动作被业内认
为是影碟机产业向互联网时代迈进，它
将促使影碟机企业从竞争走向融合，
从无序走向有序，从分散走向集约，有
利于中国影碟机产业链的优化，增强
整体竞争力。

平板上演跳水大戏
记者从郑州各大商家了解到，海信

推出了一款46英寸的大尺寸全高清液
晶新品，售价仅为 4999 元，部分国产
品 牌 52 英 寸 平 板 电 视 已 跌 破 7000
元，55 英寸平板电视也跌破了 8000
元，国产品牌 42英寸高清液晶也跌破
了 4000元。

点评：此次液晶跌破了历史之最
的价格已基本与同规格的显像管彩
电扯平，让原本拥有微弱价格优势的
CRT电视的存在价值荡然无存。而今
年中国平板电视市场将更趋向 LED 液
晶电视和大屏市场。而伴随市场规模的
扩大及上游成本的继续压缩，LED彩电
产品的平均消费价格也将不断探底，销
售占比将达到30%以上。

山西启动电器缺陷召回制度
4月 1日，山西质监局称，启动家用

电器缺陷产品召回工作。同时，研究通
过执法打击手段强化缺陷产品召回工作
的方式方法，加强缺陷产品召回中的执
法力度。

点评：家电产品安全问题直接影响
着消费者人身安全，缺陷家电产品召回
制度启动刻不容缓。值得一提的是，山
西质监局启动电器缺陷召回制度将成为
2010 年中国家电市场最大亮点之一。
也对消费者合法权益的保护能力提升到
有效监管。

平板电视三级以上方可销售
12月18日，中国电子科技集团第三

研究所高级工程师刘全恩在 2009 中
国消费电子年会上透露，平板电视
能效标准规定，三级属于可以在市
场上销售的电视，二级属于节能产
品。达不到三级的平板电视将不允许上
市销售。

点评：平板电视能效标准属于强制
执行标准，除了工作状态下的能效考核
以外，标准还对平板电视的待机能耗进
行了限定：2012 年之前为小于等于 1.0
瓦；之后为小于等于0.50瓦，因此，该标
准一经实施，市场中将会有15%的低能
效平板电视将被淘汰。

俗话说：“民以食为天”，随着生活水平的提高，
消费者对于生活电器的品质、功能、外观要求也就
更高了。现在给您介绍一款带圈的电饼铛。

专注电饼铛15年的北京利仁科技有限公司，
自1995年生产第一台电饼铛至今，已销售了几百
万台。现在的利仁电饼铛分为三大系列：（经济型、
时尚型、尊贵型）型号多达30余款，集烙、烤、煎多
功能，多款式，满足了不同消费者的需求。利仁公
司团队经过多年的研究自2009年隆重推出了带
圈的电饼铛。这是电饼铛技术的一次飞跃，因为
带圈的设计有效地延长了蒸汽在饼铛内的循环时
间，做出的饼更加松软可口，外焦里嫩，也大大的

缩短了制作食物时间，节省了能源。同时带圈的
设计还可以起到接油的作用，加上加热盘呈90度
打开时锁水圈可将上盘的油或水珠接住，防止流
到下面，保持操作台面干净。如使用利仁带圈的
电饼铛呈180度展开制作家庭烧烤时，锁水圈可
起到防止油脂外流及外溅的作用。这带圈的设计
真的太人性化了，因为专业，所以值得信赖。

为回报广大用户，4月15号至5月10号丹尼
斯、国美、苏宁、永乐，五星，大商等各大卖场购买
利仁电饼铛均相送大礼包，此外每天前7位购买电
饼铛的顾客持本期晚报赠送原厂生产的绞肉机一
台，价值99元。 晚报记者 樊无敌 李红卫

4月 7日，海尔美国与 2010年上海世博会
美国馆在上海签署赞助协议，正式成为2010上
海世博会美国国家馆官方赞助商。这是继青岛
海尔签约赞助世博中国山东馆后，在世博会又
一展馆亮相。海尔美国与美国馆的战略合作将
使海尔全球化得以生动体现。

“我们很荣幸海尔能够参与到美国馆中，共
同为参观者提供一次非凡的体验。”上海世博会
美国馆总代表费乐友先生表示，“上海世博会是
一次难能可贵的向世界展示美国价值观、科技
及创新的机会，我们赞赏海尔为此做出的极大
支持。”

“赞助美国馆为我们加强海尔与美国消费
者的紧密关系提供了一个有意义的平台。”海
尔美国营销副总裁理查德·布洛克表示，海尔进
入美国市场的10年里，努力成为一个优秀的企
业公民，并通过海尔的本土化和创新产品，努力
成为美国人日常生活的一部分。海尔在南卡罗
来纳州建立工业园，成为有史以来在美国开设
工厂的第一家中国家电企业。

据世界权威市场调查机构欧睿国际
(Euromonitor)2009年底最新发布的全球家用电
器市场调查结果显示：海尔品牌在大型白色家
用电器市场占有率为 5.1%，居全球第一，同

时，海尔冰箱、海尔洗衣机分别以 10.4%与
8.4%的全球市场占有率，在行业中均排名第
一。从美国开始，到服务于 160多个国家的消
费者，生产、营销、研发、采购遍及全球，海尔
已成为全球化企业。

海尔全球品牌运营总监张铁燕表示，继青
岛海尔签约世博中国山东馆、海尔美国签约世
博美国国家馆之后，海尔欧洲、海尔澳洲等
还将陆续签约各所在国国家馆。借助世博
会大舞台，海尔将让人们感受海尔“一个世
界一个家”的精彩，进一步打造海尔全球化品牌
影响力。 晚报记者 樊无敌

日前，美的以逸尚、乐尚全系列滚筒产品强
势出击，一举推出最低售价仅1499元的超低价
普及型滚筒洗衣机，在全国范围内掀起一场史
无前例的滚筒洗衣机降价普及风暴。与此同
时，美的还承诺，凡在 4月1日至 5月15日购买
美的滚筒的消费者，将可享受“十年无条件包
修”的升级服务。

郑州美的制冷产品销售有限公司总经理张
崧告诉记者：美的继成功推动“变频空调市场普
及”后，2010年将在郑州地区及全国发动滚筒
洗衣机“普及革命”，目标直指长期以来被外资

品牌占据的滚筒洗衣机市场，致力于使普通消
费者都可以用更合理的价格购买到高端滚筒产
品，进一步推动洗衣机消费的升级换代。

根据中怡康 2009年 1~12月洗衣机零售监
测数据显示，2009年全年国内滚筒洗衣机零售
价格走势稳定，平均零售价格长期在3700元上
下波动，12月平均零售价更逼近 4000元，远远
超出普通消费者的大众消费水平。同时，滚筒
洗衣机零售额前十大品牌排行中，外资品牌零
售市场份额超过70%以上，远远高于国产品牌，
与家电行业其他品类市场“中强洋弱”、“国进洋

退”的态势呈现极大的反差。
张崧表示，作为国内最具规模和实力的白

色家电制造集团，美的一直致力于让普通消费者
都能以更合理的价格享受到更高端的产品。此
次强势启动“美的滚筒洗衣机全国降价普及风
暴”，推出最低售价仅1499元的滚筒产品，逼近
中端波轮洗衣机的价格区间。而“十年无条件包
修”的升级服务不仅把普及行动推向高潮。而且
更要重新确立民族品牌在滚筒洗衣机市场的竞
争地位，为消费者提供更节能、更环保、更优质、
更具市场竞争力的滚筒产品。晚报记者 朱江华

科技创新实现功能领先
真正的互联网电视，必须能够实现不断升

级，这是与传统电视的最本质区别。TCL首创
后台自动升级系统，实现了智能化、全网络和内
容服务的完美融合，为用户增添了新的精彩功
能和服务，突破传统彩电的频道数量限制，为用
户带来“影视下载”、“在线观看”、“远程教育”、

“在线卡拉OK”、“体感健身游戏”、“资讯快报”
等诸多新功能，被称为是彩电“航空母舰”。

万人抢购，“最惠”全城！
4月 9日~11日，淘汰过时的旧的不能够进

行上网的普通电视产品。TCL再次在全省范围
内开展TCL互联网电视“抢购惠”活动。由于此
次活动最高优惠达到5000元，TCL数字互联网
X10LED系列,TCL超薄C10互联网系列、TCL蓝
光互联网V10、E9、F19互联网系列全线参与全
城热卖，预定享受32英寸2599元、24英寸1599
元、互联网升级区：42英寸4990元、46英寸互联

网LED惊喜价 13990元，42英寸黑水晶互联网
惊喜价:7999元。“互联网”预交200元订金，即
可获赠价值498元液晶美容套装，没有挑选合适
的产品，4月12日后返回订金，礼品不再收回。

另外购37英寸以上互联网电视的顾客，均
在加送价值298元互联网大礼包！（郑州增加路
由器）有意向购买的顾客请赶快赶往TCL各专
卖店现场选购自己称心如意的互联网电视。

晚报记者 樊无敌

海尔赞助上海世博会美国馆

2009年12月初，在纽约公布了2009中国最有价值品牌排行榜，TCL以417.38亿元的品牌价值，蝉联中国彩电第一品牌。
与些同时，TCL集团还斩获“09亚太区最具领导力公司”奖项，这一切都凸显了TCL在后金融危机下，引领行业新的发展的创
造力和领导力。

朱言辣语

近日，三十年彩电专家康佳集团在深圳会
展中心召开网锐 LED二代全球首发暨经销商
大会，与会人员高达上千人。发布会上康佳高
调发布了基于十核“锐芯”技术，通过开放式的
SDK软件开发工具，所开发的任何应用程序都
能在网锐 LED上顺畅运行的彩电业首个全开
放式应用平台。不仅推出从 19英寸到 72英
寸，还囊括了网络、LED、3D、节能、240Hz等多
种技术最新技术，其中72英寸的电视是全球平
板市场规格最大同时具备网络和LED功能的产
品，LED55TS98D系列是目前国内市场上同时具
备网络、3D、LED等三种新技术的高端产品。

“从今天起，康佳推出的所有平板电视都
将具备网络功能。”康佳集团副总裁、多媒体营

销事业部总裁穆刚表示：“康佳已经全面停产
不带网络功能的电视，全力普及网锐电视。”引
人注目的是，在本次发布会上，康佳在与三星、
LG、泰鼎、C2等技术性企业签订合作协议的同
时，采取资源置换和联合开发等方式，共同构
建SDK康佳网锐平台。

据了解，基于十核“锐芯”技术支持的智能
运作平台，连接网络后，康佳网锐电视不仅提
供了 IE浏览器、全高清体感游戏、视频通话、家
庭KTV以及教育在线等多种娱乐、资讯、学习
资源，总共有超过1000种的玩法，200多种体感
游戏，通过与文化部旗下的中录联兴展开合
作，网锐旗下拥有10万多部正版电影，2万多首
正版MTV，还有数十万的学习和资源，并可以

无限拓展。
基于与智能手机平台相同的理念，康佳全

开放式平台有三大亮点：一是人性化，一切以
消费者为中心，操作方便，真正做到了我的平
台我做主；二是具有智能性，可塑性强、可深度
满足用户各种娱乐需求；三是平台具有无边界
性，消费者可任意开发、共享各种程序软件，通
过平台SDK提供的“积木”进行自由搭建，便造
出适合自己的“房子”。

另外，康佳集团刚刚开始展开 4月 17日全
国大团购，液晶电视五折起，团购人数越多价
格越低，而主力的网络电视37英寸团购可能价
达到 3999元，优惠了近 2000元，力度空前之
大，非常值得期待。 晚报记者 樊无敌

康佳网锐LED二代全球首发
上千个应用程序，上百个体感游戏，更多无限可能扩展


