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刘洪新：海信LED专家地位已确立
2009年年底，国际电工委员会确定了由

海信刘卫东博士牵头起草的 LED液晶背光
分规范国际标准，同时，刘卫东博士还将与外
国专家共同牵头起草背光显示总规范标准。该
系列国际标准由中国企业负责制定，在全球平
板显示领域是第一次。至此，海信作为LED技
术的专家地位完全确立起来。海信集团副总
裁刘洪新就“海信实现了质的飞跃”时说。

乔传秀：长虹PDP为国家作出贡献
随着长虹等离子项目设计产能的顺利实

现，中国制造已经成功向中国创造迈出了坚
实有力的第一步，也同时标志着中国创造的
等离子已经正式步入了全球相关产业第一集团
的领域，是我国等离子显示产业的里程碑大事
件。全国总工会副主席乔传秀就“长虹等离子
达到85%的良品率”时给予了赞扬和肯定。

孙为民：向供应商收取费用不
确定性太大

作为零售行业，就像跑马拉松一样，是没
有终点的，需要长期积累。向供应商收取各
种费用来盈利不确定性太大。孙为民称，零
售业早期发展模式比较粗放，出于竞争需
要，企业采取了向供应商收费的短期市场
策略，长期来看，不可持续。因此，回归传
统的商品经销差价将是零售业发展趋势，
去年苏宁总利润大幅上升得益于经销差价
的提高。苏宁总裁孙为民就“零售企业转变盈
利模式”时谈到。

张永利：沿用潜规则是错误的
公司在高速发展的时候却没能照顾好用

户，这是成长中的一个教训，在行业里面，很
多潜在的规矩跟三包是不一致的，因为这个

市场生意增长太快，我们提供服务的能力已
经不适应业务增长的速度，所以有些地方可
能就觉得我们按照行规来做。现在证明这是
错误的，将来我们会出台新的维修条款，甚至
比“三包”政策更好的服务。惠普全球副总裁
张永利就“惠普笔记本质量问题”时指出。

李东生：2010年海外业务将两
位数增长

2010年，TCL将大力发展海外业务，预计
收入将保持两位数增长，但TCL暂时并未考
虑进行海外业务并购。而是大力推进家电业
务发展，因为三网融合技术的成熟和明朗，这一
领域将会有更大的市场契机。TCL集团董事长
李东生就“海外业务”时披露。

梁昭贤：格兰仕不开专卖店
无论商业形态发生怎样的变化，格兰仕

都会充分遵从社会的大分工、大合作，今后绝
对不会参与商业的流通。市场是商家的，格兰
仕只专注制造和品牌。只要制造商与销售商各
自发挥所长，才能够实现长期有效的共赢分工
合作。格兰仕后执行总裁梁昭贤就“格兰仕专
卖店”问题时明确表示。

周云杰：海尔将推出物联网产品
物联网颠覆了以往的生活模式，其实它

不是一种产品的改变，而是生活方式的改变，
这是大势所趋。而海尔除了在冰箱上实现物联
网功能外，在海尔其他产品线上也会陆续推出
带有物联网功能的产品，因此，海尔未来的规划
与产品布局上，绿色节能和低碳排放是最主要
的核心内容。因此我们更加希望海尔不仅是全
球白电第一，也能够做到世界第一的绿电集
团。海尔集团高级副总裁周云杰就“物联网未
来的趋势”时表示。

在对生活品质要求越来越高的今天，对水
润新鲜的食物的需求成了生活的新风尚。而
如何尽可能地实现储藏食物的水分保持，成为
冰箱制冷工业的技术标杆。

事实上，就保鲜效果而言，普通的对开门冰箱
还不及传统的两门冰箱。人们往往只着眼于对开
门冰箱的气派，殊不知现在的单循环对开门冰箱和
风道双循环对开门冰箱由于设计上的原因，制冷系
统中的蒸发器在工作时，会把空气中的水分凝结在
其表面，使得冷藏室异常干燥，食物失水严重。

记者日前获悉这一技术难关已有了非常完
美的解决方案。冰箱制造业技术引领者博世家
电率先推出博世·湿度空间对开门冰箱，以贴近
人性的创新数字技术和精准严谨的工艺重新定
义了冰箱的未来趋势——最大限度地保持冰箱
冷藏室内的湿度，从而牢牢锁住食物中水分，确
保食物的新鲜口感与营养不流失。

为了最大程度减少食物的水分流失，博世
湿度空间对开门冰箱创新采用了并联双循环
制冷系统，使冷藏的蒸发温度提高到0℃左右，
凝结在蒸发器上的水分大大减少，并且极少结
成冰。在水分“节流”之外，博世的智能循环补
水技术还可以实现在冷藏室不工作时，智能变
速风扇继续运转，从而将蒸发器上的水分再吹
回到冷藏室内，堪称智慧型的补水“开源”。

博世突破性的全新德国并联双循环技术
平台，采用制冷系统双循环和风路双循环，令
冰箱冷冻室与冷藏室的制冷系统完全独立，保
证食物不串味的同时又实现了冷量的智能分
配，冷藏室里的智能变速风扇保证了冷藏室上
下无温差，温度更均匀。

同时，博世·湿度空间对开门冰箱还加载
了智能控制技术，使得操作便捷人性，控制精
准细致。据了解，博世数字电脑控制器采用先
进的数字传输技术，所有信息在系统时钟的统一
协调下同步、串行交换数据，极大提高了系统响应
速度，真正达到全方位精确控温，令食物的营养成
分和新鲜口感达到最完美的保存效果。

据博世家电河南区域品牌经理钱瀚先生
介绍，博世湿度空间对开门冰箱已经在郑州上
市，郑州消费者可以亲临博世家电专柜，现场
体验博世家电带来的新鲜体验。

注：IN意为潮流，时尚 樊无敌 李红卫
小知识：在购买对开门冰箱的时候可以在其

背面的电路图上查看有无电磁阀这一重要元件来
区分有无采用最领先的并联双循环技术。

海信电器宣布：自 4月 9日起至 4月 11
日，在全国率先发动春季平板攻势，海信T18
系列LED和V88系列240Hz网络多媒体液晶
电视进行全线优惠，优惠幅度最高可达5000
元，蓝擎LED新品还有众多豪礼相送。据了
解，这是海信为推动LED液晶电视普及又一
次掀起的大规模优惠风暴。

海信多年来坚持技术立企的发展战略，
在平板电视领域有着雄厚的技术积累和完整
的产业链优势，领先同行 3个月到半年时间
将性价比最优的平板电视新产品率先投放市
场，技术进步是价格让步的关键因素。

2007年海信承担起国家863计划重点项
目之一的 LED 背光模组的技术突围任务；
2008年海信正式建成投产中国第一条LED液
晶模组生产线，并在国内第一家推出42英寸
LED液晶电视，领先国内同行整整一年的时
间；2009年9月，海信推出19英寸到55英寸全
系列LED液晶电视，加快了LED电视的推广
普及速度；2009年12月，国际电工委员会确定
了由来自中国海信的刘卫东博士牵头起草
LED液晶背光分规范国际标准，该系列国际标
准由中国企业负责制定，在全球平板显示领域
还是第一次。至此，海信作为业内的LED专
家地位完全树立起来。

海信不仅享有LED专家的美誉，而且海
信成功将技术优势转化为市场胜势，根据中
怡康公布的统计数据，海信LED液晶电视零
售量市场占有率从 2009 年 11 月份以来已
经连续 4 个月超过了 30%，独占中国 LED
液晶电视市场三成以上份额，今年 2月份，
海信 LED的零售量和零售额双双高居中国
LED液晶电视市场的第一位，而海信的全部
液晶电视市场份额已经连续七年位居中国平
板市场榜首。

2010年，中国平板市场迎来三网融合和
LED全面普及的重大机遇，海信近期频施
重拳，全新上市的蓝擎 LED 液晶电视采
用自主研发的蓝擎 Widget 多任务操作系
统，首次实现了广播电视节目和网络内容的
叠加观看，内容更丰富、功能更强大、操作更
简便。用户可以边看电视边畅游网络，可以
根据自己的喜好更换操作界面，在看电视
节目的同时查看天气预报、新闻资讯、玩网络
偷菜游戏等，真正做到了“一机二用”。

专家分析蓝擎 LED的上市将为海信参
与全球高端平板市场竞争赢得市场先机和持
久的竞争力，此次力度空前的优惠推广活动，
也必将推动中国LED电视市场的快速增长。

晚报记者 朱江华

海信电器
率先发动春季平板攻势

博世家电“冰洗IN系列”之二

解决对开门冰箱保鲜难题

博世湿度空间对开门冰箱

传统饮水机二次污染、100%杀菌等一
直困扰我国水家电产业的技术难题，沁园
通过 7年潜心研发率先实现突破，推出“热
膨胀快速电加热”技术，开发出“无热胆”
饮水机，从根本上解决了原有饮水机反复
加热、水不新鲜等问题，而且相比传统产
品能节电 50%。如今该产品已成国内市场
主流，并热销日本、美国及欧洲许多国家，
开创了水家电标准“沁园时代”。

沁园为何能在技术创新方面如此高产优
产？集团董事长叶建荣的回答是：“专注”。沁
园每年将销售额6%投入新产品、新技术研发，

启动专利、技术创新、标准三大战略，目前拥有
14家子公司，4个生产基地，这些子公司和生产
基地的业务都是围绕“水”展开的。

专注为沁园赢得了无数荣誉。2009年
凭借“节能型饮用水深度处理系列设备的研
发与产业化”项目研究荣获国家科技进步
奖。同年，沁园BD87型饮水机还被指定为
60周年庆典观礼台专用饮水机产品。

“就是与国外品牌相比，沁园的产品和
技术也并不差，而且沁园产品在功能设计上
更加符合中国市场。”叶建荣表示。

晚报记者 樊无敌

12年专注技术创新

沁园引领水家电产业发展
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