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联手
做大做强郑州黄河旅游品牌

签约仪式现场，双手紧紧握在一起的黄河
风景区管委会主任雒国栋和省中旅董事长唐伟
平深感此次合作的不易。历时一年多的接洽、
商谈，终于在这一天达成了共识。

“旅行社直接介入景区的经营工作，这在河
南还是第一次。”签约仪式上，河南省旅游局副
局长李亚白告诉记者。

一点点见证着黄河风景区发展的雒国栋，
对此次合作期望很高：“20多年来，累计投入黄
河风景区建设的资金已经超过 6亿元，从 2004
年成为 4A级景区，到 2005年被命名为国家地

质公园，直至到 2006家被评为国家风景名胜
区，黄河风景区一直致力于为郑州市民提供一
个休闲的‘后花园’。这次与中旅的合作，将使
二者优势互补，让我们的‘后花园’更加漂亮。”

对此唐伟平认为，此次深层次、多方位的合
作，不仅实现了优势互补，对推动双方事业的快
速发展不无裨益，将最终成为郑州旅游产业链
上具有较强主动权和影响力的主导环节，进而
探索创新的经营模式，实现旅行社与景区的共
赢，做大做强郑州黄河旅游品牌。

介入
三种途径“打理”郑州后花园

“按照双方约定，省中旅将以景区顾问、市
场推广、招商三种身份介入景区管理。”河南中
景景区管理有限公司总经理陈立洁告诉记者。

具体说来，省中旅将对黄河风景区进行“顾
问式”营销服务，负责风景区的“内外部资源整
合”，以及市场推广、活动策划、合作招商等。省
中旅还将充分发挥中旅集团遍布海内外的网络
营销体系优势，承担景区及线路产品、节庆活动
的宣传推广，并组织客源，配合景区活动，打造
黄河旅游品牌。。

签约方式现场，虽然具体合作方案尚未出
台，但双方已经有一些动作。前期将设立“郑州

黄河风景区品牌管理中心”品牌运作机构，合作
开展郑州夜经济项目（景区夜间开放）——黄河
消夏旅游节的策划、启动和经营管理。省内中
旅系 40余家分支机构和营业部都将成为黄河
风景区的推介窗口。

畅想
郑州后花园有望变成市民乐园

其实，旅行社和景区的合作并非无先例。
去年年底，黄山风景区就与港中旅签订战略合
作协议。今年年初，中国康辉旅行社还与张家
界风景区在旅游营销方面展开合作。

河南省旅游局副局长李亚白说，目前全省
有旅行社1000多家，黄河风景区与省中旅的这
次合作，应当是一次强强联合。风景区有景观
资源、自然资源，省中旅有人力资源，合作形成
一个综合体，是一种互利共赢。这种模式既能
增加景区的收入，也能提升旅行社的竞争力，有
利于为河南打造大型的包含景区、车队、酒店等
的旅游集团提供一种借鉴模式。

但省中旅的介入，将会给黄河风景区带来
哪些变化？

省中旅负责人透露，不排除下一步引进游
乐投施，把黄河风景区打造成吃、住、游、娱等为
一体的市民乐园。

西峡石门湖
迎来旅行社采风

上周，数家旅行社到石门湖采风。
春四月，正是石门湖秀水湾满山油桐
花、玫瑰花开放的黄金季节，山水相融
的石门湖一下子成为花的海洋，花香醉
人，花海迷人。此时游览，尽兴之余，还
可以乘竹筏体验“舟行碧波上，人在画
中游”的意境，在竹筏漂流的同时还可
以和少数民族的美女帅哥们对山歌、合
影留念。

据悉，地处南水北调源头的石门湖
盛产银鱼，每年捕鱼时节，就可举起火
把、撑上竹筏，头戴矿灯、手拿网兜来亲
身体验捕银鱼的乐趣。届时，石门湖还
有数十种水上娱乐项目供游客们参与、
挑战。 刘娜

港中旅集团
“踩线”康百万

4月 9日港中旅集团旅行社踩线团一
行参观了康百万庄园栈房区、主宅区、南大
院，一行深深地被康百万庄园浓厚的文化
底蕴所感染。康百万庄园作为豫商代表之
一，恢弘的建筑，传家济世的“留余”思想、
富裕12年400多年的经商之道，精美的砖、
木、石雕艺术和珍贵的民俗文化深深折服
踩线团人员，给予了高度的评价。在参观
中，讲解员对踩线团精心讲解，他们详细询
问了景区的游览时间、线路安排以及景区
的硬软配套设施，对《康百万》影视剧的播
出充满期待，对郑州旅游产业发展和康百
万未来前景信心十足。港中旅踩线团成员
表示，通过这次参观康百万庄园，更加深刻
的领悟豫商的文化，悠久的历史，并表示要
携同周边景区联合推进河南旅游产业向前
发展。 刘娜

[旅游前沿]

上周四，郑州黄河生态旅游风景
区（以下简称黄河风景区）与河南省中
国旅行社（以下简称省中旅）战略合作
签约仪式在黄河风景区会议室低调举
行。协议约定，省中旅即日起将介入
景区经营，将景区打造成集吃、住、游、
娱等为一体的乐园。同时，双方将以
联合推广“炎黄文化和黄河风光”为主
线，组建炎黄旅游品牌营销管理中心，
在市场推广、节庆活动、招商引资等方
面开展合作。省中旅还将发挥其广泛
的网络营销体系优势，做好炎黄文化
游、大河风光游线路及中国炎黄文化
周等节庆活动的推广，并积极组织客
源，做大做强郑州黄河旅游品牌。

晚报记者 刘书芝 周蕊 通讯员 田露

旅行社、景区
抱团营销黄河风光
旅行社介入景区经营在我省尚属首次，“郑州后花园”有望变成市民乐园旅行社介入景区经营在我省尚属首次，“郑州后花园”有望变成市民乐园
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