
水系景观，再现“威尼斯运河”
走进威尼斯水城三期亚德里亚湾，长达500

米的人工运河及两岸景观犹如中西合璧的意境
长廊，意蕴深长……笔者看到，一位业主像导游
一般给身边的朋友介绍着小区的风光和服务，朋
友则不住地点头认可。“朋友看了我的房子很满
意，也打算在这买房，今天我带她来参观一下。”

“威尼斯水城通过建筑和景观营造威尼斯
的生活体验，旨在打造出形神兼备、浑然天成的
水城——威尼斯，让业主生活在自由、浪漫和艺
术之间！”销售经理宋可开门见山。

他说，威尼斯这个水上小城之所以能够承
载着人们对于居住的所有浪漫遐想，不光是旖
旎的运河风光，更重要的是生活在这的自由、浪
漫及无处不在的文艺气息。因此，威尼斯水城

将通过深入挖掘威尼斯的内在含义以及亚德里
亚湾的精髓，赋予小区更深层次的精神内涵。

据介绍，项目三期亚德里亚湾景观整体营
造水系面积 1.5万多平米，社区中央横贯东西，
将模拟威尼斯大运河营造一条长达500米宽达
60米的大型水景人工运河，网状水系勾连整个
小区。社区以人工运河为景观横轴，沿河设立
刚多拉广场、飞狮广场，更有生态景观小岛、各
色亲水平台、水景廊架、拱桥、步桥等分布其间，
将完整再现靓丽的威尼斯运河水景。

配套完善，业主生活很便捷
走进威尼斯水城另一个感觉就是，生活很

方便。小区内不仅各种生活商店可以实现就近
选购，而且娱乐设施一应俱全。闲聊之期，约三

五个朋友，下盘棋、唱首小曲，在威尼斯水城都
成为最真切的享受。

“社区在运河东端规划建设大型水景会所，
会所周围安置网球场、羽毛球场及露天游泳
池。”宋可介绍，“会所内设有台球、乒乓球、健
身房、棋牌室、茶社、咖啡厅等各色生活娱乐设
施。社区的商业形成开放式的大型block，为业
主营造形成浑然一体的城市生活体验。”

位于社区西面的西入口处联通三期商业
街，人车分流，南北两侧人行通道，设置特色景
观绿化带和休憩坐具，叠水瀑布两侧双拱门设
计，连接入口临河亲水景观广场及小区人行通
道，多向出入选择，将出入口交通功能与观景、
休闲合理融合，营造威尼斯独有的轻松惬意。

此外威尼斯水城优势还在于所处区域优势

也很明显——位于适合居住生活的西区，周边
教育、金融、医疗、购物及休闲娱乐配套齐全，交
通便捷。目前有12条公交线路可供出行选择，
而且在社区附近快捷公交正在修建中，再过一
个月即可通行；地铁 1、3号线在为日后的出行
提供了多项选择。

物业服务，为每位业主建立档案
“当人们不再满足于‘居住的只是一套房子’

的概念时，服务的重要性便浮出水面。”物业部经
理汪文磊言语中透露着专业与细谨。

汪说，物业管理的职责就是为业主创造一

个健康、和谐、环保的居住环境。戴维斯物业管

理公司以“用心为业主着想，尽力让客户满意”

为管理服务理念，确保服务的每个环节都能够

受控，并在体系的闭合循环中良性运转。

在物业管理处，笔者看到，大门口贴满了各

种温馨提示，把近期发生的不利于业主生活的

事项以提示的形式告知业主，避免了说劝的强
硬，多了一份关心与呵护的温馨。而在戴维斯
物业管理公司的墙壁上则挂满了各种近期的感
谢信，“服务质量一流、关心居民生活”、“最令人
尊敬的团队”……

在威尼斯水城，每一位业主在物业管理处
都有单独档案夹，成立了档案室；对于业主反映
的问题，值班工作人员都进行了登记，填写工作
日志，并将个人跟进及处理情况填写清楚，在下
栏还需要领导对每天的工作进行批复，确保了
每一个问题的及时的解决到位。 袁瑞清

威尼斯水城：“三方”保障倾情服务业主

随着人们生活水平的提高，大家对
“家”的概念定位越来越清晰，也越来越苛
刻。在郑州今年的3·15消费者投诉中，有
近五成消费者对开发商不对板、擅改规划、
虚假承诺等方面表示不满，并对物业管理
公司的服务水平提出质疑。在消费理念日
益成熟的今天，如何更好地满足业主的要
求？成为各家楼盘普遍关注的事情，本期
让我们走进威尼斯水城，从景观、配套和物
业三方面感受家的温馨。

房贷新政
开发商切莫自摆乌龙

“人不能两次踏进同一条河流”，而
中国楼市却是个例外。近日，国务院有
关房贷的政策接踵而至，先是二套房贷
首付不低于50%，利率为基准利率的1.1
倍，又是暂停发放购买第三套住房贷
款。房价究竟会像2007年那样“应声倒
地”，还是会像 2009 年那样“报复性增
长”？我们不得而知，但必须承认，这次
调控是中国楼市有史以来，最动真格、
最有力度、最具针对性的举措。

面对新政，北京、上海、深圳等一线
城市迅速高位刹车，再现“抛售”、“降
价”端倪，而素有中国十大“抗跌”楼市
的郑州也发生着细微的变化。近日，郑
州某小户型项目负责人向笔者坦言，新
政将剥离一部分投资客户，随着观望情
绪抬头，项目周期将会延长。

然而“未雨绸缪”的仅仅是少数，在
开发商普遍“不差钱”的今天，他们宁愿
相信刚性需求为主导的郑州定能化险
为夷。即便再遇寒冬，“一件羊毛衫”足
以御寒。更有专家打气说，信贷紧缩政
策是短期行为，等政策松绑后一定会形
成又一轮房价上涨浪潮。

开发商，请掐一下自个儿的大腿，
该醒醒了。

纵观近两年楼市走向，舆论两次
误读《政府工作报告》绝对是集体自摆
乌龙，去年两会将“对符合条件的第二
套普通自住房购买者，比照执行首次
贷款购买普通自住房的优惠政策”误
读为“政府松绑二套房贷政策”；而今
年两会“抑制投机性购房”与以往相比
少了“投资”二字，于是大家认为国家
改变了对投资购房的态度。在强大的
升值预期下，房价飙升，投机盛行，消
费者甚至认为市场“总理说了不算，总
经理说了算”。

这种近乎疯狂的形势，直接挑战政
策的底线……于是，中央在多次严词表
态后终于祭出史上最严厉的调控手段。

对此，开发商要清醒的认识到，如
今房价的疯狂和累计的泡沫已经危及
社会的稳定，坚决调控没有半点退路和
侥幸。唯有强化内功，树立品牌，及早
改弦易辙，才不会在市场的洗礼中输得
太惨。 王磊

严控预售 点中高房价死穴？点中高房价死穴？

住房城乡建设部近日发出《关于进一步加
强房地产市场监管完善商品住房预售制度有关
问题的通知》。通知要求商品住房严格实行购
房实名制，认购后不得擅自更改购房者姓名。
有专家称此新政点中了高房价死穴，势必带来
房价的下跌。

通知要求今后未取得预售许可证的商品住
房项目，房地产开发企业不得以认购、预订、排
号、发放VIP卡等方式向买受人收取或变相收取
定金、预定款等性质的费用。房地产开发企业
应将取得预售许可的商品住房项目在 10日内一
次性公开全部准售房源及每套房屋价格，并严
格按照预售方案申报价格，明码标价对外销售。

对已经取得预售许可证，但未在规定时间
内对外公开销售或未将全部准售房源对外公开
销售，以及故意采取畸高价格销售或通过签订
虚假商品住房买卖合同等方式人为制造房源紧
张的行为，进行严肃查处。同时，明确了房地产
经纪机构和执业人员的各种违禁行为，包括炒
卖房号，在代理过程中赚取差价，通过签订“阴
阳合同”违规交易等。

通知强调，健全房地产市场监督管理机
制。各地要通过房地产信息网络公开等措施，
加大对违法违规行为的查处力度，尤其对退房
率高、价格异常以及消费者投诉集中的项目，要
重点核查。
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购房实名制可在很大程度上打击
投机、投资性需求，也能在很大程度上
抑制官员购房。这也将在很大程度上
降低购房需求，从而缓解各地供小于求
的现状。强化预售方案管理，便于增强
开发商的责任意识，在很大程度上降低
开发商销售欺诈的可能。预售款第三
方监管将在很大程度上增加开发商的
资金压力，将令开发商加快推盘速度并
降低获利预期，这样，将利于房价理性
回调。

由于消费者在商品房预售期间很
难直观地看到房屋品质及相关状况，在
购买时就存在相当大的风险。一旦政
府能够加强预售商品住房交付和质量
管理，消费者在购房时就能在很大程度
上降低风险，在严格的监管下，开发商
们也必将加强质量管理和责任意识，从
而利于其理性经营，实现更长久的发
展。

此新政一旦贯彻执行，开发商必将
更加注重品质管理，注重企业的长远利
益。这样，就会摈弃暴利心态，利于其
理性定价，房价下跌也才有了可能和基
础。

尽管在业内人士心中，住建部此番
新政，点中了高房价死穴，但是每一次
新政的出台都是对政府执行力的拷问，
如果能依据政策而严格行事，查处有
力，就是对市场疯狂心理的一种震慑；
反之一旦流于形式，老百姓的信任也将
大打折扣，房价的下跌也会成为一种遥
不可及的幻想。 王亚平

4月 16日，郑州市二七区国家税务局携手
郑州鸿盛商贸有限公司在中原百姓广场举办了
一场以税收宣传为主的大型文艺演出，吸引了
成千上万大中小企业、个体工商户等纳税人。

二七区国税局的工作人员表示，在经济逐
渐回暖的形势下，为了弘扬构建和谐税企，建立

全新的沟通渠道，促进社会经济的发展，该局与
郑州鸿盛商贸有限公司共同在位于嵩山路南三
环的中原百姓广场以“税收 发展 民生”为主
题，以全国发票换版为契机，以文艺演出的形式
向广大商户进行税收宣传。

据了解，活动宣传内容主要有发票换版、发

票真伪鉴别、发票领购、发票使用常识等税收知
识，除了在广场设置税收政策咨询台、发放税收
宣传单外，还以歌舞、小品、游戏等形式将税收
知识贯穿于文艺演出、游戏当中，让广大纳税人
在娱乐中了解与自己息息相关的税收政策。
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中原百姓广场举办税收宣传演出
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