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促销活动，顾名思义，是促进销售的手段，
很多时候是繁琐、浮华的。但归根到底顾客购
买的是商品，没有心仪的商品，再低的折扣也
是无源之水。进入2010年，新玛特金博大店突
破创新，秉承着大商集团郑州地区集团总裁皇
甫立志先生提出的“让顾客快乐购物”的思想
宗旨，重新考虑经营销售的策略并进行了调
整，将商场的重点品类推向销售市场的前端，
以重点品牌创造新的销售支撑点，并开启了该
店春、夏装新品上市以来的新气象。“作为一个
成熟的商业企业，要想走得更远，就要根据市
场及时转变营销策略。目前，广大消费者对奢

侈品及高端品牌认可度不断提高，我们也要抓
住契机，打造一个奢华高端的理念，以点带面
促就一个全新的局面。”新玛特金博大店副总
经理曹东介绍，以后的促销活动，锁定的就是
某些重点品牌，这些品牌首先要考虑的是货品
配比要适销、库存要充足，而且必须都是新款，
其次才是品牌自身的回馈活动。例如，能打折
的，不做返券；能赠本品牌商品的，不去外采礼
品。能调用资深销售人员的不用外聘临时促
销等。

据了解，新玛特金博大店拥有近600个高、
中端品牌，在市场不断发展的今天，消费者的

需求不再仅仅局限于商场的各种营销活动，而
是对商品的品质、定位、服务等更加关心，这些
也都注定了零售业在营销策略方面必须要转
变。“商场直接面对的是广大消费者，我们在跟
进市场需求、了解顾客的同时，迅速地调整营
销策略，重点推介消费者热衷的国际、国内一
线品牌。”曹东表示，近期新玛特金博大店在重
点品牌推广上着实下了很大的工夫，郑州第四
届女性时尚购物节、大商新玛特郑州金博大店
时尚购物专场、2010春夏流行时尚发布会、西
服节、中国最大黄钻奢华展等内容，将该店的
重点品牌展现在消费者面前。

“与第一届相比，这一届珠宝文化节的特点更加明显。”
郑州百货大楼珠宝商场经理张跃军介绍说。据了解，郑州百
货大楼联合金伯利、明牌、老凤祥、金克拉、金九福、欧兰多
德、金佰福等众多珠宝品牌于4月24日~5月3日共同举办的

“爱·倾城”第二届珠宝文化节即将开幕，不但让广大消费者
大饱眼福，而且还有机会买到最实惠的珠宝饰品，体验到真
正的物超所值。 晚报记者 白贺/文 马健/图

4月 24 日开幕当天，老凤祥、明牌、
中国黄金将不约而同推出免费以旧换
新活动。其间，克拉钻、极品方钻、售价
高达二三十万元的极品翡翠将集中亮
相，非常罕见。

张跃军介绍，在这次珠宝文化节，在许
多品牌专柜自行推出超值优惠活动的基础
上，百货大楼还将开展满额六重赠、砸金蛋、

婚姻三部曲礼上加礼等买赠活动。为了让
更多顾客体验到珠宝节的实惠，他们还特别
开辟了翡翠夜市。4月24日~25日，5月1日
~3日每晚的 6时~9时，购A货精品翡翠，可
享受独家的超低价位。

张跃军透露，针对这次珠宝文化节，只
要是购买珠宝首饰的顾客，可以不受任何限
制地叠加参与，许多优惠前所未有。

在郑州百货大楼开辟的珠宝专柜当中，
明牌首饰是合作最长时间的品牌之一，至今
近 20年时间。明牌首饰百货大楼店店长张
东玲介绍说，今年了解到百货大楼又要举办
珠宝文化节，明牌首饰提早动手，对店面进
行了全面装修，又对道具进行了升级。这次
活动中，明牌首饰将特别推出极品钻饰、吊
坠、戒指、耳钉等一系列最新款式的产品，而
且独一无二。

张东玲说，明牌钻石平常最低也才打到
8折，而这次活动，为了吸引老顾客，并带
来更多的新顾客，首次低至 6.8 折。同

时，黄金每克优惠 15 元，铂金每克优惠
25元。

“在这次珠宝文化节上，我们特别拿出
10枚精品克拉钻进行展示。”金克拉珠宝
河南区经理陈惠介绍说，为了让顾客在活
动中享受到真真正正的实惠，他们将平常
最低打 8 折的饰品调低至 6 折，并且只要
购买金克拉，无论数额大小，都有相应礼
品赠送。

更诱人的是，针对百货大楼此次活
动，金克拉特别推出了 788元、888元等不同
价位，而且推出不限量的特价款钻石。

世博元素添色不少
为了这次珠宝文化节，金伯利钻石甚至

将原定的克拉钻全国巡展郑州站的时间进行
了调整，提前让郑州市民一睹克拉钻的风采。

据金伯利钻石河南区负责人虎少华透露，
将在珠宝文化节上展出的极品克拉钻分为四
个系列，共 30 枚。“这些克拉钻全都是从上
海世博会上紧急调来的展品，所以只展出，
不销售。”

金伯利的老客户可能知道，该家钻石在平
时销售是从来不打折的，但是为了配合这次
活动，他们特别针对本店老顾客推出了 10%
美钻升值和新顾客双倍积分活动，实属难得。

“为了配合这次珠宝文化节，我们特意
投入 20 万元对柜台进行了装修，提升档次和
品位，很有可能比上海旗舰店还高档。”“老凤
祥”河南代理商、河南帝曼龙商贸公司营运经理
马蕊介绍说，老凤祥每年活动力度最大的时间
是三八节，但这次珠宝文化节上，活动力度最
大，黄金每克优惠 15元，铂金每克优惠 25元。

“百货大楼在这中间可以说是付出了巨大的
努力，从公司总部争取到了有史以来的最低
价，这是前所未有的。”

活动期间，老凤祥还充分发挥其上海老
品牌的优势，顾客凡购买老凤祥镶嵌类饰品
满 5000元，彩金类饰品满 8000元，均可获赠
上海世博会门票一张。

新玛特金博大店

重点品牌推介催生营销新亮点
大商新玛特金博大

店，永远不会缺少目前国
际 零 售 业 最 流 行 的

“SHOPPING MALL”时
尚元素。作为大商集团最
早在郑州布下的“棋子”，
该店以多元化、多业态、多
品类的商业魅力招揽着奢
华与品位，并以此迅速形
成了独有的优势，被视为
郑州最具代表商圈——二
七商圈的领军人物，新玛
特金博大店一直以来还通
过各种独具特色的营销活
动，引领着中原时尚潮流。

晚报记者 白贺

“爱·倾城”郑百第二届珠宝文化节明日开幕

钻石饰品首次低至六八折钻石饰品首次低至六八折
前所未有的珠宝盛“惠”

极品钻饰首次低至六八折

每年的五一假期是公认的销售旺季，众商
家在此节点必定会推出各色促销活动，而且从
惯例上往往都会提前。就目前郑州市场而言，
各大商场品牌同质化较为严重，且折扣力度基本
一致。在此背景下，新玛特金博大店提前从细节
着手，详细地分析顾客的需求和品牌的经营状
况，适时地对惯用的营销模式和手法进行了转换
和细化。据该店负责人介绍，为了迎接今年的
五一假期，金博大店提前一个月就开始准备货
品了。届时，商品的陈列和商场的局部环境都
会和平常不太一样。“顾客期待尊崇的礼遇，为
此，我们准备了餐点、鲜花，甚至还准备了恰到
好处的演出，就连车位我们也会提前协调好。”

本周末，新玛特金博大店采用品牌主导的
策略提前一周启动五一促销活动，商场和品牌
将以最大的活动力度回馈顾客、以最好的货品
为顾客准备，用最优秀的员工为顾客服务三个
方面达成共识，重点打造奢华新装，全场 50个
重点品牌会以酒会的形式出现在顾客面前，现
场配合品牌折扣、商场赠礼、真人模特展示、行
为艺术展示及外场互动等形式回馈新老顾客。
届时，新玛特金博大店将演绎一场完美的品牌
盛宴。

在体验式消费的时代，众商家纷纷开始摸
索“潮流与文化”相结合的营销理念。新玛特金
博大店在推广品牌的同时，对于文化营销手段
的挖掘也是不遗余力，举办大量有文化、内涵的
公关和公益活动，力图让消费者得到精神层面
的享受。“创新营销理念的形成，不但使新玛特
金博大店成为文化传播的平台，也把消费者带
到了经典、流行、时尚的最前端。”新玛特金博大
店副总经理曹东说。

重点品牌推介成热点
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部分品牌黄金饰品每克优惠部分品牌黄金饰品每克优惠1515元元

宽敞明亮的珠宝专柜宽敞明亮的珠宝专柜

新玛特金博大店一楼中厅新玛特金博大店一楼中厅


