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家装大行动

五一促销 商家“亮剑”
打折、降价优惠不断 开业、周年庆活动多多

五一临近，家居消费的黄金期也将达到一个新高潮。虽然目前郑州的楼市、车市并未如时下的阳光一样灿烂，但市民的消费信心
却正在逐渐回暖。对家居企业而言，五一无疑是激发消费热情、促进成交的大好时机。作为每年众多商家促销必争的时节，黄金周吸
金力量不容小觑，劲爆的促销一波又一波冲击着消费者。无论是消费者还是商家哪个也不愿意舍弃这个“黄金”绝佳机会。

晚报记者 熊维维

在家居市场，如果把成交额绘制成曲线
图，会发现全年第一个顶点通常都是五一，而
第二个顶点已经是数月之后的十一黄金周。
就冲着这个曲线图，这个档期谁也不会闲着。
随着五一装修旺季的来临，带旺了整体人气，
不但新业主来找装修公司咨询，之前买了房子
还没装修的老业主也纷纷上门，家居市场出现
明显回暖迹象。

为了帮助这些潜在消费者尽快“相中”自
家产品、争抢有限的市场份额，家居企业酝酿
了一系列促销活动，新一波的家居消费热潮即
将爆发。

采访中记者发现，与前期各装饰公司门庭
冷清的场面形成鲜明对比，近期前来咨询的市

民明显增多，其中又以年轻人居多。询问之
下，这些年轻的消费者多是刚刚当上业主，不
少人表示，第一次购房，希望能够在装饰上下
点工夫，给自己一个漂漂亮亮的家。

据钟凯丽装饰郑州公司总经理钟凯声介
绍，不但近期前来咨询的市民增多，成交的业
务数量也出现了较大增幅，开工量明显高于今
年年初。

东易日盛装饰董事长杨崇礼认为，建材涨
价以及各品牌商家积极营销是家居装饰市场
回暖的最主要因素。他说：“现在的业主很多
都是年轻人，虽然对家居装饰了解不是很深，
但还是希望把家里好好装修一下。这些都将
助力旺季装修市场。”

旺季促销，特色营销备受关注

业内人士表示，家居市场的回暖是由多
方面因素促成的，而商家应对目前经济大环
境所运用的许多行之有效的营销手法，是推
进家居行业走暖的一大因素，比如发放消费
券、传统的打折降价等，都起到了拉动内需
的效果。

为在即将到来的五一假期大赚一把，省
会各家装企业纷纷备战，并推出多种主题促
销活动。在今日的“第一家居”特别报道中，
读者将看到不少家居品牌将促销活动冠以

“开业”、“周年庆”主题，不仅通过各种优惠
促销活动让利于消费者，还将品牌进行全面
展示，对品牌企业进行推介。

据悉，关注节前各种品牌的促销活动已
成为不少郑州市民的必备功课。准备在五
一装修的田先生特意打电话给本报家居热
线，表示要第一时间拿到本期“第一家居”，

“假期本来就短，怕看不过来，要是有了报纸
的指导，就会有目的性了”。

一般来说，每年的五一和十一前后都是
家居市场的旺季，消费者也习惯于在这个时
机去选购家居产品，商家也往往在这个节点
上推出年度最为优厚的让利措施。

业内专家表示，虽然五一长假缩短了，
但这种调整也必将会让很多消费者失去到
外地购物的时间，而每年的五六月份作为装
修的黄金季节是不变的，时间短会让消费者
前往建材集中的卖场消费，这样不但产品有
保证，而且会大大加快消费速度。
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