
走 进 位 于 商 都 路 的 居 然 之 家 郑 州
店，记者发现每一层都有详细的导购图，
并且图示上有不同的颜色标注，以便消
费者能够有选择性地去逛相应的店面。
此外，在走廊的上方都有很清晰的指示
牌，让人可以轻松找到相应的店铺。居然
之家郑州店副总经理董杰介绍，居然之家
郑州店总面积 8万多平方米，共五层，分别
为地下一层和地上四层。地下一层和一层
主要是建材区。据了解，为保证居然之家
的品牌定位，居然之家在招商过程中坚持

“三原则”，即“知名品牌优先、紧密战略联

盟品牌优先的原则”。
建材卖场、全新的经营模式和服务理

念、在进驻之初便通过自身的客户网络圆
满完成招商。在进驻中原市场后，还带来
了诸多先进的家居消费理念。董杰说：“居
然之家在家居建材行业率先提出了‘先行
赔付’的承诺。家居建材业已成为提升人
民生活水平的一个重要组成部分，但由于
这个行业的发展历史比较短，普遍存在业
态比较原始、观念和服务比较粗放的状态，
而居然适时提出了自己的特色和核心竞争
力，拓展了家居行业的思维和发展方向。”
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昨日，在居然之家商场一楼，记者看到众多国内一线卫浴品牌已齐齐亮相，对于即将到来的五一促销活动，这些品牌负责人纷纷表示要不惜成本全力
支持。据居然之家企划负责人透露，今年五一恰逢居然之家郑州店一年庆典，除了常规的五一促销，还将带来围绕周年庆为主题的营销风暴。2009年5月1日，居
然之家郑州店在郑州市郑东新区商都路6号举行盛大开业庆典活动，万余名观众参与盛典，在业界掀起不小风暴，更是给郑汴商圈的家居消费带来一股新鲜血
液。 晚报记者 熊维维

居然之家的 10年发展坚持走高端
的品牌化路线、以高品质服务，在中国
家居建材界将占据更为重要的行业地
位。

据居然之家企划负责人介绍，到
目前为止，居然之家在全国各地已经
开设了 24家直营分店，另外还有十几
个省市连锁正在紧密洽谈中，现居然
之家总营业面积约 140 万平方米，年
销售额超过 100 亿元，在行业内处于
领先地位。在未来 3~5 年时间内，公

司计划再在全国大中城市开办连锁分店
30~50家，年销售额超过 200亿元，成为中
国家居建材流通业第一品牌。

据了解，居然之家郑州店也制定了
3~5 年连锁发展规划，在不久的将来，在
郑州市区、在各地市，将会陆续出现居然
之家高档连锁卖场。河南区域的第二个
居然之家也将在今年五一以后开业。

居然之家是国内家居卖场的龙头企业
之一。自签约郑州后，不断地冲击着中原
人的视觉和思维：定位为郑州最高档的家
居。经过几年的探索，形成了自己的一种
模式：是以“美化家居”为目标，为顾客提
供设计、材料、家具及家居用品等“一站
式”服务，集家装设计中心、建材超市、家
具建材专卖店、家居用品商场为一体的高
档家居建材主题购物中心。

除了周年庆和五一的常规促销活
动，诸多家居品牌还将借助五一首次
全面推出家具新品新款。“刚刚结束的
家具展，新品已经悉数在本地卖场布
置到位，一些旧的样品款也迎来全面
处理，预计左右品牌有 50多款新品上
市，并联合厂家推出优惠促销活动。”左
右沙发郑州区域总监单兵是居然之家
的老商户了，通过店面进驻居然之家的
这一年时间，他认为自己最有发言权。

“钟爱购物、善于‘血拼’的达人大概没
有人不知道，购物的日子天天有，但最
好的日子只有两个：商场开业和商场周
年庆。碰到这两个日子，下手绝对不用
迟疑。就以周年庆为例，商场憋了一年
的劲头，存了一年的资源，谈了一年的
政策，整了一年的优惠，都会在这个活
动中倾力而出。”

居然之家企划负责人透露，此次
周年店庆的部分促销活动包括名品
电器满额送、超值家具搬回家、百余
款专供商品底价推出、五金涂料超市
厨电区满 500直降 200、现货区满 300
返 100券等。

现在，距离这场盛典还有不到两
天的时间，谁也不知道居然之家最终
呈现的将是什么。但基于对其过去的
了解，相信这绝对是一场令人难以忘
怀的Party。

进驻之始，先进理念带动行业升级

飞速发展，缔造家居建材业航母

4月 25日，在业内有着“陶瓷第一形象店”
的长宏建材体验馆亮相五洲精品陶瓷城。强
辉精工砖、L&D仿古砖、法恩莎卫浴集体亮相，
相映生辉，极富文化内涵。

据了解，该体验馆是由河南长宏建材有限
公司、河南长园丽家建材有限公司投巨资共同

打造而成。长宏建材有限公司董事长何坚说，
强辉、L&D、法恩莎的每件优秀作品，都体现出
对生活的热爱，实现艺术与人文的完美结合；
倡导的不仅是感官上的效果，更体现拥有者的
人生价值与内涵。长宏建材致力于把强辉、
L&D这两个在抛光砖、仿古砖领域标杆性的

品牌组合在一起，满足更多消费者对浪漫、
时尚的追求。

何坚表示：“一个好的展示平台才能真
正把强辉、L&D、法恩莎的全线产品完整地
展现出来，才能体现现代陶瓷文化氛围的风
采。” 孟辉

今日，历时3个月装修的瀚美居超EO预约
概念馆——瀚美居厨房世界正式开业。该馆面
积达 400平方米，位于东大街与紫荆山路交叉
口附近的黄金地段，堪称绿城高端品牌橱柜店
的1号馆。

据了解，2010年家装行业将呈现整体上升
趋势，但眼下的橱柜市场经营分类不明显，使得
大品牌、小店面之间处于无序竞争局面，自然给
消费者订购带来诸多不便。为了满足市场发展
需要，从而更好地服务于主流消费人群，瀚美居

橱柜经过多方面调研，决定对东西大街上的瀚美
居旗舰店进行升级改造，建成一个能影响业态健
康发展的汇聚中高端产品的厨房世界。另外，为
向灾区持续募捐，瀚美居橱柜5月2日举办爱“向
灾区 全国联动”主题特卖活动。 师红涛

4月25日，广东东鹏陶瓷股份有限公司在
北京举行新闻发布会，发布品牌战略的同时，正
式签约冰坛金牌伉俪申雪、赵宏博为其形象代
言人。在谈到为什么选择申雪、赵宏博为品牌
代言人时，东鹏陶瓷董事长何新明指出：“东鹏

品牌的战略定位是世界级专业建陶品牌，在企
业品牌年，通过签约国际体育明星，对于推进东
鹏对国内市场的挖掘，以及布局国际战略具有
重要的意义。”

签约“国际体育明星”只是东鹏国际化发展

的举措之一，在新闻发布会上，东鹏品牌战略也
同时发布，新战略启用了新VI系统，其品牌新标
志为“东鹏瓷砖·洁具”，产品定位进一步明晰。
同时，东鹏广告语也由“缔造灵性空间”更换为

“世界之美”，提升了东鹏的品牌诉求。 李晶

5月8日，来自京城的家装巨头广安居装
饰郑州公司将迎来居然店的开业大吉，广安
居装饰郑州公司总经理王化表示：“为感谢
广大业主一直以来对广安居装饰的支持与
信赖，北京广安居装饰将重磅出击，斥资百
万倾情回馈广大业主。新店开业之际，公司

针对客户推出了各项不同的活动优惠。基
础装修只要交定金，在管理费、设计费和材
料费上都将有力度不小的优惠措施，还有礼
品赠送顾客。”

广安居负责人还表示，广安居从消费者权
益出发，向顾客提供的是安全环保的装修，

是集环保设计、选择环保材料和使用环保工
艺装修为一体的装修，所使用材料均达到了
国家相关标准。不光在材料和设计上做到
环保，还做到了绿色环保施工，所有材料在
使用过程中不会对环境造成破坏，真正做到
了低碳环保。 万佳

美涂士第四期营运经理
培训落幕

3月29日，2010年美涂士第四期营运经
理培训，在美丽的泉城济南胜利召开。来自
东区共16位学员相聚在一起，在紧张而充实
的氛围中，大家共度了六天美好时光。

培训前三天以理论为主，为了让学员对
枯燥的理论课产生兴趣，几位讲师充分备
课，课程内容以案例及故事的形式阐述，以
最生动、最易理解的方式来授课。学好理论
知识的同时，也要在实际情况中灵活运用所
学知识，才能更好地面对各种情况和问题，
所以本次培训还设置了实践课：动手实操工
艺、个人演讲、路演、店面参观，为顾客做产
品体验及咨询讲解等，温故而知新，让学员
及时发现问题，共同解决问题。理论和实践
相结合的教学方式让学员更熟悉以后的工
作方向、方法和技巧。

时光匆匆，六天紧张忙碌的培训终于拉
下了帷幕，学员满载收获，在各个市场开始
新的征途。此次培训对“2010计划”在东区
的快速推进具有重大意义，相信“2010计划”
一定会使美涂士更强大！
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瀚美居厨房世界开业 汇聚中高端产品

长宏建材体验馆落户五洲 精品陶瓷集中亮相

广安居居然店五一开业 百万豪礼惠中原

■一周居事

“买建材，我只来居然之家”，已不仅仅是句广“买建材，我只来居然之家”，已不仅仅是句广
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