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季节交替，“防晒”正受宠
五一是美容行业一个重要的消费节点，当

前，防晒、美白、减肥项目最受顾客青睐
尽管只有三天假期，五一在人们心中仍是

一年中极为重要的时间节点，尤其对爱美人士
而言，天气渐暖，裙摆摇曳的季节又要到来，防
晒自然成为美肤的重点。而只涂防晒霜，会明
显感觉力量不够，戴太阳镜、帽子，也是治标不
治本，据了解，更多的消费者将目标指向美容
院，到那里做“防晒”护理或许是个不错的选择。

“五一是美容行业一个重要的消费节点，当
前，防晒、美白、减肥项目是最受顾客青睐的。”
风铃美肤董事长胡胜霞介绍说，“我们公司的产
品更新换代也是比较快的，在防晒、美白等项目
上，都有更改善肌肤的产品推出。”

郑州李双双美容美体机构董事长李双双对
郑州的五一美容市场消费十分有信心，她告诉
记者，当前预约做护理的顾客比较多，公司也推
出了相应的促销活动，比如办卡和购买产品都
会比平时更实惠。

“眼下到了美容行业的旺季，如防晒护理等
特色项目很受欢迎，各美容院也相继推出了此
类项目。”李双双坦言。

芙蓉美媛国际连锁机构总经理薛梅表示，
眼下防晒、抗衰老的项目是消费主流，这都是跟

季节变化密切相关，而且随着收入和消费水平
的提高，美容意识逐渐增强，很多人将到美容院
做护肤当做重要的休闲方式。

魔法换青春，也要提防消费陷阱
消费者要提防消费陷阱，尽量选择知名度

高，相对专业的美容院
“平日都没时间，这个五一我一定去割个

双眼皮。”上班族小陈早早地为五一假期做好
了安排。

每年五一、十一前后，都是整形美容行业的
“黄金季节”，而当前颇受青睐的微型整形已被
越来越多的人接受，它已经从一种明星时尚，演
变为今天大众化的消费潮流。很多人表示，选
择“五一整形”让自己变得更美丽，比旅游、睡
眠、购物这些度假方式更有意义。同时由于整
形后需要短时间的休息，不少上班族和学生愿
意选择在短假期间进行手术。

“最近，很多消费者来咨询去痣除斑、纹唇
等特色项目，相信五一期间，会有许多市民选择
以这种方式让自己变得更漂亮。”李双双认为。

虽然求美者的整形需求渐趋理性，但仍有
求美者盲目追求潮流项目，甚至会整形“上瘾”，
很多求美者会要求整形医生做出明星式的部
位，如范冰冰的脸形、李嘉欣的眼睛等。专家建
议，每个求美者都应先对自身的情况进行评估，
根据自身需要选择项目，要讲求“合适度”。

有业内专家提醒消费者：“双眼皮、去眼袋
等这些面部小手术都是非常常见的小手术，然
而却不能因为它是小手术就忽视其安全问题，
还有一些非手术除皱、塑性等美容，大家都要先
对美容院或整形医院做一个全面了解，以免引
发不必要的美容伤痛。”

在消费旺季，消费者还要提防消费陷阱，美
容院多采取预付款的形式，顾客交了钱以后，经
常享受不到该有的服务，甚至有商家承诺的效
果故意夸大，这都是对顾客的一种欺骗，准备在
五一假期做美丽大变身的市民们，则要尽量选
择知名度高，相对专业的美容院，才能美的健康
和安全。

商家备战五一信心十足
今年元旦、春节期间，市区消费市场呈现出

一派勃勃生机，市场需求持续增长，经济回暖
迹象明显。世纪联华一季度销售也超过了预
期……今年一季度各大商家销售战绩全线飘红。

经过一季度的火爆销售后，商家对即将
到来的五一信心十足，无论是货源准备、礼品
配备还是促销力度，不少商家五一备战工作
显得非常有底气。上周末开始，市区消费市
场的五一气息开始出现逐步升温的趋势，各
大商家抓紧最后时间准备，以迎接五一客流
高峰的到来。

世纪联华企划部经理张海军告诉记者：“在
经济复苏的大背景之下，消费者的购买欲逐渐
增强，从近期市场表现来看，销售额与去年同期
都有不错的增长。另一方面，虽然五一只有短
短的三天假期，但是对于广大的消费者来说，传
统的假日经济依然存在。”

促销互动活动为五一增色
五一促销是每个商家都不会放弃的绝好

掘金机会，而关注民生商品的超市则首当
其冲，各大商场的准备工作早已开始。昨

日，记者在世纪联华经三路店看到，礼盒已

经摆上促销摊位，伴随着五一的相关促销

活动也陆续展开。

张海军介绍：“商场早在4月22日就开始了

第一轮促销活动，记者现场看到，蒙牛，伊利，花

花牛，光明等奶制品在超市都做出了买赠以及

降价的促销活动，除了低价之外，在提高消费者

购物附加值的同时，丰富且充实了消费者五一

假期的生活，各个商家还以促销礼品来吸引消

费者的眼球。”

相比起各大商场，一些小型超市则把注意

力放在了出游商品上，某超市的负责人告诉记

者：“针对五一期间广大顾客出游的一些特点，为

顾客准备了一些瓶装水，快速食品，便于携带的

一些低温、常温肉食的东西，满足居家旅游的一

些需要。除此之外，还为大家准备了一些民生用

品，比如粮油、肉类。”

深谙“市场规律”市民消费更理性
五一黄金周在即，为迎接即将到来的消费

热潮，众商家在紧锣密鼓地备战，而面对商家推
出的一系列促销活动，市民反应得非常理性，一
些市民在选择“出手”时，会考虑到合适的价格，
合适的商品购买。

记者昨天在市中心某超市发现，啤酒，饮料
近日也在超市里以各种形式展示。而为了让消
费者在喝到更新鲜的罐装啤酒，不少超市决定
选用本地产的罐装啤酒。选用本地罐装啤酒，
距离近，运输时间短，运输成本也大大降低，其
新鲜口感也更能吸引消费者。

业内人士表示，曾有商家想把“黄金周”前
的一段时间打造成“黄金月”，但随着消费者日
益理性的消费趋势，之前的一段时间反而会出
现一个销售淡季。不过，商家也正好利用这段
时间为黄金周做好充分的准备。

众多商家促销互动活动迎接五一

“柴米油盐”激战假日经济

五一黄金周将近，市区各大商
家都在忙着同一件事——备战五一
商战。各大超市已经陆续贴出来促
销细则，纷纷使出浑身解数，想在五
一商战中分得一杯羹。五一这轮销
售，常常能把年度销售纪录拉上一
长截。因此，商家们对这一促销节
点不敢有任何马虎，以期收获更多

真金白银。 晚报记者 谢宽

在郑州某超市入口处，饮品导购让消费者免费在郑州某超市入口处，饮品导购让消费者免费
品尝，以期推广自己的品牌。品尝，以期推广自己的品牌。

“趁着放假休息，我要在这个小假期中
找回自信。”临近五一，不少爱美人士都提
前预约好美容师。而为了吸引消费者，各
美容院也纷纷提前推出了系列优惠活动，以
催热假期消费。 晚报记者 王亚平


