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婚庆、寿宴订餐持续升温
市民如果准备聚餐，尽早预订

“五一”黄金周临近，婚庆、寿宴订餐持
续升温，郑州各大酒楼都在紧张地进行各种
准备工作，以满足不同层次的消费需求，推
动自身品牌发展，也期望在节日期间“赚”个
盆满钵溢。 晚报记者 王亚平/文 赵楠/图

酒店订桌率激增近五成
“五一”小长假，不少市民懒得下厨，下馆子

就成了家庭聚餐、朋友聚会的首选。另外，平日
里工作繁忙的上班族大都选择安排婚庆、寿宴
在这假日里举办。这使得今年“五一”的酒店订
桌率比平日增加了近五成。

“近期，婚宴预订的特别多，加上普通消费，
我们简单统计一下，五一长假要比平日增加
40%~60%。”德宝御香苑销售总监陈蔚如此说
道，“大家都希望度过一个愉快的节假日，餐饮
聚会方面则是重中之重，为此，我们在店内配置
上也做了一些调整和提升，以力争给人们带来
不同以往的消费体验。”

由于三天假期难以安排长途旅行，近
郊游和品尝美食、聚会就成为人们的主要
选择。据记者走访了解，目前郑州品牌餐
饮店的假期订桌均比平日有明显增加。有
业内人士提醒，小黄金周，必然迎来客流量
的高峰期，对于餐饮企业来说，大大小小的
酒楼也人多拥挤，因此，市民如果要聚餐，
要尽快预订。

假日餐饮优惠亮点多
近年来，假日经济占有相当大的市场份额，五

一小黄金周的到来，也是消费领域的集中爆发点，
这样的机会，同样是商家必不可少的抢占份额的
时机，各种餐饮优惠和营销活动自然少不了。

“五一是餐饮业的客流高峰，我们也针对每
家店的不同情况，推出了有针对性的优惠活动，
比如花园路柳林店，就有消费满100元送60元、
满 50元送 30元的活动。”黑老婆餐饮总经理薛
晖介绍说。

据陈蔚介绍，德宝御香苑推出了以“感恩
六重奏”为主题的多项优惠活动。假日期间，阿

庆嫂就有多重优惠，例如淮河路店，单桌消费满
500元就送100元电子代金券；凡持会员卡消费
活鲍鱼每头12元；每桌都有特色野菜粥或风味
窝窝头相送。园田路店推出凡婚宴 15桌以上
店内免费提供花车奥迪A6一辆，满 30桌免费
提供克勒斯特一辆；凡持有效证件，学生聚餐享
受7折优惠，教师享受8折优惠等。在工人路人
和酒店举办婚宴的客人，还送标准间1天，并提供
地毯、音响，赠送精美礼品等。

对于节假日推出优惠活动，各商家均表示
这不仅是回馈广大的消费者，也是对企业品牌
形象的强化和提升。

为迎接小长假，郑州一些酒楼已在店内配置上做了调整和提升为迎接小长假，郑州一些酒楼已在店内配置上做了调整和提升

执信有恒 成功有道
郑州国窖商贸有限公司连续两年

荣膺黄帝故里拜祖大典高端白酒指定
赞助商

2010年农历3月初3，庚寅年黄帝故里
拜祖大典将在河南新郑举办，这是全球华
人的一次盛会。而作为国窖 1573河南地
区授权总经销商，郑州国窖商贸有限公司
再次荣膺黄帝故里拜祖大典高端白酒指定
赞助商。

郑州国窖商贸有限公司，是一家以名
酒销售和市场管理为主业的商贸公司，公
司自成立以来，在董事会及总经理室的带
领下，以打造中国一流酒类流通商贸企业
为目标，本着诚信、责任、双赢、感恩的经营
理念以开拓创新之举迅速成长为河南省同
行业翘楚。公司在全力发展流通、商超、酒
店渠道的同时，于 2008年在经三路开设了
国窖 1573旗舰店作为品牌宣传和产品展
示的平台。公司现旗下产品有：国窖 1573
系列、泸州老窖系列、法国原瓶进口卡斯
特.邦赛系列。在市场渠道运作及产品选
择上，郑州国窖商贸有限公司在河南酒类
经销商队伍中一直处于领跑者地位。

公司总经理赵建华表示，郑州国窖商
贸有限公司与黄帝拜祖大典的结合，可以
说是中国传统文化的一次完美对接。郑州
国窖商贸有限公司代理的国窖 1573作为
有 437年酿造历史的中国高端白酒的领军
品牌，集传统历史文化与时代文化为一体，
其目标消费定位于高端人士；而拜祖大典
是全球华人关注的传统盛典，其主题为“同
根同祖同源、和平和睦和谐”，两者的结合
既能体现时代精神，又能突出传统文化，可
谓是天地之和。 郑广
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4月 28日，蒙牛乳业 2009年年报出炉，蒙
牛第三次蝉联行业冠军。至此，四大乳企2009
年业绩全线飘红，中国乳业全面复兴成定论。

透过“‘三连冠’”背后的财务数据可以发
现，蒙牛正在从牧场建设、精细化管理和科技创
新等各方面全方位夯实基础，蓄势而动，向“‘世

界乳业十强’”发起冲击。
从年报披露的财务信息来看，多年来一直

坚持的科技创新与产品功能差异化、仍然是蒙
牛稳健发展的首要支撑点，也是蒙牛持续高居
乳业榜首的主要动力。

这两个事件齐头并进，表明蒙牛的“世界

牛”步伐已经悄然启动。前驻法大使、著名外交
家吴建民表示：蒙牛在欧洲开展“绿色研发”，不
仅有助于企业进入国际市场，跨越世界市场的

“绿色贸易壁垒”，也暗含乳业凭借“绿色制造”，
实现全球化竞争战略的意图。

张晓

世界乳业十强“三连冠”蒙牛的下一站


