
互动时代来临

谁引领LED电视变革
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主持人：中国电子商会消费电子产品调查办公室调研数据显示：2010年一季度网络电视的需求份
额已超过总体份额的30%，并与LED电视齐头并进，成为2010年平板电视行业的主流趋势。

谢宝明：2009年底，长虹停产 32英寸以上非网
络电视，而长虹的互动网络电视的革新充分体现了
国产品牌领先的二次技术开发实力。长虹凭借多
年敏锐的洞察力和技术储备，在线视频聊天、互动
棋牌等内容，实现PC端、电视端、互联网相互融合。
在传输方式上，长虹 830、920等网络电视均实现了
3G、宽带、无线同时接入，打造消费者的“互动网络
客厅”。

丁宁：2010年LED网络电视继续保持高速的增
长态势。据永乐生活电器彩电数值显示，销售 5台
平板电视中就有1台网络电视，从企业的角度看，在
电视产品中植入的收集功能不但提升了产品价值，

同时也提升了产品在竞争中的优势，并以实时升级
的优势特点对电视举行保值。从消费者角度看，网
络电视适应了人们对参与意识和自主性的强烈需
求，满足不同年龄段的消费者对电视产品的期望。

陆刃波：LED网络电视的出现给人们带来了一
种全新的电视观看方法，它改变了以往被动的电视
观看模式，实现了电视按需观看、随看随停。随着
海信、创维、TCL、长虹、康佳等多家彩电巨头的集体
力推，正渐渐受到诸多消费者的关注和青睐。因
此，2010年平板电视新品呈现三大特点：其一，互联
网电视成基本标配；其二，LED电视生产销售比重
上升；其三，3D电视争夺战初露端倪。
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丁宁：随着平板电视逐渐向超轻、超薄、多功能
方面发展。以“互动”为核心，来改变过去简单地人
机之间的互动，实现人与人之间的真实的信息分享
和互动体验，从而让用户发现电视机除了“好看”之
外，还能够“更好玩”，让用户发现电视机不单是打
发时间的工具，更是与家人朋友之间感情交流的有
益工具。给消费者带来“快乐”的精彩体验和娱乐
享受。

陆刃波：互动网络电视的不断革新，充分体现
了国产品牌领先的二次技术开发实力。网络电视
从人机互动到人与人的互动，是彩电应用技术的又
一跨越式进步。网络电视未来的发展应着重考虑

用户在线的互动娱乐功能，互动游戏就是一个很好
的例子，不仅可以增加用户的娱乐方式，还可以使
用户较长时间和高频率使用电视，未来的电视机产
品将向着一个具有庞杂功能的交互式平台发展。

谢宝明：2009年网络电视大部分只能实现单一
上网，长虹基于自有乐教平台，率先在“虚拟的世
界”创造“真实的互动”，推出了830网乐LED系列电
视，既可以电视与电视之间或电视与计算机之间视
频聊天，率先实现了高清晰视频通话，又能实现电
视与计算机之间真人棋牌及各种真人对抗的体验
游戏，真正实现“用电视”和“玩电视”，成功引领了
网络电视产业的互动方向。

主持人：近年来，LED技术、网络功能、互动应用功能等成为电视领域最热门的话题，消费者也对
互动时代的电视生活充满想象与期待。

河南
永乐生活
电器总经
理

丁宁

中国
电子商会
副秘书长

陆刃波

谢宝明：长虹网乐LED830互动电视作为
今年五一主打产品，不仅拥有LED背光源面
板，网络功能更加丰富，而且消费者只需花普
通液晶电视的钱，就可以将长虹网乐LED830
互动电视抱回家；长虹也推出了能实现3D显
示的平板电视，特别基于等离子显示基础上，
实现了 687亿色彩显示、600Hz子场驱动，将
3D立体视觉效果完美呈现，同时消费者购买
指定型号产品，长虹售后服务体系会在产品
销售时与消费者签订正式的保修1年延长合
同，避免了服务承诺的口头化。

丁宁：从长虹拥有可视频通话、真人互动
游戏等功能的网乐LED830新品隆重登陆河
南，目的是借此一举击穿广大消费者的心理
底线从而走入普及时代，这也表明网络娱乐
成为主打功能，可以视频聊天、联机游戏的互
动电视产品是三网融合以及 4C融合的必然
产物，也符合彩电厂商产品升级的必然趋势。

陆刃波：长虹将网乐LED830互动电视作
为今年五一主打产品，一方面是为了给彩电
行业提前造势，来引领网络电视产业的互动
方向。另一方面也是想通过对现有主销机型
进行大规模促销来达到走量的目的，为接下
来占领市场更大的份额做足充分准备，以便
更好地“轻装上阵”。

主持人：临近五一，长虹宣布，为回馈
广大消费者长期以来对长虹彩电的支持
和厚爱，五一低价提前放，除可升级的55
英寸网络电视网络 LED 最高直降 3000
元政策外。同时还承诺：购指定长虹平
板电视整机将延保一年。


