
“1998 年到 2009 年，十年间，郑州
社会消费品零售总额从300多亿升到
1400 多亿。2000 年，郑州市社会消费
品零售总额尚不足 400 亿，不到 2009
年1434.8亿元的零头。”在郑州市商务
局局长宋加利看来，这与郑州市坚定
不移地建设现代化商贸城的重要战略
密不可分。

商业精英逐鹿中原
作为商务局局长，宋加利自然对

城市的商业历史熟络于胸。他说，上
世纪 90年代，震惊全国的郑州第一次
商战爆发。宋加利说，这次商战给了
郑州城市品位和地位，给了郑州一张
城市名片，当时郑州有5家商业企业同
时进入全国同行百强。

进入新千年，在全国改革开放日
益深入的大背景下，郑州的区位和商
贸优势日渐突显，商业流通领域活
跃。郑州自然不会放过这个千载难逢

的发展机会，就势强化商贸城建设，出
台各种招商引资政策，各路资本纷至
沓来，渐成商业英豪逐鹿中原之势。

两个规划绘就蓝图
“十年间，光是城市商业布局郑州

就做了高规格的两个规划，这在全国的
城市中是不多见的。”宋加利说，2003
年，在市商务局的主导下，《郑州市商贸
网络规划》出炉，为新世纪郑州零售商
业发展框架定下基调。在这个规划中，
设定了碧沙岗、二七商圈和郑东新区
CBD三个市级商业中心以及多个区域
商业中心和社区商业三个层面，以满足
不同人群的特殊需求、一般需求和即时
需求。三级零售圈的确立，让不同服务
对象的需求得到了很大的满足。

随着城市框架的拉大，郑州的商
业发展速度出人意料地迅猛。2009
年，为了进一步优化郑州市零售商业
网点布局，更加合理配置商业资源，郑
州市面向全球招标，最终聘请罗兰·贝

格和摩立特两家公司编制《郑州市现
代化商贸城建设总体规划》，并在此基
础上进行了《郑州市城市商业网点规
划》（2009～2020）的文本编制工作。

宋加利告诉记者，两家编制机构
采集了大量与郑州市商业网点建设相
关的数字和信息，并于 2009年 12月向
规划编制领导小组办公室提交了最终
报告。“今年初，由省、市 7名相关专家
组成的评审委员会在听取两家公司的
报告后，认为《规划》报告基本符合郑
州市建设‘三化两型’区域中心城市和
郑州市现代化商贸城建设总体规划的
要求，充分考虑了郑州市现有商业网点
的状况，规划原则指向明确，规划理念
较为先进，具有一定的可操作性，基本
符合规划编制要求。”宋加利说，今后，
郑州商业布局原则上会综合两家的规
划实施。“相信在不远的将来，郑州一定
会建成独具特色的现代化商贸城。”

晚报记者 程国平
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2000年到2001年
紫荆山百货大楼、正

道花园商厦的进出口经营
权获国家外经贸部批准。

友谊商业集团与麦当
劳合作成立了河南麦当劳
（餐厅）食品有限公司。

2002年
各路英豪逐鹿中原，外来商业

大量涌入。
北京华联登陆郑州最繁华商

圈，占了五彩购物广场。
面对着北京华联的咄咄逼人之

势，丹尼斯、金博大、思达商业等在
本地已有一定基础的商业企业开始

“绝地反击”。由原有的“二七商圈”
向郑州市区内的四面八方扩展，甚
至把店面开到了多个外市地。同
时，业态也形成多元化，大卖场、便
利店、物流中心兼容并蓄。

随着北京华联的登场，国内外
商业巨头开始抢滩郑州，美国普尔
斯马特、台湾百脑汇、上海联华、泰
国易初莲花、凯利农万货等国内外
著名商业企业及必胜客、乐杰士等
国际著名快餐先后落户郑州。

世纪联华进驻经三路北段。
美国沃尔玛、法国家乐福、天津

家世界、马来西亚百盛等商业集团
进郑选址。

全市 14 家主要连锁商业企业
的经营店铺数已达 396 个，全年销
售额达49亿元，为全市社会消费品
零售额的11.4%。

发展现代物流迈出新步伐，完
成了《郑州现代物流业发展规划》的
编制工作，明确了郑州市物流业发
展的指导思想、基本原则、发展模式
等。郑州邮政物流、河南思达配送
中心、河南长通运输有限公司等企
业已初具现代物流功能。

会展工作取得积极进展，郑州
国际会展中心一期工程即将开工建
设。
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“从 2000 年到 2009 年，十年时间
郑州的经济实现飞速跨越，而郑州银
行也从当初的资产规模不足 40 亿元
发展到目前的450亿元。郑州银行与
郑州经济实现了共同崛起。”4 月 16
日，面对记者时，郑州银行董事长焦
金荣的话语掷地有声而又充满自信。

与地方经济共成长
从 2000年到 2009年，十年的时间

里，郑州银行伴随着郑州经济的发展
一路走来，脚步铿锵。

2009 年，郑州市生产总值达到
3300亿元，实现了快速发展。而作为
郑州本土成长起来的金融机构，郑州
银行积极发挥自身融通资金的优势，
以实际行动支持郑州地方经济建设，
实现与地方经济的共同成长。

“十年的时间，郑州银行累计投放
各类贷款 600多亿元，用于支持本土
经济建设、城市基础设施建设、地方
财政项目、科教文卫事业以及优秀工
商企业发展。”谈及郑州银行对郑州
经济建设的贡献，焦金荣说，本土银
行支持本地经济建设更应该“尽心尽

力，守土有责”。
2008年到 2009年，为应对金融危

机，郑州银行全力支持本土经济发展
和城市建设，两年投放贷款224亿元。

“保经济就是保银行，救企业就是
救自己。任何一家企业的发展都离不
开成长环境。企业在吸收营养的同
时，也要学会反哺。”焦金荣说。

为中小企业添动力
作为一家本土银行，更应该勇于承

担本土经济建设和民生发展的责任，因
为这份企业责任中包含有地缘、人缘、
亲情和感恩的因素。近年来，解决小企
业融资难问题一直是郑州市政府大力
推进的主要工作。因此，郑州银行将目
光转移和锁定在发展小企业贷款业务
上，集中精力服务本土中小企业成长。

也正是在这个理念的引领下，郑
州银行创造了多项第一：

2006年，在全省首家成立“小企
业信贷部”，建立了小企业贷款绿色
通道，针对市场需求，开发出“五个
一”“商户联保”等小企业融资产品。
2009年，又在全省首家成立“小企业

金融事业部”，专业从事小企业融资业
务拓展。

区域扩张战略提速
2010年，在成功更名之后，郑州银行

又站在了新的起跑线上——可以打破区
域设立网点限制，实现跨区域经营。“我们
首先将完成对周边县域的全覆盖，继而开
始在省内城市设立网点，符合监管水准后
在外省设立机构。”焦金荣说。

据悉，目前郑州银行已经在新郑、
巩义、中牟设立了机构，今年将在南
阳、新乡、济源等地设立分行。

“根据我们的三年规划，从2010年
到 2012年的三年内，我们的资产规模
将达到850亿元，存款余额达到700亿
元，贷款余额达到 450亿元，不良贷款
率控制在 1%以内，实现各项经营指标
翻番。”焦金荣说。

“诚立信，德致远”，走差异化、特
色化的建行之路是郑州银行的经营理
念。未来的郑州银行，必将是一家布
局合理、功能齐全、特色鲜明的区域性
股份制商业银行。

晚报记者 来从严/文 赵楠/图
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郑州银行，地方经济“加速器”

至2009年底，郑州银
行小企业贷款及个贷余额

达到37亿元，累计发

放贷款达 120亿元，
小企业及个人贷款户数占
到 全 行 总 贷 款 户 数 的

96%


