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新《消法》二次修改

网购发现“货不对”
30天内退回就行
通过网络或是电视购买的东西，拿

到手之后发现“此货非彼货”怎么办？
消费者有权在收到商品后 30日内退回
商品，并不承担任何费用！

记者近日了解到，已颁布了 16年
的《消法》正式进入二次修改程序，新
《消法》在“非现场”购物中增加了“后
悔权”。

《消法》原第九条规定：消费者享有
自主选择商品或者服务的权利。

修订后新增：“对通过电话销售、邮
售、上门销售等非固定场所的销售方式
购买的商品，消费者有权在收到商品后
30日内退回商品，并不承担任何费用，
但影响商品再次销售的除外。”

对此，南京市消协秘书长周晖指
出，现在商家的促销手段五花八门，其
中不少有夸大之嫌，导致消费者发生

“冲动式消费”，而电视购物、网络购物
等非现场消费方式，也让不少消费者在

“摸不着”的情况下频频体会“很受伤”。
周晖说，“后悔权”起源于美国，最

早出现在直销和保险行业中，又被称为
“冷却制度”。

“后悔权”的建立使处于产品信息
弱势的消费者在一定期限内，享有退货
并收回全额退款的权利。

据《扬子晚报》

湖北嘉鱼县 2009年 9月突然在当地三湖温泉景区里，塑起

“二乔”雕像，并宣称嘉鱼乃“二乔”父亲乔玄的结婚之地，亦是“二
乔”姥姥家之所在，并据此打出“二乔故里”的招牌。

湖北嘉鱼给予“二乔”本地名门千金的定位。直接相关的项目
为二乔公园项目，该项目占地163.34亩，计划总投资3500万元。

安徽潜山以最快速度向国家工商总局申请“二乔故里”的商

标。其城市名片是“皖国故都、安徽之源、二乔故里、禅宗之地、京剧
之祖、黄梅之乡”，其中“二乔故里”的含金量最大。

潜山近年来推出乔公庄园修复项目，开发胭脂井等遗迹。该项
目位于天柱山山麓，占地80公顷，总投资 2.1亿元。

浙江义乌声称“二乔”老家在当地农庄，“二乔”成了农家丫头。

河南商丘则主打本地是二乔父亲乔玄的祖籍地，女儿的祖籍

当然要随爹。商丘在“二乔故里”上打捆了什么？商丘古城、芒砀山
和黄河故道旅游区。商丘计划将其打造成国家5A级旅游景区。

湖南岳阳和安徽的庐江、南陵的逻辑为“有墓地即故

里”。三地都“倒腾”出“二乔墓地”，于是“二乔”被分葬于三地！
湖南岳阳规划的相关项目包括：岳阳楼核心景区总投资 5.2亿

元；岳阳楼洞庭湖大型水上实景晚会，总投资2亿元。
安徽庐江县有关“二乔”故里的项目总投资有3亿元。而南陵也

表示，绝不会忽视旅游的金字招牌——小乔墓。 据《中国经济周刊》

据了解，在甘肃康乐县有貂蝉塑像；山西忻州市木芝村有貂蝉
陵园；陕西米脂县有貂蝉洞。

貂蝉洞坐落在米脂县城西 12公里处的杜家石沟乡艾好湾村
北山顶上。传说貂蝉就生于斯，长于斯。陕西米脂县也意识到了
潜在的竞争。

米脂县委宣传部副部长高春对记者表示：“今年是米脂县的项
目年，县上有望将貂蝉这个品牌做大做强。”

米脂县旅游局局长乔雄波告诉记者，该县已经将貂蝉洞民俗
风情旅游区开发项目作为米脂县旅游局招商引资的重点项目，其
投资总额达3524万元，其中干线公路建设653万元，前厅投资526
万元，后院投资 1017万元，赏园投资 684万元，绿化引水投资 240
万元，道路建设投资 860万元。并且提出了“黄土高原小三峡，貂
蝉故里柳家洼”的口号。

乔雄波预计，貂蝉旅游区年净利润将达700万元。 据《华商报》

甘肃投资4.8亿修路造景点

生前倾城，死后折腾
五省七地争二乔，山陕甘三地争貂蝉
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在众多公开上演的名人故里争夺战中，波及范围最
广、参与方最多、触动利益最纷繁复杂、场面最波澜壮阔，
当属三国佳丽大乔、小乔的故里之争。

直接涉及五省七地：湖北嘉鱼县、河南商丘市、湖南岳
阳市、浙江义乌市，以及安徽的潜山、庐江、南陵三县。各
自依据的逻辑，从“二乔”的姥姥家到“二乔”老爹的祖籍
地，再到“有墓即故里”，围绕故里争夺所开展的项目建设，
从顶级的商务会所到采摘瓜果的农家小院，旅游创意从观
光游、温泉游、会展游到购物游、农家乐，不一而足。
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貂蝉的故里究竟在哪里？目前一说是甘肃省康乐
县，一说是陕西省米脂县，一说是山西省忻州市，这三个
地方都有关于貂蝉的相关遗址和纪念场馆，而且这三个
地方的政府都一再表示，自己才是貂蝉的真正故里。

日前，康乐县委书记李生发公开表示，康乐县决定培育打造
以“貂蝉故里”等三大品牌为代表的旅游产业，据此培育打造旅游
品牌，尤其是要下大力气打造貂蝉品牌，建造以貂蝉塑像为标志
的主题微缩观光公园，再深入挖掘建设貂蝉故里胭脂川各类遗
迹，辅以各类生态绿色优势，发展康乐县旅游产业。李生发专门
强调投资 4.8亿元，建设临洮至康乐县城二级公路，打造“貂蝉故
里”景点。

山西忻州在这场争夺之中显得颇为沉默。记者近日致电山
西省忻州市旅游局，该局市场科一位姓刘的工作人员告诉记者，
近期没有听说忻州市对貂蝉陵园进行进一步开发和重点包装。

陕西貂蝉景区年利润将达700万元


