
上世纪80年
代，如果单位里分配了福利房，大多是直接入

住。而现在，家装越来越强调个性，简约风、田园风、中式、欧

式、美式……家家户户，都不愿自己的装修风格和别人雷同。

时光的长廊中，感受变迁的是家居的外在形式，而在形

式之中醒目的却是一个又一个家居品牌。

品牌，是知名度和美誉度包装下的产品。而品牌家居首

先蕴含的是质量、服务的健全。人们开始选择品牌家居，除

了品牌质量和服务能够保证以外，另一个重要原因是靠品牌

来提升自己的价值、身份，在家里为朋友介绍这些家居品牌

产品时产生的自豪感。因为品牌是高品质的代表，懂得生活

的人才能选择品牌，借着品牌同样提升了自己的生活品质。

随着中原人日常收入的逐渐增加，装修过程中，选择品

牌家居已经成为一种趋势，而选择品牌家居，也将逐渐成为

一种家居消费潮流。
熊维维

装修旺季来临，
本报不断接到读者有
关投诉。为了促进家
居行业健康发展，第
一家居特联合相关单
位开通维权热线。

即日起，读者在
装修、买建材等过程
中遇到烦心事，均可
联系我们。
维权热线：67655013
维权QQ：549040536

家居维权热线开通
家居维权热线开通
家居维权热线开通
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