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第一家居·专题

绿色生活 健康责任
日前，广东美涂士建材股份有限公司与

团中央在京签署合作协议，捐赠1100万元分
别设立“农村青年就业创业美涂士基金”和

“保护母亲河行动美涂士基金”，用于支持基
层团组织开展全国农村青年就业创业工作
和青少年生态环保宣传实践活动。美涂士
董事长周炜健在现场接受了记者采访，他表
示，捐赠只是开始，美涂士已预备持续投入
9000万确保两大项目的有效实施。

本次签约的另一个启动项目是“保护母
亲河——青少年生态环保活动”。经过11年
的发展，保护母亲河行动已成为国内外生态
环保领域有重要影响的公益活动品牌。据了
解，团中央保护母亲河行动今年的主题是“绿
色生活，有你有我”。美涂士公司董事长周炜
健表示，保护母亲河行动是一个有着广泛社
会影响力的环保公益活动，作为健康漆的首
倡品牌，美涂士长期推动和引导用户关注绿
色家装、健康生活。“能够为保护母亲河、引领
新风尚尽绵薄之力，既与我们企业发展息息
相关，更是我们义不容辞的社会责任。”

对此项目，美涂士公司将在5年内投入600
万元设立保护母亲河“美涂士基金”，支持基层
团组织开展青少年生态环保植树造林等活动，
同时加大对青少年的环保宣传和教育，加强其
环保意识。美涂士表示，除了捐赠给团中央的
美涂士基金，美涂士自身还将利用其覆盖全国
的网络优势，将“绿色生活，有你有我”的环保理
念，借助其终端活动迅速一层一层地往各大中
小城市进行宣贯，希望借助美涂士的健康行动
号召更多青少年及社会公众保护环境，从我做
起，弘扬生态环保，共建绿色生活。

据了解，美涂士一直致力于“打造中国
健康漆第一品牌”，倡导“健康、环保、责任”，
历年来在引导绿色消费、传播健康家装知识
上不遗余力。

一周居事

第五届中国别墅论坛下月召开
日前，从东易日盛装饰获悉，第五届中

国别墅论坛将于 6月 13日在东易力天国际
家居体验馆召开。随着东易力天国际家居
体验馆的建成与开业，第五届别墅论坛与以
往相比将更加具有看点：重新进行装饰和配
置的“意十流”实景样板间，让客户不出国门
就能感受国际化家居魅力。体验馆内所展
示的国际一线及国内顶尖家居产品经过升
级换代，将为追求高品质生活的客户提供更
加完美的产品保障。论坛期间，来自意大
利、西班牙等国际大师及北京专家设计团队
将亲临郑州，为中原别墅及大户型客户提供
高贵、私属化设计服务。 熊维维

陶瓷行业大理石砖流行趋势发布
5月 12日下午，河南省建筑装饰设计商

会联合河南设计师艺术沙龙等行业相关单
位在裕达国贸举行了 2010年国际陶瓷行业
大理石砖流行趋势发布会。来自全国建筑
装饰商会组织、河南建筑装饰设计商会的相
关领导及河南设计师艺术沙龙的签约设计
师参加了本次发布会，并就陶瓷大理石流行
趋势作了讨论，会上还进行了世界顶级大理
石的鉴赏会。同时，在商都路的五洲精品陶
瓷城内，简一陶瓷还举行了简一大理石“石”
尚品鉴会的开幕式。 万佳

中建七局装饰节能门窗展厅开业
5月 15日，中建七局装饰节能门窗展厅

开业。据悉，河南中建七局建筑装饰工程有
限公司是中建股份有限公司二级子公司，金
属门窗幕墙加工厂是其二级分支机构，厂址
位于河南省郑州经济技术开发区大孙庄。

另悉，研制、开发、推广节能门窗是当前
的一大主题，凯众节能门窗是中建七局建装
公司针对高端用户推出的产品。公司采用
先进的技术和材料、科学的经营管理方法生
产优质的节能门窗。凯众节能门窗质量好，
价格优，并提供完善的售后服务，在众多客
户中获得良好信誉。 李晶

哪些品牌影响了中原家居行业？在“中原
家居消费联盟”会员招募阶段，来自读者的推荐
可谓各式各样，涉及装饰、陶瓷、地板、橱柜、家
具、卖场等家居行业的各个领域。

河南超凡、北京龙发、东易日盛、上海美巢、
南京钟凯丽等，一大批家居品牌被读者推向前
台。有读者表示，品牌对家居生活的影响并不
简单是生活水准的提升，而是人们对品质生活
的追求，也可以说是一种消费哲学、人生态度。

在被读者热推的品牌中，不仅有国内外知
名建材品牌，还有中原土生土长装饰品牌常青

树，这些品牌早已走进中原人的视野，也影响着
中原人的家居生活。

河南超凡装饰董事长王健也有自己的品
牌观：品牌，是知名度和美誉度包装下的产
品。而品牌家居首先蕴含的是质量、服务的健
全。人们开始选择品牌家居，除了品牌质量和
服务能够保证以外，另一个重要原因是靠品牌
来提升自己的价值、身份，在家里为朋友介绍
这些家居品牌产品时产生的自豪感。因为品
牌是高品质的代表，懂得生活的人才能选择品
牌，借着品牌同样提升了自己的生活品质。

前期促销陆续谢幕
在居然之家商场内的陶瓷卫浴区，一些品

牌商户的门上还贴着五一的优惠海报，不过，
当走进店内细问的时候，销售人员却告诉记
者，五一的优惠已于5月9日结束，目前只有个
别产品厂家的小额优惠，而且，对于优惠折扣，
销售人员咬得很紧，不再松口。当然，前期还
有一些清货优惠的产品，不过，由于是限量发
售，销售人员直言，随时可能售完。

而在凤凰城、新家园建材超市、新家居建
材商场等家居卖场里，五一的优惠活动早已
落幕，只有少量品牌随厂家品牌而推出的优
惠活动。这一情况在家居建材品牌很普遍，
无论是地板品牌还是卫浴品牌，只有品牌商
户自己的小范围活动，对记者希望得到更多
优惠的问题，不少人均摇头表示目前商场没
有优惠推出。

家居卖场的优惠活动在陆续减少，而一些
装修公司5月初推出的优惠活动也进入了收尾
阶段。从南京钟凯丽装饰得到最新消息，从 5
月11日开始，钟凯丽装饰郑州公司就开始推出
的一场主题为“东西同开，共庆 7周年”系列优
惠活动也将在这个周日结束。

后续优惠相继登场
当然，没捡到便宜的消费者也不用过

于灰心，因为，一些家居品牌在 5 月下旬还
会陆续地推出优惠。记者从东易日盛装饰
获悉，从即日起到东易日盛装饰的客户，交
工程定金 2000 元，可获得上海世博会门票
一张，而交产品定金 2000 元，还可再获得
上海世博会门票一张。同时，工程签单客
户，还可获得 1000~2000 元现金券返还，定
购公司体验馆产品，可获得 1000~4000 元现

金券返还。
而业之峰装饰针对即将装修的业主，推出

了额外赠送VIP卡活动，获赠此卡的业主可以
享受工程部经理亲自验收工地、免费验房、总
经理三次巡检工地等特殊服务的同时，还可享
受公司正在举行的优惠措施。

准备选购建材的消费者，不妨去好易家
建材商场看看，那里近期将要举办一场万人
团购会，商场 300家商户 30000个商品参与此
次活动，消费者享受团购价建材商品还可抢
到包括电冰箱、洗衣机、微波炉在内的订单
大奖。

还没有选择到心仪家具的消费者，可以参
加合美嘉家居为迎接六一儿童节而推出的限
时抢购活动，只需持户口本（12岁以下儿童）或
独生子女证就可参加，届时，可享受品牌家具
特殊抢购价格优惠。

抓住五月优惠的“尾巴”
月底前，店庆大酬宾、现金券返还、万人团购会仍有不少实惠

买建材错过五一的消费者
能否继续在市场上淘到优惠？
记者以消费者的身份走访了多
家装饰公司及卖场后发现，不
少卖场五一的延续性优惠也开
始结束，后五一的优惠已经不
多。然而，不少借五一促销机
会而销售大增的家居品牌，在
尝到甜头之后，正在陆续推出
新的优惠措施。

晚报记者 熊维维

家居消费，认准品牌少走弯路

在东易日盛装饰董事长杨崇礼看来，品牌
是一个地区行业成熟的标志。当经济发展到
一定阶段，行业逐渐成熟，人们选择这种消费
产品时都会和品牌相连。应当说，品牌具有区
域性。在中原，红星美凯龙、居然之家、好百年
等品牌的卖场会让你逛卖场感到环境的舒适、
放心。而凤凰城、金海马、新家园、好易家等本
土品牌，影响了很多中原人的家居生活。这些
品牌具有区域性，虽然也在逐步地辐射全国，
但这些品牌却已被地区完全接纳，为带动区域
行业经济起着示范作用。

近年来，一些中原家居品牌已经在国内家

居行业里露出锋芒，但与国际品牌相比，尚有
差距。因为品牌需要时间的沉积，国内家居品
牌起步普遍比较晚，另外一些企业在品牌建设
中只追求外在市场，不注重内在文化的打造，
才造成了品牌在经营过程中的流逝。

美巢装饰总裁孙蕾表示，是否选择品牌和
人的收入结构、消费习惯都有关系。消费习惯
不同，对于品牌的认知则不同。一般来说，收
入高的比收入低的更容易选品牌。随着中原
人日常收入的逐渐增加，装修过程中，选择品
牌家居已经成为一种趋势，而选择品牌家居，
也将逐渐成为一种家居消费潮流。

人们喜欢家居品牌
因为它是品质生活的代表

家居行业成熟标志
在于品牌消费的市场份额

从十年前，中原人装修不找装饰公司，到目前认准家居品牌，家
居品牌开始影响中原人的生活。人们为什么喜欢家居品牌呢？众
多读者的回答是，他们正规、质量好、讲信誉，省心、放心，装修图的
就是这些。 晚报记者 熊维维

五月末各种优惠活动的标签已经陆续张贴在一些家具建材商场里五月末各种优惠活动的标签已经陆续张贴在一些家具建材商场里

家居品牌消费已成为不少人提升
生活品质的一种手段，上图为品牌家居
设计作品


