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【本地播报】

顶级化妆品首进郑州
在全球奢侈品领域有持久影响力的乔治·阿玛尼以时装起家，服装产品线众多，

最顶级的品牌Armani/Price(量身定制)至今没有进入郑州市场。
对国内一些消费者来说,对阿玛尼的了解更多地来自于其服装、服饰。此次进入

郑州的是阿玛尼王国顶级的化妆品品牌，明星产品悉数进入，包括粉底、女士护肤、男
士护肤、贵族香水等。

章子怡范冰冰是其拥趸
此次主打的黑钥匙系列包括三个产品，面霜、精华、眼霜，价位分别是 3200元、

2280元、1580元。这些产品一直是全球范围内一线明星的最爱，在中国，巩俐、章子
怡、范冰冰等一线明星均成为黑钥匙的拥趸。

记者在现场看到，不只是黑钥匙系列价位高，一款阿玛尼贵族香水也要3000元，
一个粉底刷800元，而粉底的价位从580元到1000多元不等。

郑州城市底蕴被阿玛尼相中
乔治·阿玛尼化妆品自2008年进入中国后，两年时间，已在7个城市开出11家专

柜。郑州是阿玛尼化妆品系列在中国开店的第7个城市。
品牌中国区相关负责人罗彦彬说，选择进驻一个城市，不只是考虑它的

GDP，不只考虑选择一个最高端的商场，最重要的是这个城市的底蕴和人文
思想。比如西安，虽然也只是一个二线城市，但阿玛尼早已进驻。

“因为西安千年古都的底蕴让这个城市里的人骨子里带着一种优雅，这正与阿玛
尼品牌所追求的低调优雅所契合。”罗彦彬说，“郑州也一样，八朝古都，正有越来越多
的人接受着顶级的时尚品牌。”

月入2万元以上的家庭才用得起
那么，在郑州，哪些人群用得起这么贵的阿玛尼？

“家庭月收入2万元以上，30岁以上的时尚人士是我们的目标客户。”罗彦彬说，这
个定位比不少已进入郑州的一线化妆品牌高。

至今，郑州市场已经汇集了阿玛尼、香奈尔、兰寇、娇兰、雅诗兰黛等10多个国际
一线品牌化妆品。

中国国际旅游商品博览会下月举行
我省海选优秀旅游商品参展

□晚报记者 胡审兵

本报讯 国家旅游局将于6月24日～27日在浙江义乌举办“2010中国国际旅游商品
博览会”暨“中国旅游商品大赛”。即日起，省旅游局将在各省辖市海选15种（系列）最具
河南特色的旅游商品参展。

据了解，为充分借助义乌“小商品海洋，购物者天堂”这一世界级平台及世博会举办
的有利时机，加快推进我省旅游购物产业发展，全面实现河南旅游产业转型升级，省旅
游局决定组织有关单位参展。本届博览会除开展贸易洽谈和经贸合作交流外，还将研
讨新产品开发、世界旅游商品发展趋势及旅游商品国际营销等问题，并举办中国旅游商
品大赛。

据悉，我省参展商品将在以下范围内选拔：2009河南省旅游商品博览会、中博会旅
游商品博览会、北方旅游交易会获奖商品；2009年中国国际旅游商品博览会参展商品；
其他特色旅游商品。省旅游局将确定15件（项）最具本省特色的旅游商品，参加2010中
国旅游商品大赛，并在此基础上最终选定15种（系列）商品参加博览会。

买童装小心“傍名牌”
一小店查出500套
□晚报记者 左赞

杨女士很郁闷。
两天前，她在一马路童装市场一店铺买了件“耐克”T恤，作为儿童节礼物送给侄

子。没想到小侄子接到衣服，煞有介事地对她说：“姑姑，这是件假耐克。”杨女士这才注
意到，她买的这件“耐克”拼写竟然是“NIKF”。

昨日，接到杨女士举报的工商部门对这家童装店进行了检查，共查扣傍名牌童装
500多套。

形形色色傍名牌的商标，集中体现了仿冒者的“奇思妙想”：耐克（NIKE）被印成
“NIKF”，阿迪达斯（ADIDAS）成了“ADIDCS”，彪马（PUMA）则变形为“PMAU”。

老板交代，这些童装是不久前从武汉一些服装早市上以每套23元的价格买回来的，
想趁着儿童节赚上一笔，没想到这么快就“翻了船”。

工商人员提醒，买名牌衣服，最好还是到专卖店。

阿玛尼家的“黑钥匙”来了
看看这些化妆品的价格：一款面霜3200元，一瓶香水3000元

家庭月入2万元以上的人士是其目标客户

继 GUCCI 之后，又一全球顶级
奢侈品牌进驻郑州。今日，乔治·阿玛尼

旗下系列化妆品在丹尼斯人民路店开门迎客。
昨日，一群时尚人士先期体验了一把顶级品牌

的优雅与奢侈：曾为巩俐、章子怡化妆的阿玛尼专有
“脸庞设计师”亲自服务，产品用在脸上无论从外观
还是从感受都叫人称羡，只是价格对于普通工薪阶

层来说太高：一款面霜3200元，一瓶香水3000元，
最便宜的产品是唇线笔、眼线笔，也要 220

元一支。 晚报记者 程国平/文 马健/图
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