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8年发展 家居设计回归简约
随着时代发展，人们的装修观念也在悄

悄地发生着改变。
张元两年前买下了郑东新区的一套商

品房，想让自己的“婚房”具有独特的个性和
品位。由于有过在上海学习的经历，他请了
一家知名品牌装饰的首席设计师进行设计。

“我觉得装修可以简单一些，装饰多一
点。”张元说，他不喜欢 2002年之前那种浓重
的装修风格，选择家具时，特地挑选了现代感
的布艺沙发，上面再配一堆各种颜色的抱枕，
椅子是传统的藤条椅，给人别具一格的休闲
感觉。以前装修很注重吊顶、玄关，但他只要
求风格统一，另外更看重的是节约、环保。简
单地硬修，根据自己的喜好进行软装，已经成
了他们这些80后在装修时的一个共识。

“在这 8年里，家装越来越强调的是个性，
极简风格、田园风格、地中海风格……谁都不愿
自己的装修风格和别人雷同。”张元说，现代人
装修选择非常多，逛展会、参与团购，网购建材，
整体家居，私人定制……家装已经从最初的零
装修到有饰无装，到追求豪华装修，再到回归
简约，重设计，求个性，讲环保。

如今，人们的家装观念逐步走向成熟和理
性。家居环境已经不仅仅是一方空间，更重要
的是心灵得到真正舒缓和释放的平台。

8年变迁 品牌家居逐鹿中原
在中原家居市场上，既有本土装饰及建

材品牌常青树，也有外来迅速占领市场的南北
大品牌。中原家居市场的快速崛起和繁荣，给
这些品牌商家带来了机遇，也带来了挑战。

外来装饰品牌纷纷在河南抢占先机，攻城
略地。据河南超凡装饰董事长王健透露，河南
的家居装饰市场竞争虽然十分激烈，但随着中
原经济的快速发展，消费者的购买习惯也发生
变化，越来越看重品牌、服务和商家的实力，由
此也增加了家居行业的洗牌速度。那些重视
品牌、服务、领军人物理念超前的企业和商家
将会成为中原家居市场的领跑者。

在美巢装饰总裁孙蕾看来，家居行业在8
年前，可能刚刚走入大众的视线。8年前，大
多数人装修，找的还是路边游击队。而8年过
去，一大批家装公司已经如雨后春笋般地出
现，经过大浪淘沙后，只有不断追求品牌创新
的企业存活了下来。

而河南大地装饰董事长张帆也表示，在
2002年，房地产业开始兴起，带动了整个家居
建材行业的发展；在2006年前后，家居品牌开
始研究自己品牌的发展，重视设计水平和工程
质量；而发展到今天，已经成就了一批懂战略、
讲规划的品牌，这些品牌清楚设计是自己的核
心竞争力，这也是装饰品牌未来的发展之路。

8年努力 精美“画卷”逐渐打开
8年，对历史来说，也就是一瞬间的事情；

而对中原家居品牌来说，却是一套套温馨的美
好居室。但是，这8年，却为中原打开了一幅人
居蓝图，现在，这幅画卷才展开了一角，就已经
有很多人被它的气势感染，被它的风采折服。

在东易日盛装饰董事长杨崇礼眼里，这8
年来，整个家居业赶上了老百姓对住房、居家
最强劲的需求，关注业主，让业主能够在最适
合自己的环境中生活已成了家居行业发展的
新课题。“如今，高科技、个性化的产品让人眼
花缭乱，人们的家居生活经历了8年前根本难
以想象的颠覆。”

消费者消费习惯的改变以及消费目的的改
变，对家居行业也带来了很大的变化。实创装饰
集团郑州分公司总经理刘鑫表示，中原家居品牌
从小到大，从无序竞争到良性竞争。“相信，再经
过8年的时间，家居行业会越来越成熟，而消费者
也许会对家居行业提出更高的要求。”

“智能、环保、生态，风格越来越多彩，家
居越来越美，生活越来越好，可我们看到的仅
仅是‘冰山一角’，更美的风景还在后面。”河
南大地装饰董事长张帆认为，中原家居产业
发展空间巨大，一方面是社会需求，另一方面
和媒体的引导有关，将来，会有更多的人选择
品牌家居，人们的生活会更加美好。

环保、节能、高科技、个性化产品走进千家万户

中原家居8年之变

随着时代变迁与社会发展，家居环境也随之不断变化，在讲究家
居日常实用性的同时，更注重生态、艺术和个性。时光荏苒，我们不
难发现，生活水平的变化和家居行业之间有着密切关系。

晚报记者 熊维维
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