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8位老总畅谈8年行业历程（下）

四问：中原家居品牌经历了怎样的发展轨迹

创新发展领跑行业

王健：从主观条件来讲，由于现代人结婚相
对较晚，年龄越大，消费就越理性，同时工作繁
忙，装修风格只求简约、大方、舒适、放松即可；
从客观条件来看，由于房价高企，市民买房已经
花掉太多的资金，装修预算不多，选购建材自然
更注重性价比和实用性。此外，普通市民购房
以小户型为主，空间有限，可供发挥创意、营造
家居趣味的概率大大降低，多数人的家装风格
都偏向于现代简约。

孙蕾：居家生活从最初的实用性，到现在的
追求环保健康、个性设计。8年前，白色干净的
墙壁，简单的家具，以及必备的家用电器，再配
上自己种植的花草。简单实用，各家各户差不
多一样。现在，角角落落里体现的都是个性、环
保、节能及健康。

张帆：8年前，中原人装饰新家只重视其功
能性，而在 2006年开始注重环保，开始追求自

己的居家风格是否特别，开始接受世界各地的
居住风情。而现在，追求满足自己个性需求的
创意性设计被更加推崇。总体来说，这 8年，
消费者已不单单满足工程质量和居住功能，
家居行业从一个服务性行业开始向创意性行
业转变。

刘恺：从原来的大包观念转化为集成采
购。如门、橱柜、衣柜都从家装公司手工制作中
剥离出来，转为委托家装公司机械化专营商生
产。大家越来越轻硬装，重软装。

张翼飞：说到家庭装修,回想看,总的来说是
一年一个变化,最初仅是满足居住需要,没有繁
琐的材料、工艺处理,更没有什么风格,要说风格
也就是现在客户所要求的简单、简约吧,即便是
条件优越者,也是不知道如何规划自己的爱家，
但现在随着经济的快速增长,我们的生活已经
逐步提高,人们对居住的空间也会有无限遐想，

都想让自己的家美一些、时尚一些,更多的人懂
得配饰。我个人目前对居家生活也有很大的改
变,比如在风格上,我就想独特,且要有高品位的
理念,在空间布局上我的要求要更细致,动静一
定要有明显的区别。这样，劳累一天后的我到
家后才会很放松,很舒心。其实简单地说,生活
就要有自己的感觉!真正地体味生活。

张佰诚：不再以传统的区域文化工艺制品
为主，现代居家装饰更加体现了文化的多样性，
如混搭风格等，体现了审美观念的国际化趋
势；现代家装不仅仅体现在装饰方面，更注
重功能化与装饰性的结合，更注重装饰的实
用性，体现了现代居家饰品对人性的关怀。
我本身也见证着居家装饰的变革。由最初
的手工式家具和区域文化特征的饰品逐渐
变更为具有功能性和装饰性结合的个性化
的现代饰品家居。

王健：在这8年间，超凡装饰创造了无数个
第一：第一个成为全省产业化的装璜设计工程
公司；第一个工程部固定使用专业施工人员强
化工程质量的装饰公司；第一个在郑州市各大
媒体上进行大范围现代装饰文化宣传的装饰公
司；第一个设立家装课堂，进行免费家装知识讲
座，倡导正确的家装消费观念的装饰公司；第一
个在行业内推出环保装饰、品牌装饰等产业革
命性新举措；第一个建立了一个集培训、咨询、
投诉、设计、选材、施工、工艺鉴别、监督、售后服
务为一体的、全方位的、规模空前博览园式的一
条龙室内装饰服务基地，从而翻开了郑州室内
装饰历史发展的新篇章。

杨崇礼：自成立以来，东易日盛每年都提出
影响家居行业的设计理念，而同时，“东易日盛”
凭借高度专业化、规模效益化、企业制度化的成
功商业模式，被视为中国家居行业的杰出典
范。作为行业的开拓者，在这些年的发展过程
中，“东易日盛”创造的众多服务规则、客户满意
度标准以及相应的技术、设计方面的创新性举
措，已成为装饰行业规范发展的参考标准。

孙蕾：随着经济的发展，其他行业也是越来
越重视消费者的亲身感受，服务种类也越来越
多元化，力图让消费者尽量地省时省心。这是

整个经济和社会发展的趋势，美巢装饰完全顺
应时代发展的要求。成立于 1999年的美巢装
饰集团在中原地区装饰行业是公认的领军企
业，无论是经营业绩、发展思路还是品牌美誉度
都在中原地区排名首位。美巢以“海派”背景入
驻中原，海派装饰的生命力就在于其艺术风格
和文化底蕴。郑州地处中原，一向善于吸纳各
地域的文化之长，由此，郑州市民，尤其是一些
文化层次较高的人很能接受“美巢”的海派装饰
风格。

张帆：设计实力出众、工程质量高、管理严
格……在中原家装行业，大地装饰口碑绝佳。
从大地家装梦工场到大地设计会所，在满足中
原消费者需求的道路上，大地一直在不断探索，
并取得了不俗的成绩，这也让中原家装本土品
牌不断显示出蓬勃的生命力。

刘恺：从珠江流域的区域品牌发展到长江
流域，又发展到黄河流域，一直到去年和世界
500强合资成功，是中国第一家世界500强旗下
涵盖设计、装修、建材、研发、集成家居为一体的
全国性企业。

刘鑫：1997年成立，在 2005年正式提出了
套餐模式，包括288套餐和588套餐等，随后行业
内其他公司也开始陆续推出家装套餐模式。套

餐模式节省了客户大量的时间和精力，真正让客
户从装修中解脱出来。套餐模式发展到现在，实
创装饰郑州分公司又在郑州推出了精装家具家
电一站式的套餐服务模式，让客户真正地感受
到套餐模式所带来的省时省心省钱省力。

张翼飞：在香江装饰在郑的短短3年间，香
江多次荣获多项荣誉，也积极参加各种公益活
动。香江从当初在金城国贸一个店，发展到目
前集家装、工装、商贸为一体的 7家店面, 以装
饰产业链为主线，在体验、设计、工程、产品、
服务等家居整体环节中不断修练内功,以卓
有成效的规模化发展轨迹,整合装饰产业链，
分别开创了香翼高端设计会所、香品工装设
计机构、港标工程体验中心、3U客服中心、港饰
配饰中心、主材EPR配送中心等多项领先的装
饰服务模式。

张佰诚：由原先的单纯为满足客户的居家
使用性装修，向为客户提供个性化装饰需求转
变，全面提升业主居家生活品质和品位。强
力打造满足中高端消费的中国家装品质第一品
牌——鹏发。为此，鹏发装饰公司成立了梅江
高端设计中心、智尚U空间、原创大师团研发中
心、IDH国际高端设计中心等一系列高端客户
服务机构。

三问：中原人的居家装饰经历着怎样的蜕变

从居家功能性到创意性
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