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专场团购就是一种营销手段，团购机构
已经开始建立自己的展厅，为什么建材卖场
不能去做自己的专场团购呢？近年来，庞海
涛就一直在思考这个问题。他告诉记者，这
种营销形式在家电卖场已经相当普遍，如单
位与卖场合作的晚间闭店团体专场。作为建
材卖场，我们有在潮流引导之下不断升级的
商品形象展厅、不断规范和完善的商品品类
及品牌结构、长期经营的商户群体、完整规范
的经营手续和证件，还有对销售整个过程的
监控能力、可以让顾客长期参照的稳定透明
的价格体系、与厂家长期合作的基础等，我们
具备这么多专场团购的优越条件，当然可以
组织建材团购，甚至可以做得更好。

而实际上好易家建材商场从今年年初就
开始组织自己的专场团购。回顾4月17日至
18日的团购活动，庞海涛表示很满意：“到场
3000多人次，大家对价格、服务很放心，商场
安排专门人员进行从价格到售后的全方位监
督，让顾客不仅仅是省钱，还很省心、放心。”

6月12日至13日，好易家建材商场还将
组织第二场专场团购，300个品牌，16大业种、
2万个特价单品，固定完善的商品展厅、170万
居家礼品等着消费者来选购。庞海涛说：“届
时，将推出全市最低的活动价格，组织专人专
职进行销售全过程监督，杜绝无营业手续商户
及品牌的参与，杜绝投机人员的参与。”

准备选购建材的
消费者，不妨去好易家
建材商场看看，那里6月
中旬将要举办一场万人
团购会，300个品牌，16
大业种、2万个特价单品
将参与此次活动。活动
中，消费者除可享受团
购价购买建材商品外，
还可抢到包括电冰箱、
洗衣机、微波炉等在内
的订单大奖。

晚报记者 熊维维 文/图

日前，记者在好易家建材商场看到，为此次
团购活动而筹备的各项活动已准备就绪，300
家商户的团购细则还在进行最后的确定。

好易家建材商场运营总监庞海涛告诉记
者，这次团购互动，与传统团购大不相同，主体
确定性、场地临时性、销售和成交的方式、商品
和服务以及收购等，都突破了传统团购的固有
约束。

热衷于团购的消费者李女士在接受记者采

访时表示，自己以前参加的团购每一次都不一
样，每一次都是重新组织，召集。“在很多人看
来，那些团购组织很松散，求利心比较明显，瞬
间签单是所有参与者唯一的追求。而团购的商
家抓住消费者图便宜的心理，大多无店面主体，
都是职业团购参与者。”

庞海涛分析说，那些传统团购没有自身的
专业场地，不确定，随时更换，所有设施临时搭
建，所有的布置只为了一个目的——以低价的形

式快速成交。有一部分来源于各个建材市场、商
场与超市的商户最终还要依赖自身的商品展厅向
顾客展示自身品牌与商品自身的价值内涵。

而据记者了解，现在的传统团购费用惊人，
每个商户为了两天的零售团购花费上万元的摊位
费，两天一结束这些商户根本没有营业收入，准确
地说，上万元的投资只指望周日的半天时间去分
摊，但超低的价格下费用会分摊到哪里？而实际上
这种费用怕是一些建材卖场半年的营运费用。

建材卖场组织专场团购

44月月1717日至日至1818日，好易家举办的本年度首场团购活动现场日，好易家举办的本年度首场团购活动现场


