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葡 萄 酒 是
唯一有生命的
酒。在一瓶葡
萄酒里，我们能
够尝出酸甜苦
辣，每一瓶葡萄
酒也经历着生
老病死。葡萄
酒和人生，是否
有着太多相似
之处呢？

“上好的葡萄酒是要和好朋友分
享的，而不是拿来售卖的。”在郑州元
盈商贸有限公司·名庄国际总经理王
颖看来，生活就像在品葡萄酒，不吝
于分享，这就是她从葡萄酒里感悟出
的人生态度。

晚报记者 袁瑞清 周强/文 马健/图

外表时尚、性格爽朗的王颖是郑州
“名庄国际”葡萄酒窖的女主人，同时，
亦是这个城市葡萄酒业内知名的美女
代表。她的人生与葡萄酒有着不可分
割的缘分。

当年，她为了追逐年少的梦想而
放弃在政府机关的稳定收入，一个
人跑去上海闯世界。幸运总是垂青
那些有准备的人，凭借超强的个人
能力，王颖在日本某著名品牌的上
海公司应聘到一个职位，在竞争激

烈的外资企业中找到了属于自己的
一席之地。

不过这远不是她所追求的终点。
由于外企工作的特殊性，使王颖有机会
接触到国内一些较早的葡萄酒圈子。那
时候，大城市的社交场所已经开始使用葡
萄酒社交语言，在一些酒会或者私人宴会
上，那些懂得葡萄酒或者了解葡萄酒文化
的人，总会被人们投以羡慕的目光并很
快成为焦点。

在年轻的王颖眼中，这些红色的液

体竟是那样不同寻常，她心中那个模糊
的形象在一点点地变清晰。

再一次辞掉工作，24岁的她，选择
了背上行囊到远方游历。在广州，她
花了 1980元买了一张富隆拍卖会的入
场券，亲眼目睹了一瓶好年份的拉菲
最终以 10.8 万元的高价拍卖的全过
程。那一次拍卖经历令她对葡萄酒的
价值有了新的了解与认识，同时也令
她对国内葡萄酒市场的潜力坚定了信
心。
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王颖告诉记者，目前“名庄国际”的
销售网络遍及郑州、洛阳、平顶山、焦
作、商丘、濮阳、鹤壁、安阳、信阳、驻马
店，以及省外的湖北十堰等众多区域，
已经成为一家专业从事中外品牌酒水
代理的资深企业，享有世界优质葡萄酒
产区的独立进口资质。

2009年，“名庄国际”与中粮集团
“名庄荟”合作开发进口葡萄酒连锁专
卖，迈出又一关键步伐。

拉菲、拉图、欧颂、武当、玛高、
红颜容、白马等是闻名世界的酒庄，
日前，这些酒庄已被“拷贝”到了位
于经三路与东风路交叉口的名庄酒
窖名庄荟。不过，被拷贝到名庄荟
的“八大酒庄”并不酿酒，而是三五
知己可以邀约相谈、品味酒庄名酒、
了解葡萄酒知识的“成人童话”般的
包房。

徜徉在这处处流淌着法兰西风情

与中式含蓄混搭的场景里，数万瓶葡萄
酒静静地等待着与你的相约。无论是
价格高得令人咋舌的柏图斯、罗曼·康
帝，还是价格比较亲民的新世界葡萄
酒，一瓶酒就能打开另一个世界。用王
颖的话形容：“因为葡萄酒中的单宁酸
是一种很奇妙的东西，在跟空气接触之
后所产生的变化，丰富而有层次，那种
循序渐进的变化，让你的惊喜完全无法
预料。”

销售网络遍及全省

游历归来的王颖开始着手自己的创
业计划，2006年以“名庄国际”为品牌推
动葡萄酒文化的构想初具雏形，在2007
年春，王颖的第一家葡萄酒窖正式开业。

“与同样热爱葡萄酒的好友一起交流
品酒心得，分享美酒，这些远比出售葡萄
酒来得更有意义。”谈起葡萄酒，王颖

的脸上浮现兴奋的表情，“其实品酒如
同享受生活一样，一瓶好的葡萄酒是
品位、品质和文化的象征，它们都经过
几代酿酒师的沉淀与积累，是经得起
时间的推敲包含历史精华的液体。”

精致的装潢、精心挑选的CD曲目，
营造出的是“名庄国际”想要带给人们

家一般的舒适品酒体验。
王颖说，每天有节制地喝一小

杯红酒，不仅能美容长寿，还可以通
过美好的味觉感受来慢慢酌品生活
的美好。这也是“名庄国际”创立之
初王颖想把它作为接待朋友、分享
葡萄酒的私人会所的用心所在。


