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按照国家广电总部的要求，创维酷开网
络电视率先成为有合法资质的互联网电视
（IPTV）商业模式运营商。创维集团产品管
理部叶文鑫先生表示，新一代创维酷开 LED
多媒体娱乐电视将在国家相关法规的指导
下，充分运用 IPTV 运营商的海量内容资源，
不断优化和进一步完善创维酷开娱乐系统，
争取为用户带来增加优越的互联网多媒体内
容增值服务。

创维酷开 LED多媒体娱乐电视为创维旗
下最核心的产品，该系列产品又细分为酷开高
清一体机、酷开网络电视、酷开 3D电视等产品
类别，主要基于本地酷开和网络酷开两大平台

构建了丰富的电视应用服务功能，集合了电视
网、互联网、流媒体等多媒体娱乐解决方案，能
让用户轻松实现视频聊天、在线看电影、在家K
歌等多种数字娱乐。

随着世界杯的临近，人们对电视的关注也
迅速升温，一台高清的LED电视是享受世界杯
的首选。创维最近主推的酷开高清一体机，内
置单芯片，是国内率先应用ALL-HD系统全高
清的LED电视，用户只需要插入各地相匹配的
CA卡，不用机顶盒，就可以直接看高清频道。
酷开LED是目前国内唯一单芯片、多地广电授
权的 LED电视。今年世界杯抱一台酷开高清
一体机回家直接看高清频道，是个顶级享受！

近日，中国彩电巨头创维集团分别与央视国际网络有限公司、上海文广
子公司百视通网络及浙江华数传媒网络有限公司达成战略合作协议，成为有
合法资质的互联网电视（IPTV）商业模式运营商，也是创维酷开LED互联网
解决方案的再次升级，使其内容服务支持模式再次进行海量扩张和丰富。同
时，创维最近热销的酷开高清一体机，不用机顶盒，直接看高清频道，成为众
多球迷爱好者的首选。 晚报记者 朱江华

创维与IPTV运营商战略合作
用酷开高清一体机直接看世界杯

解决同行业之间竞争
一向竞争激烈的中国白电市场，在2010年

上半年出现“地震”。3月26日海信科龙发布公
告称，已收到中国证监会正式批复，核准收购对
方旗下冰箱、空调和模具等白色家电资产，以解
决与海信集团之间的同业竞争问题。至此，海
信科龙拥有“海信”、“容声”及“科龙”三个空调
冰箱品牌。

5月 19日，美的电器小天鹅同时发布公告
称，中国证监会上市公司并购重组审核委员会
将于5月21日审核公司重大资产重组事项。

审核通过后荣事达将成为小天鹅的控股子
公司，小天鹅将拥有“小天鹅”、“荣事达”及“美
的”三个洗衣机品牌，形成“高中低”端产品齐全
的业务线，并可以有效地解决同业竞争问题。

而在之前，2009年 12月 1日，海尔集团A
股上市公司青岛海尔和H股上市公司海尔电器
同时发布公告称，青岛海尔已就受让海尔集团
所持海尔电器 31.93%的股份达成初步一致性
意见。如完成本次交易，青岛海尔将持有海尔
电器51.31%的股份。

据记者了解，以前因为存在同业竞争，海信
科龙系、美的系内各白电板块间存在一套独立
的财务系统，双方在原材料采购、生产制造、市
场推广等方面也是分开操作，尤其是涉及关联
交易的时候，需要经过层层审批才能开展工作，

这些因素极大地增加了公司的运营成本，也制
约了运营效率的提升。

海信科龙总裁周小天指出，此次海信科龙
成功收购海信白电资产，有助于在新的统一平
台上发力，除上述问题会得到彻底解决外，还将
产生1+1>2的聚合效应。

想抢第几把交椅？
2010年，随着美的、海尔、海信科龙等白电

巨头整合力度不断加大，这些家电巨头均已告别
了原来单一产品线的布局，正在加速构建以空
调、冰箱、洗衣机为主体的大型白电产业集团。

按照海信科龙总裁周小天整合后的发展战
略规划，三五年之后，其冰箱市场份额要达到国
内第一、全球两强；空调要确保行业前三的位
置，成为我国乃至全球白电行业的领军者。

公开资料显示，目前排名行业第二和第三
的小天鹅、荣事达再加上美的，整个“美的系”在
国内洗衣机市场的总体份额已接近 20%，对市
场多年来的洗衣机“老大”已形成了实质性挑
战。小天鹅股份有限公司总经理柴新建在接受
记者采访时表示，规划三个品牌的洗衣机业务
规模今年将突破1000万台，力争在三年时间内
重拾行业第一的地位。

长久以来，中国白电市场一直由海尔、容
声、海信、美菱等国内品牌分食天下，鲜见外资
及国际巨头西门子、夏普等的身影。海尔是中

国最早的白电企业，中国500强企业之一，在全
球多个国家拥有自己的企业，其产品远销世界
120多个国家，海尔冰箱、海尔洗衣机分别以
10.4%与 8.4%的全球市场占有率，在行业中均
排名第一。中国电子商会副秘书长陆刃波断
言，“中国白电市场即将重新洗牌”。

“未来的趋势将是‘三分天下’。”谈到中国
白电市场的未来之路，陆刃波预测，未来还有
更多的家电品牌会从市场上消失，这可能就是
那些做单一产品的企业。原来一对一的产品对
抗演变为多对一的产业对抗，白电集团可以用
整个集团的优势与单品类企业进行竞争，这样
集团军作战的规模效应就会显现。这意味着国
内家电企业的寡头时代将真正来临。

“三分天下”能否打破？
2010年，中国白电市场已从“群雄逐鹿”过

渡到“三分天下”，从最新的中怡康调查数字显
示，海尔系、美的系、海信科龙系，这三家厂商，总
共占据了70%以上的国内市场，成了名副其实的

“三大寡头”。在三强中，海尔系作为老牌白电企
业，技术纯熟精湛、经验丰富。美的系则善于用
进攻营销的理念做市场，不仅拥有最前沿的白电
技术，其永久营销策略，也迷倒了无数消费者。
海信科龙系作为国内老牌的白电厂商，研发能力
出众，产品体验性好。深受国内用户喜爱。那么
从评测角度来看，三大寡头谁更出众呢？

海尔通过合并，增强青岛海尔盈利能力，并
将其市值放大至接近400亿元。青岛海尔下一
步则有可能再装入海尔集团其他优质白电资产
（如中央空调业务），而海尔电器这个资源则极
有可能用作他用（将其他业务包装上市）。从而
让“青岛海尔成为海尔集团的白电旗舰”这一战
略终于变成现实。

目前荣事达洗衣机拥有800万台波轮洗衣机
的生产能力，小天鹅与荣事达的业务整合，小天鹅
的洗衣机生产能力将获得大幅提升，合并后市场
占有率为18%，显著拉开与其他品牌的差距。

重组后的海信科龙的空调年产销量规模将
超过350万套，冰箱产销规模达到600万台。然
而海信科龙在在整合后的苦心经营,已见成
效。如今,中国重点城市,海信科龙的产品已达
到市场第一或第二的优势地位,海信科龙品牌
认知度已高达 70%以上,市场上的科龙空调容
声冰箱，海信空调和冰箱产品覆盖了从高档到
主流的各个档次和细分。

周小天对记者说:“经过努力,在中国白电市
场,‘海信科龙’已经开遍每个角落,创造了在中
国市场的销售神话!”

对于新一轮的白电市场商战，中国电子商
会副秘书长陆刃波认为，对于家电这种竞争性
行业而言，此消彼长是一种常态，难分伯仲，很
难断定最后的赢家是谁。

5月21日，证监会上市公司并购重组审核委员会2010年第16次会议，无锡小天鹅股份有限公司非公开发行及重大资产重组申请获有条件通过。这是继2009年12
月1日，青岛海尔资产重组以及2010年3月26日海信科龙收购海信空调旗下冰箱、空调、模具等白色家电资产后，白电行业版图也愈加清晰，至此，美的白电系、海信科
龙系、海尔系，白电行业三大寡头格局初现。 晚报记者 朱江华

美的整合旗下白电
与海尔、海信科龙形成“三分天下”

去年 8月广电总局曾下发禁令，使互联网
电视一度陷入停滞。今年3月，央视国际、上海
文广以及华数传媒首批获颁互联网电视集成
业务牌照。按照相关规定，为了保证提供给用
户合法视频，我国互联网电视制造商必须与拥
有互联网电视集成业务牌照商进行合作。

央视国际网络有限公司（CNTV）、上海文
广子公司百视通网络及浙江华数传媒网络有
限公司等三家 IPTV运营公司是负责互联网和
新媒体运营的机构，各种运营资质最完善的新
媒体运营机构，拥有极为丰富的视音频节目资
源，拥有免费新闻资讯、影视剧视听业务等主

要业务内容和世博、世界杯和NBA等特色内容
资源，能通过创维酷开 LED的庞大用户群，激
活超过百万以上的用户数。

在互联网内容服务方面，创维酷开多媒体
娱乐电视的内容服务表现其实一直都相当出
色，其优先的用户认知度和用户数量为 IPTV运
营商增强了业务合作开发的信心。创维从
2007年起筹建了电视门户网-酷开娱乐网，通
过购买版权、与迅雷看看等视频网站进行战略
合作等形式，为创维酷开产品用户一直源源不
断的提供海量的音视频资源，已经拥有近1000
万的酷开用户。

IPTV运营商看好创维酷开LED

酷开LED内容服务再升级，直接看高清世界杯


