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81个新品牌 升级花园店
刚走进丹尼斯花园路店的王小姐，马上就

有了新发现，在商场的 4楼，她看到了心仪已
久的韩国女装品牌TI和ON&ON。“我很喜欢这
两个品牌的衣服，以前都是去外地买，或者在
网上淘，想不到丹尼斯也有了，以后就方便
了。”王小姐高兴地说道。

变化不仅仅如此。程华告诉记者，为迎接
2周年店庆，实现品牌级数的提升及销售业绩提
高，该店从今年3月起对部分楼体硬件进行升
级改造，增加经营面积，对部分经营业种升级定
位，并且对现有品牌进行合理的优化组合。

“这次调整，光新引进的独有品牌就达到
了 81个”，程华说，到 6月整体调整结束时，品
牌专柜数量将达到546个，其中新引进重磅品
牌专柜数量将达到 81个，有部分品牌为丹尼
斯花园店独有品牌。

值得一提的是，12楼的E酷电器馆，首家
引进“苹果授权体验店”，让顾客在科技中感受
现代生活的时尚。

精细消费 延伸服务
在程华看来，在目标品牌的选择中，要结

合自身的市场定位，对于一些新生代的品牌，
需要一定的胆识和远见，最终的决定与取舍必
须确保公司业绩的增长。

她表示，丹尼斯在引进一个新品牌时，不
仅仅看重品牌的级数，而且讲究在品牌组合的
基础上，进一步做出特色。“丹尼斯百货花园路
店的定位是流行、时尚、品位和精致，希望通过
此次调整，全力打造精细的消费体验，给消费
者带来精致、小资、时尚的消费感觉。”

丹尼斯百货花园路店店长刘永松表示，花
园路店引进的品牌范围一般是国际二、三线品
牌，国内一线品牌，区域性大品牌，从此次涉及
的大部分女装品牌来看，其风格迥异，有的是
设计师品牌，有的是柔情少淑，还有的是个性
时尚品牌，很好地满足了花园路商圈特定消费
人群的需要。

在打造精细化消费体验的同时，丹尼斯百
货花园路店也致力于服务的延伸，提供一站式

的购物体验。比如丰富楼层的产品形态，如 3
楼，爱美的女生不仅可以买到流行服饰，还能买
到诸如发卡、耳环、手链、太阳镜等配饰产品。

“我们将拿出20%左右的面积来经营餐饮
和休憩项目”，程华介绍，13~14楼主要为餐
饮，15 ~16楼将用来建设一系列休闲会所，如
游泳池、有氧健身房、女子 SPA馆、儿童乐园、
美容养生馆、棋牌室等。

大商超市举办少儿才艺大赛
为迎接六一儿童节的到来，5月31日至

6月 1日，大商超市将在郑州市 5家门店联
合开展“超市宝贝”才艺大赛之“我与大商
一起成长”与“明日之星风采展示”大型活
动。为举办此次“超市宝贝”才艺大赛，大
商超市提前就做好了充足的准备，“场地、
器具、奖品等都是挑专人负责的，希望届时
喜欢画画、唱歌和跳舞的小朋友都能来参
加我们的活动。”据大商超市某工作人员
介绍，“‘我与大商一起成长’的主题主要是
与大商有关的绘画和书法作品，而‘明日之
星风采展示’则偏重孩子即兴的表演，舞
蹈、唱歌、朗诵、乐器、模仿秀等方面任选两
项进行展示。” 白贺

如今，大商集团步入中原已经整四年，而新
玛特金博大店作为大商入驻郑州的第一站，见证
了大商集团在郑的发展历程，作为本土商业的名
牌企业，随着大商的接手，新玛特金博大店不断
注入了时尚元素，从国际一线品牌到国内高端品
牌的整合、引进、调整等，无不体现其独特之处。
同时，通过不断的创新和努力，该店的整体营销
思路也成为了郑州商业的典范，蹴就了其在郑州
商业中举足轻重的地位。 晚报记者 白贺

灵动旋律 演绎极致
据悉，5月28日至31日新玛特金博大店全

面回馈全客层顾客，“追求客层的细化，全面回
馈全客层顾客，将以商场重点品牌及部分单品
展开我店四周年庆活动。”该店有关负责人称，

“此次我店根据地区集团要求，在河南地区再
次进行统一联动，从商品组织上、活动力度上
给消费者一个最实在的优惠。”

另据了解，在大商集团入驻中原4周年庆
活动中，新玛特金博大店百货服饰七折起开
场，全场品牌全部10倍高倍积分，进口名表20
倍高倍积分，并且会员顾客在商场的各个款台
每消减卡内10分可直接冲抵1元使用，而且还
可以循环积分。之所以展开如此大力度的促
销活动，该店相关负责人表示，“这样可以很直
接地回馈广大会员顾客。”

为配合活动，新玛特金博大店通过和供应商
的谈判，落实到了商场重点品牌，并对重点顾客及
会员宣传到位，此举完全符合了2010年该店的营
销模式——精准营销策略。同时结合商场的各个

品类重推一批店庆款，而且折扣力度较大。

“精彩合声”蓄势待发
在地区集团的总体部署下，四周年庆典将是

大商郑州地区集团整合营销资源的又一次联动
活动，将发挥自身优势，凝聚多家店铺的力量，共
同演绎这场大商入驻中原四周年庆典营销。

据悉，新玛特金博大店为配合地区集团
整体营销思路，活动从 28日一直持续到 6月 6
日，并将其分为三个乐章。第一乐章为全客
层大力度营销，高倍积分、赠礼、抽奖、折扣
等，重点体现对消费者的回馈。第二乐章将
融入六一儿童节主题，展开一场综合性促
销。第三阶段将上演“合声乐曲”，为四周年
庆画上圆满句号。

郑州华联商厦始建于1987年，1990年9月
1日建成开业。自开业至今，郑州华联商厦先
后获得全国五一劳动奖状、全国百家知名企
业、全国无假冒伪劣商品商店等100多项荣誉
称号，并曾连年跻身于全国百家最大零售企业
和全国500强企业行列。

如今，面对中国商业舞台群雄争战的格局
以及现代综合购物中心、专业店等新业态迅速
崛起，作为强大的驱动力，在郑州华联商厦开业

20周年庆和郑州华联商厦有限责任公司创立5
周年庆的节点上，抓住机遇，以创新精神通过经
营环境的升级改造和服务提升，华丽转身，跃上
新的层次，推动郑州华联商厦跨越式发展。

从大众百货向现代流行百货的华丽转身，
郑州华联顺应时代的发展趋势，结合自身特
性，由专业公司量身定做，以国际、国内高档知
名品牌，服饰百货为主题；以流行前卫、休闲商
务、品位时尚、黄金珠宝、鞋品为核心；辐射名

品直销、家居生活、餐饮等经营服务项目。
5月29日即将全新亮相的郑州华联商厦，

在完成外立面升级、内部全新装修、规模体量等
硬件设施改造的同时，还将引进新的合作模式，
在服务水准、业态组合、品牌阵容、营销创新、经
营管理等方面超常运作，异彩纷呈。另外，围绕
目标市场招商、品牌引进，增加既能满足目标顾
客需求，又与其他商场形成差异化和个性化的
品牌，提供给顾客更大空间，更多选择。 白贺

81个新品牌、苹果授权体验店、居家概念馆……

两岁丹尼斯花园店更“潮”了
在百货商场，除了购物还能做什么？丹尼

斯百货花园路店将为消费者带来一种全新的消
费体验，“苹果授权体验店”出现在其十二楼的E
酷电器馆。在这里，“苹果迷”们可以全方位、零
距离体验到苹果产品的魅力，完成一站式购物。

这是河南百货商场的首家苹果体验店，而
即将迎来 2 周岁生日的丹尼斯花园路店，新加
入的不仅仅只有时尚和科技的元素。今年3月
以来，一场升级改造工程就在此展开，比如楼梯
硬件改造、经营业种升级、现有品牌优化组合
等，“这次调整，光新引进的独有品牌就达到了
81 个”，丹尼斯百货花园路店营业部经理程华
说。 晚报记者 袁瑞清 周倩/文 周甬/图 除了商品和服务，优雅的购物环境往往也是消费者所看重的。除了商品和服务，优雅的购物环境往往也是消费者所看重的。

■相关链接

店庆期间，品牌折扣全年最低
5月28日～6月1日，全馆服饰五折起，

28日卡友预购日活动期间，卡友独享折后满
900 返 100 元百货电子券，50 台海信液晶电
视时时抽，预购独享50点积分兑换50元百
货电子礼券；5月29 日～30日，化妆品专柜
可享5倍积分，丹尼斯独有品牌可享5倍积
分。5月28日～29日，以及6月1日当天，消
费者累计购物满 890 元、1890 元、3890 元、
6890元以上即可凭票兑换丰富好礼。

今夏穿crocs看世界杯
新玛特郑州总店 crocs(卡洛驰)首

次路演

今年看世界杯，穿什么鞋最舒适？如
今，球迷们又有了新选择，风靡全球的美国
crocs（卡洛驰）品牌将携其世界杯新品，首次
登陆郑州举办一场大型路演活动。这是中
西部首场crocs展销会，活动时间将从6月4
日一直持续到6月13日。晚报记者 袁瑞清

新品展销，优惠力度空前
记者了解到，crocs（卡洛驰）的本次路演

将在大商新玛特郑州总店举行，这也是该品
牌在郑州的首场路演活动。“优惠力度可以
说是前所未有的”，该店一名负责人表示，在
这次活动中，大商将大力投入，品牌代理公
司也将大幅度让利。同时包括广场优惠促
销、中厅新品秀场等活动。

crocs（卡洛驰）世界杯新品主打产品为
Crocband（卡洛班）系列，突破了传统运动鞋
和板鞋的框框，充满怀旧复古味道，以黑白相
间为主调的鞋边设计，再加上个性张扬的色
彩，体现了勇于表达自我、创新和充满活力的
个性，是品牌Feel Good Revolution最典型的
彰显。其限量版的Crocband Nation系列，以
世界各足球大国的标志性特色为设计灵感，
专为今夏世界足球盛事倾情打造。

据悉，在中国市场销售的 11个款型融
合了各国的国旗元素，满足不同球迷的喜
好，并带来独特的激情感受和收藏意义。

除了主打新品，同时发布的 crocs其他
三大系列，也从设计、功能、用途各方面，展现
了品牌Feel Good Revolution的理念：采用了
crocs独特技术的ABF人字拖系列，完美贴合
人体脚形；Slouch悠闲系列，升级演绎了crocs
休闲商务鞋的舒适轻便，适合各种场合穿着。

卡骆驰：让“脚”更时尚
没听过 crocs（卡洛驰）？那你一定见过

那双刮热了大半个中国的“洞洞鞋”吧，“始
作俑者”就是crocs（卡洛驰）。

据悉，crocs（卡洛驰）是一家总部位于美
国科罗拉多州的鞋履设计、生产及零售商，
以 crocs品牌于市场上推出男装、女装及童
装的舒适鞋款。创立于 2002年，crocs鞋子
最初的产品定位是为帆船和户外运动者所
设计的。

2003年，crocs已经掀起了一股席卷全
球的风靡浪潮，变成了为全世界人们所热爱
的，融入时尚和趣味的多功能 crocs鞋子。
在 2006年 2月，crocs在纳斯达克上市并创
下了鞋类企业首次公开招股的首日股价上
升最高纪录。

2008年，crocs（卡洛驰）设计的一双“洞
洞鞋”刮热了大半个中国，一时之间风光无
限。2009年，“果冻鞋”在继“洞洞鞋”之后得
到了青睐。2010年，以舒适、活泼和创意而
风靡全球的“洞洞鞋”——美国 crocs卡骆驰
品牌，正式在中国宣布启动品牌全新的市场
营销主题——Feel Good Revolution。

新一辑“Feel Good Revolution”的宣传
海报上，以穿着 crocs的男女儿童模特为焦
点，配以令人产生不同场景联想的背景画
面，制造出令人惊喜的视觉体验。

大商入驻中原4周年盛典

新玛特金博大店再现精准营销


