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□晚报记者 孙娟 实习生 刘李

本报讯 昨日记者从市政府了解到，全球
最大的食品和饮料公司之一的百事公司有望
于今年 7月落户经济技术开发区，建设中原地
区生产基地。

16年前，可口可乐公司在郑州开建工厂，
已成为河南饮料市场的领跑者。如今百事入
驻郑州，可以预见两大国际饮料企业在中原地
区的竞争即将上演。

昨日记者从百事可乐郑州分公司印证了
这一消息，各项筹备工作已经就绪，地址早已
选定，确实准备开建工厂，工厂位于经济开发
区内。

据悉，郑州经济技术开发区自2006年开始
与百事可乐公司进行接触。双方于 2008年 9
月签订了相关合同，根据合同约定，百事可乐

在郑州的新厂，计划将于2010年7月举行奠基
仪式。

一名负责人表示，他们在郑州投资建厂将
分为好几期工程，一期工程主要是碳酸饮料生
产线，生产百事可乐、七喜、美年达三大碳酸饮
料；未来二期将建设非碳酸饮料和休闲食品生
产线，因为非碳酸饮料将成为公司未来发展重
点，主要包括果缤纷、佳得乐、草本乐等。

据悉，百事郑州开建工厂的产品，主要供
应河南本地市场。

目前，郑州饮料市场竞争十分激烈，比如
康师傅在郑州马寨、统一在新郑、乐百氏在荥
阳、娃哈哈在新乡，国内外饮料企业都来郑州周
边地区“跑马圈地”，相中河南市场这块宝地。

业界普遍认为，如果百事可乐成功进驻郑
州，势必挑战可口可乐的“老大”地位，河南饮
品市场将面临新一轮“诸侯混战”。

世界杯赚眼球，我们赚钱
足球盛宴即将开始，抢钱大战预先上演

运动服饰、酒吧、电视厂商、普通商贩纷纷出招
连夜市都推出6辆轿车供球迷抽奖

4年一届的世界杯很
快就要开赛，郑州球迷早
已激动不已，等待看自己
喜欢的球队沙场拼杀。

而对于商家来说，早
已盯住了世界杯的赚钱
机会。大小赛事都受益
的运动服装品牌自不必
说，憋足了劲要赚一把；
酒吧、夜市竞相争客，一
家夜市决定奖出6辆小轿
车。

晚报记者 程国平

百事可乐郑州生产基地

下月有望动工

你总不能穿着西装为
偶像加油吧
运动品牌主推世界杯产品
对于疯狂的球迷来说，宣告自己喜欢哪

支球队最直接的方式，就是穿上这支球队的
衣服或鞋子。而球迷的这点喜好也总是被精
明的商家发挥到极致。

昨日，记者在运动品牌集中的百年德化
风情购物公司看到，李宁、德尔惠、阿迪达
斯、PUMA等不少品牌专卖店都已将世界杯
系列服装、足球、纪念品等摆了进门口最显著
的位置。

德尔惠拿到了世界杯服饰类特许零售商
资格。所以其门口摆放的德国队、意大利队
和英国队的球衣上均有各队队标。而南非
世界杯的吉祥物和赠品上也都打有“特许零
售”的字样，以及防伪标志。

虽然更多的品牌并没有拿到特许零售商
资格，但这丝毫不影响它们以各种方式切入
世界杯主题。

比如运用没有专利的色彩和图案大做文
章，做出各种款式的各球队球衣，李宁出品的
球衣还别出心裁地以五角星标明各队卫冕冠
军的次数，以及预祝这些球队在此次世界杯
中夺冠，这对于喜欢某个队的球迷来说无疑
是个卖点。

标志着各球队惯用的球鞋、足球也五颜
六色，绝对的与众不同。

除了这些品牌专卖店，记者在火车站某
批发市场看到，这里的玩具、饰品也有不少开
始主打世界杯旗打世界杯旗号。一家玩具店的老板告诉号。一家玩具店的老板告诉

记者，他所销售的商记者，他所销售的商
品比如世界杯吉祥物品比如世界杯吉祥物
确实没有相关授权，确实没有相关授权，
凑个热闹而已。凑个热闹而已。

以往各届的世界杯期间，不少酒吧的生意都
出奇的好，球迷一边看球，一边拼
酒，今年的世界杯场次安排仍然
会让酒吧、夜市大赚一把。

昨日记者在采访中获悉，不
少酒吧和夜市经营者正在紧锣密
鼓布局世界杯期间经营策略。

“今年世界杯每天有两场分
别在晚上 7点半和 10点开赛，这
正是酒吧的黄金时间，我们正在

准备啤酒，只待世界杯到来。”昨日，经七路一家
酒吧老板称，同行们都在大量备酒。

还有不少酒吧正在策划世界杯期间举办一
些特色活动，以抢到更多的球迷，而销售世界杯

纪念品、向顾客播报比赛信息、比赛结果，组织
比赛结果竞猜等简单活动，估计各家酒吧都会
做。

世界杯期间，天气已比较炎热，相比酒吧，
在空旷的露天夜市边喝酒、吃肉，边看球也是一
个不错的选择，既凉快又随意，于是，不少成规
模的夜市开始安装大屏幕。

相比这下，郑州“蓝莓之夜”夜市广场动作
最大，居然拿出6辆比亚迪汽车让球迷们抽奖。

昨日，“蓝莓之夜”的负责人杨先生告诉记
者，他们在旗下 80多家夜市广场中选出6家作为
世界杯的激情广场，32天比赛下来，共抽出64名幸
运客人，在世界杯决赛当天，他们也将“抽奖决赛”，
有6名幸运观众有机会将比亚迪小轿车开回家。

球场那么大电视那么
小，不能凑合

大屏幕彩电销量最看涨
昨日中午，家住西大街的市民张靖来到

二七广场，他要趁中午这个机会选购一台42
英寸的液晶电视。他现在家里的电视是台5
年前买的29英寸的。“看世界杯有点小了，看
起来也不清晰，所以决定换掉。”

世界杯要来了，家里的电视有点小，怎
么办？不少球迷的选择和张靖一样，借机更
新家里的彩电。

各家电卖场的彩电品牌早就想到了球
迷们会来这一招，所以都早早备好了大屏
幕，主推40英寸以上的。

从上周开始，国美二七店彩电区液晶和
LED电视就开始热销。“销售增量在 20%以
上，其中 40~47英寸的大屏幕最受欢迎。”营
销部 g 负责人表示，从上周开始，分布在郑
州的各家店面大屏幕彩电均显热销状态。

记者从苏宁、五星等家电卖场也了解
到，近段时间，大屏幕彩电明显热销，与即将
开赛的世界杯关系密切。

平时一瓶的量，现在
咋说也得喝5瓶

啤酒业的一次大商机
一个人看世界杯似乎没多大意思，三五

好友聚在一起边看边评论最是过瘾，而啤酒
无疑是球迷在观赏足球的最佳陪伴。

各品牌啤酒厂家自然不会放过这个4年
才来一次的机会，记者昨日了解到，外地啤
酒、本地品牌都在斗法，想尽一切办法占有
最大市场份额，而他们盯紧的是遍布郑州市
大街小巷的夜市和酒吧。

如果你也想借世界杯发点小财，想办
法将啤酒推销出去，估计不失为一个好办
法。当然，兼营餐饮的休闲场所也可以经
营一些各球队国家的特色美食，以作为应时
应景的招揽顾客的手段。

抢球迷就是抢顾客，出招要够狠
一家夜市推出6辆轿车抽奖


