
儿童节，爱眼日，明月光学选择在6月举办
“你签名，我捐款”活动——凡是在活动场地
签名画布上留下姓名的朋友，明月公司将向

“儿童弱视专项基金”捐助一元善款，用于帮
助更多贫困弱视儿童，让他们得到及时良好
的治疗。

此消息一经发布，宝视达眼镜作为河南眼镜
行业的重要力量，邀请明月光学来到郑州，并在6
月6日举行现场签名活动，体现了宝视达眼镜机
构的社会责任。

据介绍，这次活动是明月光学长期“呵护
视力健康中国行”的一部分，由明月光学和
儿基会、北京光彩明天儿童眼科医院（成龙
为名誉院长）共同发起，通过企业和公益机
构的善举，动员和呼吁社会各界关爱弱视儿
童，齐心协力，共献爱心。

弱视是中国、也是全世界儿童高发病率、
高危害的疾病之一。弱视影响了儿童的身
心健康，严重的弱视患者更会丧失基本的生

活学习能力。
“光彩明天”是一个非营利性的，在全国妇

联、中国儿童少年基金会直接关怀和支持下
建立的专门从事儿童弱视研究和检查治疗
的医疗机构。影星成龙为北京光彩明天儿
童眼科医院名誉院长并担任“光彩明天行动
大使”，中国香港明星钟镇涛为“光彩明天行
动宣传大使”，中国香港明星房祖名为“光明
天使”。“光彩明天”为贫困地区弱视儿童
免费普查、免费住院治疗。成立以来踏足中
国近百个贫困区县，已救助全国各大省市数
千名贫困家庭的弱视儿童，多次受到民政部、
儿基会的嘉奖，并得到社会各界的好评。

6月5日至6日，明月光学联合中国儿童少年
基金会，在宝视达眼镜德化街店、曼哈顿店、花园
路中环店、东风路桃李园店，开展“你签名，我捐
款”活动。活动期间，市内各店框架眼镜、太阳镜
六六折，买隐形眼镜送彩色隐形眼镜，消费满
100元以上配散光隐形眼镜。 晚报记者 谢宽

老字号，一个恒久而荣耀的名字。其人
物、事件以及轶闻趣事，积淀了许多厚重的传
统文化，发人遐想，给人启迪。老天成就是老
字号的代称，它创立于20世纪30年代，以制作
金银首饰、中西器皿、珠翠钻石、珐琅镀金等闻
名遐迩。

历经近半个世纪的辗转迁徙，1993年老天
成金店进行了全面改造，迁址当时最繁华的正
兴街商业区，该店一直延续至今。天成珠宝有
限公司正是由创始于上世纪初的老天成金店
发展沿革而来，其商标“天成”的创意，也源于
老天成金店的字号。

“1996年至 2000年可以说是河南珠宝市
场的调整期，在二七商圈著名的“商战”竞争
中，许多珠宝经营企业因经营不善倒闭，退出
市场。而天成在这一时期得到迅猛的发展。”
天成珠宝的负责人告诉记者，1998年，天成珠
宝在郑州及河南其他地市拥有数十家连锁店，
其确定的“自营连锁专卖店”的营销策略，开创
了中原珠宝行业新的经营模式。

经过近 5年的发展，天成认识到在新一轮
的经济市场竞争中，不断练好内功，加强售后

服务的建设为基础，通过调整，逐渐形成二七
商圈老天成金店、天成金银楼和碧沙岗商圈天
成珠宝城的三店市场布局。新店成功起航、老
店盛大重张，通过成功举办周年店庆和多种多
样的消费回报等一系列活动，在消费者和同行
业的心目中奠定了坚实的主导地位，公信度得
到了大大地提升。

随着珠宝热潮的兴起，近一个世纪的品牌
金店也以新形象面世，2006年在二七塔南北，天成
金楼、天成银楼的崛起和老天成金店的稳步发展，
使天成在二七商圈以三个自营店的特色定位，形成
了一个稳固的三角形商业格局。融自然、新颖、亮
丽、文化为一体的天成银楼，成为百年德化街上的
一大精品建筑景点，处处透露出时尚的气息，把
天然、时尚、经典的珠宝特性展现得淋漓尽致。
对于充实德化街百年历史名街的内涵、提高城市
形象和文化品位发挥着一定的作用，人们也把

“银楼”当做德化街百年历史的缩影和标志之一。
如今，在二七繁华商圈中心，作为二七广场

最耀眼的标志性建筑之一的天成金楼，以传统的
经营准则、实实在在的服务信誉为本，赢得了更
多中原百姓的钟爱与信赖。 晚报记者 谢宽
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