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1亿元兴建五星级水景大酒店，啤酒节每年掀起夏季狂欢高潮

重渡沟，从卖山水到卖品牌
谈起景区的长远规划和建设，任献国总是兴致勃勃

和滔滔不绝，他认为重渡沟有着独特的历史文化积淀和优
质的旅游开发资源，景区一直在尝试如何将这一流的旅游
资源转化为一流的旅游产品，并进一步形成产业化经营，全
面提升重渡沟的品牌形象和品牌价值。

任献国说：“按照高标准、规范化、特色化的要求，景区去
年投资1亿多元兴建了一座真正的位于景区内部的五星级
水景大酒店。酒店拥有200多个标准间，能够容纳400~
500人住宿。同时还有两间总统套房。为了满足高端会议
需求和娱乐需求，酒店特设50~500人大小不等的各种会议
室、KTV。整个酒店上下都被湖水环绕，所有的豪华套房均
为观景式，推窗见水，通过栈道可直达湖心岛，非常惬意。
这才是真正的园林式天然酒店。当然五星级酒店要有五星

级的服务，我们专门请了洛阳凯芙特酒店管理公司负责运
营，这样肯定比我们山里人要专业得多，服务也有保障。五
一期间试运营，现在已经正式开业。”

在任献国看来，这座酒店的落成具有深远的意义。
在他看来，重渡沟过去一直主要是面对工薪阶层，景区
农家宾馆总床位已经几无拓展空间，景区想进一步发展
必须开拓高端休闲和会议市场，同时市场的发展状况也
要求景区提升品位，目前散客量已占50%，近几年的自
驾游数量每年激增，这都对景区自身条件提出了更高的
要求，所以这座五星级大酒店的建设恰当其时。除了酒
店外，景区在酒店旁边还修建了一批高端拓展项目来迎
合当下青年人越来越热衷于户外项目的潮流，6月底即
可完工，力求打造一个真正的高端绿色休闲会所。

对于营销，每个景区都有不同的做法和思路，而重
渡沟人的做法其实简单，就是保证原则的基础上坚
持一点一滴地做下去。任献国反复强调：“重渡沟经
久不衰的局面就是我们一贯坚持品德、品质、品位、
品级产生的效果。”

2009年举办的重渡沟啤酒节引起的轰动和火爆至
今还是重渡沟人津津乐道的话题。“今年当然要继续。”
任献国兴奋地挥着手，“啤酒节是强化重渡沟品牌影响
力的重磅炮弹，今年要再接再厉，啤酒节已经规划为每
年重渡沟夏季的重头戏，要加强宣传力度，这方面除了
广告外，同时还要征集啤酒节口号、吉祥物、代言人，在
啤酒节开幕前就掀起参与高潮，还要重新包装，主要是

要增加游客的参与度，像国外的众多狂欢节一样，成为
省内甚至国内著名的夏季娱乐典范！”

2010年是旅游业复苏的一年，对于重渡沟而言却
是进取的一年。景区携手龙门石窟和牡丹花会，积极
开拓省外市场。目前河北、陕西、山西、山东、武汉均有
专列发送，单次游客量已达千人以上，外省游客比例已
达 30%，这预示着重渡沟已经完成了从省内著名景点
到国内著名景区的华丽转身。任献国说，一个好的景
区，不仅仅是简单地推介其自然山水之美，更重要的是
从这些资源中提升出一种旅游附加价值——旅游品牌
化。品牌化的好处在于让模糊不清的景点旅游变得明
确，让杂乱无序的规则开始有条有理。

深化营销 彰显品牌
华丽转身晋级国内著名景点

优化旅游 完善设施
打造真正高端绿色休闲会所
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作为省内旅游 10 余年
长盛不衰的典范，重渡沟景
区在 2009 年金融危机影响
下仍有 20%增长率；2010 年
发展势头更加迅速，截至 5
月景区散客量就上升 50%，
总量更是保持迅猛增长。发
展势头如此迅速？究竟有什
么样的经营模式和理念？用
重渡沟景区总经理任献国的
话说就是：这是我们长期坚
持品德、品质、品位、品级产
生的效果。

晚报记者 刘书芝 孙隆


