
2009年度郑州房企销售第3名、原金基不动产旗下3
个楼盘即将顺利交房……面对骄人战绩，王朴却谦虚地说，
正弘接下来要守住第3名的成绩，实现企业长期平稳发展。

“在正弘的企业理念中，将‘传承事业、呈现价值、力
图长远、感恩社会’作为企业的价值观。”李向清说，这同
时也是企业的发展观。“做企业不能着急，应该一步一个
脚印，平稳发展。正弘成立已有 12个年头，等到 50年的
时候，它一定颇具规模。所以，做企业应稳中求发展。”

“正弘立志于要以担负社会责任来打造企业的强势
文化，进而做大、做强、做长久、做出强势品牌和社会价
值。在正弘，员工以事业成功为最高价值观，企业以创造
社会价值为最高价值观。”李向清说，正弘的价值观成就
了自身的卓越，立足于在成功创造利润、传承事业的基础
上，构建自己的感恩文化。

“正弘将‘感恩’分为三个方面：感恩客户、感恩员工、
感恩社会。”据王朴介绍，正弘视客户为真正的上帝，面对
客户的不满或投诉，正弘一方面安慰、抚恤，另一方面主
动积极赔偿，基本全部达到了客户满意。

正弘在持续创造高品质产品和创新理念的同时，追
求一种共赢心态：基于互敬、寻求互惠。“这种‘共赢思维’
一直鼓励着我们去解决问题、服务顾客、服务社会。在持
续创造中，坚持用“我们”而非“我”的观念为人做事，并协
助我们找到互惠解决办法和克服企业发展瓶颈的思路，
这应该是正弘社会价值的合理分享。”王朴说道。

在员工方面，正弘置业专门设立了一个“员工共同基
金”。如果员工遇到突发事件，可动用该基金解决员工的燃
眉之急。此外，该基金的另一个使用方向是用于社会公益
事业。

在 2008年汶川大地震中，正弘置业率先捐款 100万
元，成为当时中原房企百万捐助第一例。随着企业实力
的增长，多年来正弘在驻马店、南阳等地的贫困地区捐建
了数所希望小学，上万孩子因此有书读、有学上。

对此，省希望工程办公室有关领导评价说：“正弘希
望小学是提高农村教育水平的窗口，正弘集团对基础教
育的奉献是社会的表率。从正弘希望小学我们看到了国
家繁荣昌盛、社会和谐发展的美好未来。”
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锦绣正弘国际公寓 2001 年
荣获“中原唯一豪宅”称号

锦绣正弘国际公寓 2002 年
荣获“全国人居经典住宅及商务
建筑规划方案大奖”

九郡·弘别墅2003年被中国
房地产协会评为“中国水景名
盘”，为河南省唯一获得此殊荣
的楼盘

九郡·弘别墅 2005 年荣获
“中原地产领袖别墅”称号

九郡·弘别墅被评为“2005
中原地区别墅类最具品牌项目”

九郡·弘别墅2005年荣获中
国园林工程最高奖项——中国
园林工程银奖

正弘旗2006年荣获“中原地
产15年最具楼盘创新”奖项，“中
原品质楼盘”奖项

正弘山荣获2007~2008年度
中国房地产最具特色楼盘

正弘山2007年荣获CIHAF中
国名盘

蓝堡湾在 2009 中原地产 15
年龙虎榜评选活动中，荣获“中
原地产最具影响力楼盘”

正商红河谷开工奠基
6月9日上午，河南正商置业

有限公司“正商红河谷”项目开工
奠基仪式举行。省、市相关领导和
各界嘉宾莅临现场，见证这一历史
时刻。作为郑州市首个建立在森
林、溪谷、坡地、河流上的豪宅社
区，同时也是正商置业首个低密度
豪宅项目，红河谷从项目立项开
始，就受到省市政府的高度重视，
肩负着“大郑州南部示范社区”的
历史使命。 仝玉梅

河南卫视·思念杯
数日角逐惊艳收杆
6月 6日下午，为期四天的

“2010年中国职业高尔夫球男子
挑战赛河南站”圆满落幕，元天
以总成绩 293杆、领先对手 1杆
的优势斩获冠军奖杯。

思念·果岭是河南唯一国标
标准 18洞 72杆球场受到国内外
高球主办单位的青睐，其专业
性、示范性得到社会的一致好
评。这对我国高尔夫运动的宣
传、开展以及普及起到了积极的
推动作用。 付晓

盛诺金基金
入驻CBD金融中心
6月8日，中原首家房地产产

业基金，盛诺金地产基金郑州区
域中心入驻郑东新区 CBD商务
外环1号蓝码地王大厦。这是继
汇丰银行、中国民生银行、太平
人寿、华泰财产保险、新民生担
保等金融类企业之后，又一家入
驻蓝码地王大厦的金融企业。

刘涛

清华园
“爱心助考”赢赞誉

2010年 6月 7日，一年一度
的高考如期举行，共青团郑州市
委、郑州市青年志愿者协会联合
郑州清华园房地产开发有限公
司共同推出的“志愿服务高考”
大型公益活动，向考生和考生家
长免费提供遮阳棚、凉凳、矿泉
水、清凉油、防中暑药、2B铅笔、
中性笔、橡皮等。

据悉，清华园公司一共资助
了18个考点。“爱心志愿服务站”
的设立，赢得了广大考生及家长
们的普遍赞誉。 丁楠

美景菩提
开工奠基仪式举行
6月9日上午，河南美景置业

开发的中原第一家禅意居所“美
景菩提”在郑州高新技术产业开
发区开工奠基。

据悉，美景菩提占地 47亩，
总建筑面积约11万平方米，采用

“高层空中庭院”加“低密度合院
洋房”的创意设计该项目，首次在
中原提出“禅意居所”的文化理
念，诠释了高尚住宅的品质和内
涵。 赵蕾

楼市资讯

在中原房地产界，有一匹黑马与“奢
侈地产”相连，那就是河南正弘置业有限
公司。

成立于1997年的正弘置业以“低调、
内敛”的企业特质，“高端、典范”的产品格
调成就了“中原奢侈品运营商”的美誉。

尤其是 2009 年 6 月以超人魄力全面
接手金基不动产及其全资子公司思奇科
技控股后，于2010年一跃进入中原房企第
一阵营，这一切不得不让业内开始对正弘

“刮目相看”。由此，正弘置业的企业生命
也完成了一次质的飞跃。

晚报记者 梁冰

与其他房地产企业不同，正弘置业在诞生之初，就有
着响亮而耀眼的名字，并承袭了“贵族”的基因。这皆源
于对“正弘国际名店”的品牌传承。

作为河南第一家精品时尚机构，正弘国际名店在世
纪之交的多个年头引领和创造了消费新美学，让河南时
尚潮流在第一时间与世界同步，迅速成为中原奢尚名品
的购物天堂。

或许是因为有着这样的“血统”，当2000年正弘品牌正
式进入地产领域的时候，其处女作“锦绣正弘国际公寓”也
同样以超前市场7年的精装理念惊现郑州，旗帜鲜明地定
位为“中原第一家精装豪宅”。由于销售火爆，迅速蹿升为
当年楼市的一匹黑马，催生了河南高层住宅的春天，使河南
地产进入了高层时代。

正如正弘置业董事长李向清所说，从精品百货到房地
产开发，正弘始终秉承精品路线，精心打造一个又一个精品

豪宅，全方位构筑奢尚生活，提升中原富人的品位、品质与
标准。

“奢尚”顾名思义，即奢侈加高尚，这不仅是一种追求，
更是一种生活态度。经过不懈努力和稳步发展，正弘置业
已从蹒跚学步茁壮成长为一家以缔造精品、构建和谐、塑造
生活为己任，具备现代化开发模式的房地产运营企业。

细数正弘各个项目，九郡·弘别墅开创中原别墅元年国
际5S标准；正弘旗以“姜文代言”、“黑白立面”成为当年郑
州人的热门话题，并在3个月里创造了郑州高端地产销售
速度及销售额两项新纪录；2007年，正弘基于“人居好屋”
的企业梦想，再造一座“山”，即正弘山，其“九宫格局”“四坡
屋顶”等国际后中式建筑手法，又完成了对经典的超越。

从正弘国际名店到锦绣正弘国际公寓，从九郡·弘到
正弘旗，再到正弘山……一座座标杆式精品民居社区在
中原大地熠熠生辉。

正弘印象

正弘置业是一个非常低调的
企业，宣传很少，广告也不多。知
道九郡·弘别墅，还有正弘旗，都
是中高档社区。

——郑州市民 刘女士

正弘是房地产圈里的贵族，
对它了解不多，但印象深刻。它
打造的是高端产品品牌，像正弘
山、蓝堡湾等项目。

——河南财经学院研究生院
常务副院长 李晓峰

“低调的奢华。”正弘这个企
业挺特别，不显山，不露水，但发
展得很不错。其打造的高端项目
在区域内的影响力也很大，给人
的感觉很好。

——河南振兴集团副总经
理 孙军展

正弘是一个蛮有追求的企
业。他们的产品有着浓郁的“正
弘”烙印，虽然项目不多，但都是
精益求精，富有创新。

——郑州同致行地产顾问有
限公司副总经理 耿大勇

2009年郑州房企销售十强名单中，正弘置业赫然在
列，位居第三。至此，正弘顺利跻身中原房企第一阵营。

谈及此，正弘置业副总经理王朴说，基于对市场的准
确判断，去年 6月接手金基不动产旗下 3个项目后，陆续
投入 9亿元资金，去年年底，正弘·蓝堡湾、正弘·数码公
寓、正弘·春晓均正常入市，取得了良好的销售业绩。

在王朴看来，“销售前 3强”比更多利润要好得多，因
为这代表了一个企业的市场占有率。

但是，有谁知道，在这一片成绩的背后，正弘也同样付
出了不同寻常的勇气、魄力和努力。2009年，正弘置业斥
资7亿元重组金基不动产，并全面接手“蓝堡湾”项目。正
弘置业承诺，将以准现房形式销售，再塑市场形象和信心，
使昔日地王再现耀眼光芒。

正弘的接盘，给“郑州地王”业主、郑州市政府、债权
人带来了希望。可是，迅速开工交楼、开发二期回款还债

看似简单的“二重奏”却隐含着无尽的风险：能否保持资
金持续投入、能否和业主谈妥违约金、能否和施工方谈
妥、能否顺利交房、能否和债权人达成一致……“很复杂，
但终归只是业主问题、债权人问题”，在李向清看来，越复
杂的问题就越应该采取简单的方法处理。

李向清明确表示，正弘置业有信心、有能力将地王项
目做好，将其打造成郑州中心区的一座城市地标，为支
持、关注正弘置业以及蓝堡湾的人们交一份满意的答卷。

至此，正弘置业员工从60多人迅速扩大至200余人，
其中付出的艰辛可想而知。

时至今日，正弘兑现了当初的承诺，按时、按质保证
了 3个项目的施工进度，并即将实现顺利交房，从而向世
人证明了：正弘置业是一个奉行铸造精品的企业，一个勇
于超越自我的企业，一个正蓬勃发展的企业，正以他高瞻
远瞩的战略眼光、坚定稳健的步伐迈向又一个高峰。

【传承】正弘国际名店的贵族奢尚基因
正弘始终秉承精品路线，全方位构筑奢尚生活，提升中原富人的品位、品质和标准

【突破】源于对市场的准确判断与把控
2009年度郑州房地产企业销售前十强名单中，正弘置业位居第三，跻身中原房企第一阵营

【感恩】企业价值观彰显正弘社会责任
在正弘的企业理念中，“传承事业、呈现价值、力图长远、感恩社会”是企业的价值观


