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丁宁：以旧换新政策主要带动的是一、二级市
场高端产品的销量，尤其是高端家电产品的销售。
而从6月1日起，家电“以旧换新”政策推广至全国，此
举将为消费增长注入持续活力，按河南永乐电器拥
有30万的老客户，在以旧换新中这些客户成为支撑
永乐业绩的根本，如果有10%的老客户参与以旧换
新，将拉动永乐至少3万台家电销售。

陆刃波：目前家电市场的整体份额是7000亿元，
结合我国经济恢复速度和出口下滑等因素，预计到明
年底该政策到期时，全国各省市的“以旧换新”一共能

给家电行业带来至少2000亿的销售增长。换言之，到
明年底家电行业销售有望冲刺万亿元大关。

胡学军：除了一线城市，其他地区的消费能力
始终没有被激发出来，现在政策大扩容对彩电行
业的影响最大，这是因为彩电在国内市场的普及
率最高，更新换代的需求也最为强烈。TCL要利
用这个机会，并充分考虑到各区域的消费水平，向
消费者提供不同消费需求的产品，真正将“以旧换
新”政策落到实处。进一步在二三线城市扩大市
场占有率和知名度。

胡学军：从6月11日，TCL与郑州晚报联合
“以旧换新看世界杯”活动启动以来，在郑州掀
起了一场互联网电视的普及风暴，消费者积极
踊跃，场面十分火爆。其中24英寸节能液晶999
元/台，40英寸蓝光互联网液晶换机价5499元，46
英寸黑水晶互联网液晶换机价6990元，42英寸数
字互联网LED换机价6999元，在此，TCL承诺，在
保证消费者享受技术、功能领先的TCLP11、P21、
P10、C10、V10、E11、E9、F19八大系列互联网电视
折价的同时，全部享受国家三包服务。

丁宁：过去家电行业也做过“以旧换新”，
但这一次是国家出台政策补贴家电，TCL电器
与郑州晚报联合举办“以旧换新”活动的含金
量无疑远非过去的相同业务可比，消费者对此
的热情很高，很关注。本周末，还将有更多的
消费者参与TCL数字互联网换购。

陆刃波：互联网电视必然成为消费者“以旧
换新”的首选，这对一直致力于发展互联网电视的
国产品牌，将是一个很大的市场机会。而TCL是
最早推出互联网电视产品的，它通过不断创新，在
产品、功能、应用、外观设计等方面的优势，已占据
35.1%的市场份额，遥遥领先同类产品。而TCL
联合郑州晚报以及永乐等家电卖场的“以旧换新”
活动必然会促进TCL业绩大幅提升。

胡学军：全国范围内的以旧换新活动，TCL是
比较早参加的厂家。在首批北京、上海、天津、浙
江、山东、广东、福州试点省市，TCL均全部中标“销
售和回收企业”，在广东和天津两省市，是彩电企
业唯一一家中标“拆解企业”，使更多的消费者以
较低价格获得新的互联网电视。

丁宁：家电以旧换新对拉动家电消费增长作
用巨大，在试点省市，家电以旧换新成为家电销售
的主营渠道和城市消费的新热点；同时也促进
了资源循环利用。因此，家电行业逆势上扬，受

金融危机影响很小。据永乐生活电器统计显
示，在 9个试点省市的五类家电销售总量同比增
长 94%，其中家电以旧换新销售量占五类家电销
售总量的57%。

陆刃波：家电以旧换新对拉动家电消费增长
作用巨大，在试点省市，一年来,消费者通过该政策
享受补贴超过 50亿元,受惠家庭达 1400万户,其中
多数为中低收入群体。同期,试点地区回收旧家电
1387.5万台,拆借旧家电 865.5万台,可回收利用废
塑料、废铜等再生资源27.2万吨。

主持人：朱江华

主持人：6月2日，商务部宣布家电以旧换新政策推广实施期将延长至2011年12月31日，补贴
额度10%，并将全国范围内实施。这对家电市场意味着什么？

主持人：家电以旧换新新政出台后，TCL
电器先行一步，联合郑州晚报于6月11~16日
发起“以旧换新看世界杯”活动。消费者在郑
州40多个网点“以旧换新”购买TCL全线液
晶电视，将获得500元以上的折价。
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