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夏季厨房改造 势在必行
目前橱柜行业新产品不断涌现，新功能层

出不穷，让人突然感觉旧橱柜不仅外观陈旧不
合时宜，而且功能单一无法满足日常需求。想
尝试更换新的产品，可旧的如何处理？此时旧
橱柜便成为留之无用、弃之可惜的“鸡肋”。

在河南装饰装修行业管理办公室家装科
主任孙东明看来，老厨房的最大缺点在于使用
的不合理性，具体表现在容易沾油、卫生死角
多、功能不完备、使用不方便和难以清洁等。
一到夏天，下水道处理不当，更是有难闻的气
味出现。同时，炎热的气温也会给老化的管道
及电路造成严重的安全隐患。虽然这些问题
一直困扰着许多家庭主妇，但是由于改造老
厨房需要花费很多时间，且在工程上对于普通
家庭而言仍然是大动干戈，所以很多人宁愿忍
受着老厨房的不便也不愿意轻易进行改造。

而记者通过走访发现，在这个夏天，有橱
柜品牌给受不良厨房环境困扰的主妇们带来
惊喜，不用太麻烦就可以拥有一套功能齐全、
美观实用的新厨房。从即日起，意利宝橱柜特
意为此类客户推出“旧厨房折价换新”改造活
动：新厨房免费设计，旧橱柜视地柜长度经评
估折价 500~5000元，提供橱柜的拆除与安装，
同时还邀请专业专修人员提供水电改造、厨房
装修等一条龙服务。

更新细节部件 尤为注意
以前对于旧房子，人们的装修要求仅仅是

能使就行，从而忽视了许多关键性的因素。如
今即使是旧房子，也一定要买套整体橱柜，这
样的厨房才算得上是升级换代的厨房。

在意利宝橱柜董事长姚孟海的眼里，旧厨

房的设计可以充分体现设计师的水平。旧厨房一
般都较小，面积大约在四五平方米左右，如此一来，
挑选整体橱柜时就要有所选择。从色彩上说一般
以浅色系为主，比如橘色、明黄、海蓝等，可以增大
空间的视觉感，从款式看最好选择简约的现代版
本，任何繁复的设计都可能影响视觉效果，上柜采
用玻璃或金属材质都应是不错的选择。因为空间
小，所以柜子的设计就尤其要合理，吊柜是必不可
少的，而且最好能占用可能利用的所有空间。

关于旧房子里的厨房管路设计及电路设
计是一个让人挠头的问题，据橱柜工程负责人
介绍，由于一些管路与电路都较旧，更需要懂
得厨房设计的专业人士来提出建设性的意见，
比如由于电器产品的增加，厨房要设计更多的电
源插头，来满足更多电器的使用；再如管路设计，
经过合理的改造，可以保证热水器、煤气管道互
不干扰，正常工作。

相关资讯

意利宝橱柜8周年庆
爱心公益活动及促销全面展开

这个夏天，意利宝橱柜8周年庆，于2010年6月
11日至7月11日推出了“旧厨房折价换新”改造活
动，将对旧有厨房进行合理整改，消除和避免各种安
全隐患，来满足客户对品质生活的追求。

而同时，此次活动恰逢南非世界杯足球赛
事，意利宝也将在此期间开展丰富多彩的大型
感恩促销活动，以80万巨额优惠回馈客户，更
进一步提升品牌的高性价比。

旧厨房安全隐患多

今夏，给厨房换套新装
改造涉及管路、电路，需专业人士指点

市民王女士家有一套旧式橱柜，已经用了十多年，由于在美观、实用、打理等各方面都不理想，而一到夏天，下水道更是发出刺鼻的气
味，所以希望利用孩子放暑假的时间更换橱柜。一般的橱柜公司只安装新橱柜，不提供拆除旧橱柜的服务。而记者也了解到，虽然是小间
厨房的改造，但对很多普通家庭而言也是大动干戈。 晚报记者 熊维维

经销商最喜爱的“中国十大涂料品牌”揭晓

美涂士包揽四金

日前，由《中国涂料报》和中国涂料新闻
网组织的“2009经销商最喜爱的中国十大涂
料品牌颁奖典礼”暨第二届中国涂料营销高
峰论坛在广东清远新银盏温泉度假村圆满落
幕。来自涂料行业的资深专家、涂料企业代
表等 80多名各界代表齐聚一堂，分享这一行
业盛会。《南方日报》、《羊城晚报》、《南方都市
报》、新浪网、慧聪网等多家媒体参与此次盛
会。美涂士事业部总经理任德忠先生、市场
部部长何凤玲女士出席此次颁奖仪式，同时
也参加了第二届中国涂料营销高峰论坛。

“2009经销商最喜爱的中国十大涂料品
牌颁奖典礼”是行业期待已久的盛会，是涂料
经销商对企业品牌建设奉献的一份厚礼，同
时也是经销商内心对各个品牌在 2009年成
绩的认可。

颁奖典礼上，美涂士一举斩获“2009经销
商最喜爱的十大木器装修涂料品牌”、“2009经
销商最喜爱十大内墙涂料品牌”、“2009经销商
最喜爱的外墙涂料品牌”、“2009经销商最喜爱
的十大家具涂料品牌”多项奖项，再次彰显业
内领军企业的风采。据悉，2009年，《中国涂料
报》开展“终端中国行”活动，行动小组深入华
南、中南、华东、西南、东亚的建材涂料市场，深
入全国各地的涂料行业，对话经销商，收集一
线资讯和对经销商开展品牌调查。

据了解，2009年，美涂士逆市飘红，销量
成倍增长，市场网点加速布局，凭借产品品质
和明星效应扫平和优化地县空白网络，并大
面积向乡镇市场进发。美涂士精心培养市
场，为经销商提供支持政策和服务，与经销商
实现共赢，成就经销商的美丽事业，赢得了经
销商的信任。

招商热线 0371-66528200

爱在关怀，爱在全国

艾普走进孤儿院全国联动拉开帷幕
日前，“爱在关怀，爱在全国——艾普走

进孤儿院”全国联动拉开帷幕。艾普全国加
盟商行动起来，共同走进孤儿院，去探望那里
的孤儿们。据河南力博实业董事长杨新林介
绍：“在这个6月，全国艾普共同行动起来，将
我们的爱送到了这些孩子身边，送去的不仅
仅是一种关怀，送去的更是一种希望。”

据悉，本次活动是继“爱在荣誉——艾
普橱柜荣获‘中国著名品牌’”以及4月“爱在
责任——艾普橱柜走进养老院”之后，艾普
橱柜又一次将爱的文化延伸。 熊维维

中国郑州第五届别墅论坛举行

东易日盛再造豪宅设计新标准
6月13日，中国郑州第五届别墅论坛在东

易力天国际家居体验馆拉开帷幕。在本届别
墅论坛上，来自京派的设计师就国际家居流
行设计趋势作权威发布。

据东易日盛装饰董事长杨崇礼介绍，本
次别墅论坛，将缩短中国与国际先进别墅装
饰文化上的差距，改变中原目前别墅装饰低标
准、缺内涵的状况。“本次盛会也希望更好地为
别墅成功人士缔造精神生活与艺术品质空间，
在行业上游谱写新篇章。” 熊维维 文/图

家居资讯

聆海美巢端午节感恩回馈

“聆海美巢龙舟挑战赛”圆满落幕
6月14~16日，“聆海美巢2010河南端午龙

舟挑战赛暨家居饰博会”在郑东新区CBD广场
举行，40余支龙舟队伍参与此次赛事。

作为本次活动赞助商、冠名商，聆海装
饰集团负责人表示，今年的端午节，也是美
巢完成华丽变身后的第一个端午节，承办
龙舟赛也是美巢对中原客户的一种感恩与
回馈。

该负责人讲：“在这个特别的日子里承办
此次龙舟赛，对于美巢装饰来说，正是为了在
端午节给广大市民营造欢乐浓厚的节日氛
围，与大家一起庆祝中华传统节日，感受龙舟
精神，增强民族意识，回馈新老客户对美巢装
饰的支持与关注。举办此次活动希望让广大
市民强身健体，又能体会到“齐心协力、团结
拼搏、奋勇争先”的龙舟精神，而这也同样是
聆海装饰企业文化的核心所在。” 李晶

日前，从居然之家传来消息，在去年五一
火爆销售，今年五一突破之后，这个端午小长
假业绩再次取得超越。

“取得不俗的成绩，首先源于在这里可以
一站式购物，小到螺丝钉大到整体橱柜都能
买到。另外一个很重要的原因是居然之家高
端的定位，这让它迅速获得郑州消费者的认
同。”居然之家郑州店副总经理董杰分析说，
居然之家有它自己的几个特点，中高档定位
是其中很重要的一个。居然之家跟国内外一
流的、一线的家居建材知名品牌长期合作，并
与这些品牌签订了战略联盟合作协议。也就
是说，居然之家在哪儿发展，这些品牌就随同

居然之家的发展全线跟进。这样，首先保证
了居然之家有很丰富的品牌资源，战略联盟
为居然连锁发展提供众多一流品牌。其次，
无论居然之家在全国任何地方开店，中高档
的定位这个大的原则不会变。

“将来的市场竞争会更加激烈，而市场竞
争的核心又是服务，居然会发挥自己的强项，
不断完善和提升管理能力和服务理念，赢得
消费者的认可。”据董杰介绍，在居然未进入
郑州市场以前，多数商场承诺消费者的无条
件退换货时间多为 7天或 15天，但居然“一个
月内无理由退换货”和“绿色环保”的承诺彻
底改变了郑州家居卖场的服务理念。

市场竞争的核心是服务，而居然之家恰
恰赢在服务。

居然之家自去年五一开业，到现在也就一
年多的时间。回顾一年的历程，居然之家从最初
的消费者不熟悉不了解，渐渐变成了现在的销
售火爆，其间理由万千，除了居然之家囊括了国
内众多一线品牌，为消费者提供了较高质量的产
品外，关键是居然之家的服务理念逐渐地深入到
中原消费者的心中，并且在慢慢地扎根。

而记者也从居然之家获得消息，此次“端
午欢乐购、盛惠同分享”大型促销活动将于 6
月 20日结束，为节日期间外出而错过优惠的
市民提供更多机会。 熊维维

一站式购物 售后保障是关键

端午小长假 居然之家大打服务牌

东易日盛装饰董事长杨崇礼致辞本次活动东易日盛装饰董事长杨崇礼致辞本次活动

一套功能齐全、美观实用的新厨房将给一套功能齐全、美观实用的新厨房将给
喜欢下厨的人士带来更多快乐喜欢下厨的人士带来更多快乐


