
即日起至7月31日，凡固话
尾号、手机尾号、车牌尾号、身份证
尾号为61或8的读者，144元订一
份全年《郑州晚报》，将可能获得订
报款61倍或8倍的大奖和惊喜
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事件：79%的人赞成严惩手机内置
最新一项针对手机“吸费门”的调查

显示：79%的人表示国家应严惩不良商家
及手机生产商；63.8%的人提出厂商主动
取消恶意吸费软件；50.7%的人表示鼓励
消费者起诉不良商家。

点评：自从工信部公布了夏新、UT斯
达康、天时达、中宝移动、港利通等多款内
置SP吸费陷阱的手机，使很多消费者被无
端扣费后，目前包括金立等十几家手机制
造商承诺抵制预置收费软件杜绝恶意程
序的发行。但暗藏SP吸费陷阱的手机并
未彻底根除，反而由明转暗，借道山寨机
向更低层次的消费者及三四级市场转移。

事件：李东生售TCL部分股权
10日，TCL多媒体发布公告称，李东

生日前通过大宗交易形式出售 TCL多媒
体 1500万股股份，每股配售价 5.65港元，
获得现金8475万港元。

点评：TCL 集团投资建设 8.5 代液晶
面板生产线，将增强公司在行业内的话语
权，未来公司在技术研发、供应链效率、成
本控制、市场反应等各方面能力都会有进
一步的提升，核心竞争力将会实现质的提
升。李东生此次筹集认购资金支持增发，
进一步体现出他对TCL集团产业链整合
的信心。

事件：河南美的暖通销售公司成立
6月 17日，美的中央空调河南区域暖

通销售有限公司总经理唐昌勇正式宣布，
美的中央空调销售平台正式纳入美的制
冷销售平台，成为继空调、冰箱、洗衣机后
第四大业务单元。

点评：至此，美的制冷集团营销整合
最终完成，美的系集团化作战优势将进
一步显现，为美的冲刺全球白电前三强
注入了强劲的推力，此举措将使美的具
有其他任何中央空调厂家不可比拟的优
势，也将改变行业服务格局，大大提升行
业服务标准。

6月11日读报有奖名单
（第六十三期）

六月，与天气一样火热，读报有奖抢答
热线响个不停。在此，栏目要特别提醒读
者，由于是抢答，参与的时间要早，同时，请
参与者留下姓名和联系电话。下面5位是
第62期获奖名单：

程香俊 1370088××46
张月亮 1359255××57
孙 艺 1503601××12
郭 冰 1352660××67
陈桂娟 1589061××82
本期《读报有奖》由“海信蓝擎LED”提

供精美餐具一套。读者用手机短信或邮件
编辑题号和答题序号（注：留下姓名），发短
信至 13203810263。答案在当日晚报B叠

“第一商业”、“第一卖场”或“第一家电”版
面。有效答题时间截至到当晚8时。中奖
结果刊登在每周五“第一卖场”或“第一家
电”“读报有奖”专栏中。如有疑问，读者请
拨打电话（0371）66616068-380 咨询。获
奖名单刊出后，获奖者需在 7日之内持有
效证件到位于郑州市管城区紫荆山路 60
号金成国贸 1208室领奖。逾期不领视为
弃权。

本周读报有奖题目：
1.TCL 集团投资建设 8.5 代什么生产

线？
2.即将全面上市的美的新一级能效空调

共计八大系列多少型号？
3.目前在电热水器内胆方面,做到 16

万次承压检验的，目前只有海尔电热水器
的什么技术？

4.什么之争成为网店、实体渠道、厂商三
方实现自身利益最大化的一场博弈？

“海信蓝擎LED”温馨提醒，请获奖读
者及时领取奖品。

晚报记者 樊无敌

率先推出八大系列新一级能效新品
对于空调“双政”对行业及企业的影响，空

调巨头美的早已开始布局，并对产品结构做出
及时调整，现已完成产品线整体能效升级。记
者从美的中国营销总部相关负责人处了解到，
美的空调将积极响应国家要求，在第一时间推
出一批新一级能效空调，产品涵盖中高端和经
济型。

据介绍，即将全面上市的美的新一级能效
空调共计八大系列 42个型号，普遍能效比达
到 3.7以上，其中最高的一款产品能效比将超

过 3.9，远远高出了国家规定为 3.6的 1级能效
门槛，省电效果将更加明显。

持续领跑变频空调市场
6月1日将正式调整的空调节能惠民补贴

新政引起了一系列链式反应：高能效定频空调
与变频空调产品之间的价格差被迅速缩小，这
对于变频产品的推广普及是一个利好，将对变
频空调市场的规模化销售起到积极的推动作
用。

对此，美的中国营销总部相关负责人认
为，6月1日实施的空调新政，将拉动变频空调

整体上扬，对于变频普及将是大大的利好。
作为变频空调领域的“领头雁”，美的对变

频普及的推动不遗余力，并以 32.14%的市场
占有率继续领跑2010年冷冻年度变频空调市
场。目前，美的变频空调共13个系列、70多款
产品同步上市，产品数量最多、产品线最广。
特别是，美的无氟变频新品“银河H180”和“银
河M180”，其无氟环保冷媒R410A、10赫兹超
低频运行技术、变频三级能效等级和时尚外观
设计四大领先优势，极大地提升了美的变频空
调的综合竞争力。 晚报记者 樊无敌

中国水质复杂，了如指掌方能提出对策
电热水器的内胆寿命问题一直是困扰热

水器行业最突出的难题，热水器内胆一旦漏
水，则代表热水器寿命中止，给用户带来不便
与经济损失。而中国各地的水质有很大的不
同，很难找出对所有水质都有效的内胆保护技
术。

海尔热水器通过模拟各地水质及供水条
件，对内胆使用寿命进行试验，确保内胆在全
国不同水质条件下的使用寿命。特有的金刚

三层胆，采取国际先进对焊技术、搪瓷设备、世
界500强企业特殊配方的搪瓷专用超细粉末，
采用世界先进的烧结工艺，精密 890℃高温烧
结而成，形成致密三层胆。包含搪瓷层、密着
层、脱碳钢板层，使得抗溶、抗爆、抗酸性大大
提高，从而延长热水器使用寿命。

八年质保，有金刚钻才敢揽瓷器活儿
不同于发达国家规范的用水、用电环境，

我国目前的水电环境比较复杂，这样专门针对
我国具体国情研发的金刚三层胆技术，在全国

调研的基础上克服了这一点，全国各地的用户
都可以享受到安全、寿命超长的电热水器。相
比很多在中国“水电不服”的洋品牌，国产企业
对国内环境、生产产品的考虑，相对于外来品
牌明显占据了先机。

目前在电热水器内胆方面，达到承压 10
万次的品牌已经为数不多，做到 16万次承压
检验，超越欧美UL标准（10万次）的，目前只有
海尔电热水器的金刚三层胆技术，这充分保证
了内胆的使用寿命。 晚报记者 樊无敌

刘强东：京东网上商城2009年营业额近40亿
元,并以46.7%的3C网购份额成为中国最大的B2C
电子商务企业。这是金融危机爆发以来，成长速
度最快的电子商务企业之一。2010年预计销售
100亿元。因此，未来 5年内，网上商城将成为国
内家电连锁企业的最大竞争对手，并将迅速跻身
国内家电企业的主流渠道行列，受到家电企业在
产品、人员、促销等方面的大力支持和资源投入。

罗清启：无论家电连锁商是自建网上商城，还
是厂商参与B2C业务，但事实上，家电企业正处在
一个矛盾的状态。一方面网络渠道希望与厂商进
行更加深入的合作，以期取得更加低廉的进货价

格，在更大程度上压制实体渠道；另一方面国美、
苏宁等主流渠道则不断向家电厂商施加压力，迫
使厂家边缘化网络渠道。一时间内，渠道之争成
为网店、实体渠道、厂商三方实现自身利益最大化
的一场博弈。

王瑞吉：目前消费者在网上购买的电子产品
以数码产品居多，大型家电销售还不是家电网购
的主流。电器类的网上购物仍以小家电为主，至
于冰箱、电视、空调等大型家电，多数消费者还是
习惯于到卖场中选购。从销售量上来讲，国美、苏
宁们仍占据优势，供应商们不可能轻易放弃如此
之大的销售平台，但会尝试与电子商务公司合作。

王瑞吉：网上购物已经成为很多消费者的新
选择。目前，一方面出现了京东商城、世纪电器网
等具有一定知名度和影响力的专业网站，另一方
面，国美、苏宁传统家电连锁巨头也相继开设自有
网上商城、加快电子商务的推进力度等，并在刚刚
过去的五一黄金周家电销售中分到了一块“大蛋
糕”。但海信科龙还是积极建立自主网络销售平
台，同京东商城和传统渠道共享利益。

刘强东：任何一家优秀的公司进入电子商务
这个市场，对于京东公司都是一件非常好的事情，
因为在中国目前B2C市场蛋糕是很小的一点，大家

都来分吃这个蛋糕，但你吃不到或者是吃得很小
就会饿死，因此，今天谈竞争为时太早，而现在都
是能够争抢线下销售渠道的份额，把网上的市场
份额做大，这是当务之急。

罗清启：网购肯定是一个趋势，但价格的冲突、
成本的冲突、厂家和零售商的冲突抑制着这个网络。
一个网购市场的成熟，首先是信任的成熟，这个信用
包括零售商的信用、制造商的信用，包括消费者的信
用，结算方的信用，它是整个这个链条信用发育成熟
的一个方式，所以，消费者早就准备好了，只要我们商
家工作做到位，网购这种方式最终是被认可的。

主持人：朱江华 主持人：互联网已经成为生活中不可或缺的一部分,改变了消费者生活形态的很多内容，但更重
要的一点是改变购物的习惯。继京东商城之后，国美、苏宁都进入电子商务领域，那么在未来的几
年之内这个格局怎么演变？您有没有趋势的判断？

主持人：日前，中国社科院发布的一份《商业蓝皮书》预测，2010年的家电网购总量将突破800亿元，成为2010
年的商业热点。从目前来看，大连锁只是把电子商务作为自身渠道的一种补充，不会投入过多的资源在整个家电销售
的大盘子中，这给专业的电子商务网站以机会，但能否让家电厂家为了电子商务而重新建立渠道体系成为关键点。

家电网购叫板传统卖场
厂商成渠道较量关键
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空调“双政”实施 美的空调率先完成高能效布局

海尔金刚三层胆获发明专利

近日，又一项让国人骄傲的发明专利在海尔诞生，热水器的金刚三层胆技术获得了国家发明专利。该技术以其极优的抗爆、抗溶、抗酸性，通过16万
次承压检验，远超美国UL标准（10万次），该技术解决了中国水压不稳对内胆引起的冲击造成的内胆容易漏水的问题，有效保证了内胆的使用寿命。

罗清启：海信科龙与京东网上商城达成战
略合作，并大规模包销定制高效节能产品，体
现出网络B2C正成为传统家电行业又一个重
要的渠道模式，并开创 3C行业电子商务的新
型模式，也引领并推动B2C电子商务行业的快
速成长和发展。

王瑞吉：针对即将到来的空调销售旺季，

海信空调和科龙空调系列产品将从 6月 12日
起在京东网上商城以大幅度让利方式回馈消
费者，其中高能效1.2匹挂机售价在1500元左
右。该产品按照6月1日起实施的新国标，达1
级能效。同时，通过与京东商城的合作，给近4
亿之众的中国网民带来超值的网购体验。

刘强东：高效节能空调是海信科龙的传

统优势，此次由京东网上商城定制包销的两
个系列均为海信科龙定速空调产品中的佼佼
者，也是海信科龙的空调节能技术优势转化
为市场优势的突出体现。同时，借助京东网
上商城超过 800万的用户以及覆盖全国的配
送网络，海信科龙节能高效空调商品将得以
迅速普及。


