
逛建材市场，不少人都会被“低碳”、
“环保”、“绿色”、“健康”等时髦而看似人文
的关键词包围着。当然，这些摸不着看不
见的所谓“低碳”，除了听商家一番推介，
消费者只能是一头雾水。

是否“低碳”？现在行业还没有一个
明确的标准。对于行业来说，也只是个
概念而已，而非标准。

事实上，只有“标准化”才能制造出
合格的产品，而“概念”则提供了更多炒
作的噱头。标准未定，产品先行，很多
厂商或经销商连“低碳”这个概念甚至
都还说不清楚。

商业社会中，搞点营销噱头本无可
厚非，但对这个话题大可不必急功近
利，家居产品的环保化和低碳化本来就
是个漫长的过程，我们需要时间才能做
得更好。

相对直接在产品上贴“低碳”标签
来说，从低碳角度宣传企业文化技术含
量更高。

继去年4月，在甘肃刘家峡启动“万
绿母亲林”大型植树活动后。日前，大
自然地板、雷士照明、欧派橱柜、东鹏陶
瓷、红苹果家具和美的中央空调六大品
牌携手中国绿化基金会举行“我为零碳
种棵树”活动，并借上海举办世博会契
机，组织100 多名来自全国的消费者代
表共同参与植树活动，倡议打造“零碳
城市”，推广零碳生活。

商业活动被包装成环保公益，对企业文化
和品牌形象的建设确实有一定的积极影响。当
然，在这样宣传的同时，相关研发也应同步跟
上，才能把活动中吸引的眼球真正转化为品牌

认可度。
有一些家居品牌以打造“绿色整体家居”为

己任，各品牌在节能、减排方面都走在了行业的
前面，欧派是橱柜业首次取得国家最高环保认

证——“十环认证”的企业；大自然
地板首创活性生态漆技术，产品已
入驻上海世博会零碳馆；雷士照明
一直倡导绿色照明，推广高效节能
照明产品，为上海世博会零碳馆提
供灯光照明系统，并成为广州 2010
年亚运会灯光照明产品供应商；东
鹏陶瓷依靠科技创新，探索超薄陶
瓷产品，减少原材料与能耗，有效实
现节能减排……

有业内人士表示，普及低碳是
全社会的责任，而企业是主要推动
力之一。家居企业从生产、研发、营
销等几个环节，率先为消费者提供
低碳产品，推广普及低碳生活方式，
体现作为行业领军品牌的社会责任
感，同时在整个行业乃至全社会都
具有很强的示范意义。

从种种商业行为来看，炒作也
好，宣传也罢，可以肯定的是，“低
碳”意识已经在行业内润物细无声
地蔓延开来。

在询问各种人群对低碳的不同
理解时，十个人会有十个或者更多
的想法。不管大家揣着什么心思，
这样热烈的讨论和深刻的关切几乎
是空前的。不管你当它是一个噱
头，一份事业抑或一种精神，它所蕴
含的价值远不是商业运作所能衡量
的，只有吃透了这种“低碳文化”，用

端正的态度来面对它带来的影响，勇于承担作
为企业、作为公民的相应责任，才能体现出“低
碳家居”的真实价值。

晚报记者 熊维维

“中国的木地板词典”，有地板行业资深专家如此定义生活家。
从首创实木复合地板到仿古地板专利，从生活家·巴洛克地板的手工仿古奢华，到生活家·曼

宁顿地板创意魔方系列随心所欲的个性拼装，生活家每次发布新品都在地板市场引起轰动，而各
大地板厂商的争相模仿，则推动了这些地板新名词的普及。在创造这一系列地板新名词的背后
是生活家公司持续不断地进行产品创新，走在时尚地板的最前沿。
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即日起至7月31日，凡固话
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尾号为61或8的读者，144元订一
份全年《郑州晚报》，将可能获得订
报款61倍或8倍的大奖和惊喜
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低碳，不要概念要标准

被业内人士定义为中国木地板词典的生活家地板
集结跨国、跨界合作资源

让木地板不断花样翻新

活动提醒
6月27日，“生活家地板·装修省钱大课堂”开课，知名设计师指导装修技巧、传授装修省钱

秘笈，同时，还举行幸运大抽奖，获奖者将获赠代金券等礼品。而为了让更多消费者了解生活
家·巴洛克地板，从即日起至6月27日，生活家全国各专卖店举办“省钱攻略”促销活动，多款畅
销地板厂价直供多款精美地板限时抢购，满30平方米返总价5%作为装修基金。

在生活家的研发团队中，除了一支相对固
定的专业技术团队外，还有来自各跨行业的研
发人员，包括美国曼宁顿集团的产品设计大
师、来自法国 INCASE公司的知名时尚设计顾
问、国内首家校企联合的生活家居创意实验室
等业内顶级设计人士和专业机构。此外，还有
国内著名的巴洛克音乐人，探险家、旅行家等
看起来和地板行业毫不搭界的圈外人士也是
生活家研发团队成员。生活家要的就是跳出
地板圈看地板的效果，许多业内人士意想不到
的创意新品，就在他们的协作下迸发而出。

而跨国合作是生活家的产品创新的能量

源。通过与国际木地板生产销售巨头的合作，
特别是 2008年和马来西亚三林环球集团建立
起战略合作关系后，生活家不仅拥有了强大的
后续能源，更在开阔的国际市场推动下，生活
家始终站在产品创新设计的前沿，始终掌控着
国内木地板行业的最新发展趋势。

最新推出的生活家·曼宁顿地板创意魔方
系列产品，就是生活家集结跨国、跨界合作的研
发成果。这一系列产品，从几何元素中得到创
意灵感，革命性地创造出自由拼装方式，由消费
者依照个人喜好，随意混合搭配产品，创造出个
人独享的各式风格。 晚报记者 熊维维

产品不断创新 圈外艺术人士参与研发

在一次赴欧洲考察的过程中，生活家董事
长刘硕真对一些古老建筑物上有着刀劈斧砍
痕迹的木板产生了浓厚兴趣。这些古色古香
的木板，让一直冥思苦想着如何在木地板上做
出花样的刘硕真找到了突破点。

经过几个月的反复试验，一种被刘硕真命
名为“生活家·巴洛克地板”的手刮仿古木地板
出现在市场上。生活家·巴洛克地板改变了传
统木地板形式单调、结构简单的表象，而在平面

结构上出现显著的调整，面板精细的刻痕带来
立体的波动和变化，古典、优雅、精致，表达出人
们内心深处对美的渴求。

生活家·巴洛克地板第一次出现在展会上
就引起了全美最大的木地板厂商阿姆斯壮的
关注，并获得了其 200万美元的订单。随后，
哥伦比亚、曼宁顿等美国前5大地板厂商先后
成为生活家公司的合作伙伴，生活家所生产的
仿古地板，随即遍布全球。

“ 低
碳 ”的 不
仅 是 产
品 ，更 是
一种企业
意识。


