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第一地产

即日起至7月31日，凡固话尾
号、手机尾号、车牌尾号、身份证尾
号为61或8的读者，144元订一份
全年《郑州晚报》，将可能获得61倍
或8倍的惊喜。咨询电话：67659999

“尊重资源、尊重社会、尊重客户”
回溯正弘置业发展的十多年历程，其对精品理念的坚持，提

升了中原的人居水平

在中原房地产市场，有业内人士称其为“奢侈品运营商”，旗下开发的每一个项
目通过精细化的运作，最终都赢得社会的一致赞誉和良好口碑。

回溯正弘置业发展的十多年历程，其对精品理念的坚持，提升了中原的人居水
平，在分析发展之道时，人们也不难发现他们对“尊重资源、尊重社会、尊重客户”的
坚持和贯彻。从中原首席精装豪宅“锦绣正弘国际公寓”、别墅巅峰之作“九郡·弘别
墅”、具有鲜明正弘特征的“正弘旗”、郑东新区首个后中式高层建筑“正弘山”等项目
均可见一二。

2009年，正弘置业全面重组金基不动产（郑州）有限公司及河南思奇科技投资有
限公司，继而开始运作“正弘·蓝堡湾”、“正弘·数码公寓”、“正弘·春晓”等地产项目。

这一举动引起了全国房地产业内人士的关注，而这三个项目因正弘开发理念的
全面植入，也于无形中坚守着“尊重论”。

从项目位置和开发时间上讲，正弘·蓝堡湾可谓是郑州核心区拓荒者与大都会
发展的见证人，人们常这样概述它区位的稀缺价值：“北临风景秀美的市政公园东风
渠段，东临郑州金融办公总部经三路，南临天然绿地动物园与郑州东区商业核心区，
西接享有‘中原硅谷’之称的河南省科技市场。”

该项目规划有高级5A级写字楼、五星级酒店、高档住宅和大型商业中心，如此高
端综合体般的规划使城市中心的稀缺土地资源得到最充分利用，也为生活在此区域
范围内的老百姓提供了宜居舒适的生活空间。

房地产业与社会构架、发展密不可分，只有开发出社会需要、百姓需求的产品，才
能在前行中得以壮大，懂得尊重是一笔丰厚的财富，这才能赢得信赖和支持。

“在正弘·春晓，我们也能感受得到开发商对资源、客户的尊重，比如在产品户型
的优化分割、教育配套的齐备完善、绿荫环绕的社区景观、客户承诺的如约履行等方
面，大家可慢慢品味到生活品质地不断提高。”该项目业主陈女士如此坦言。

产品价值最大化，获全城青睐
坚持精细化开发，实现产品价值最大化，而热销也是对正弘

品牌市场影响力的印证

今年4月17日，正弘·蓝堡湾一期楼王“香金5号”开盘，当日就销售了92%，在此
之前，一期的其余9栋楼也基本售罄，短时间内，数千套产品被竞相购买，这不仅刷新
了该区域的销售纪录，也意味着业内及购房者对正弘置业的完全信赖。

“同为今年的在售项目，正弘·数码公寓和正弘·春晓也取得了比预想中要好的
销售业绩，即便在市场调整期，我们的准业主也没有表现出明显的观望情绪，只要有
合适房源，他们都会出手。”正弘置业负责人介绍说。

据了解，这几个项目的业主中，不乏诸多正弘置业的忠实追随者，“每一个新项
目都有鲜明的正弘特色，产品高端、服务精细，他们在攀登一个又一个高峰，而每一
个新项目的热销都验证了正弘品牌强大的市场号召力。”已经买了正弘旗社区两套
房子的市民赵先生自豪地说。

为了实现产品价值的最大化，正弘·蓝堡湾二期在户型设计上，强调各功能空间
的有机组合，在确保住户的舒适感和安全感的同时，充分考虑视觉景观的引导和遮
挡，让户型与景观更巧妙的融合。

其景观则有国际著名设计机构打造，融会贯通了中原文化和德国当代园林的风
格特色，超大楼间距规划，使得建筑与绿色景观得以和谐共生。

精装修小户型正弘·数码公寓的户型设计别致创新，通过科学的空间搭配，苛刻
的装修选材，细腻的局部处理等，充分提高了产品空间利用率。

给人以精英教育社区印象的正弘·春晓有着市场主流的两房、三房户型配置，超
高的得房率使得户型面积适中却蕴含较大功能空间。而如省实验幼儿园直属分园，
省实验中学外国语小学、河南省实验中学、郑州轻工业学院等强大教育配套，又使得
这里成为郑州北区较为完善、成熟的教育主题社区。

无论个人或企业，在发展的漫漫征途中，最难超越的就是自己，正弘却在“追求
进步”的历程中，实现“超越自我，与己拼搏”的企业要求，超越从前的成就，以新的蜕
变姿态再度持续超越，以国际尖端模式开发顶级地产作品，为中原快速崛起付出全
部力量，为本土地产行业担当旗手。

相关链接

在售项目概述
正弘·蓝堡湾
位于花园路东风路交会处，无论是从景

观规划、建筑外立面还是户型设计都在细腻
中体现尊贵。它是中原高层住宅中唯一外
墙面全部采用天然花岗岩石材干挂幕墙的
项目，而国际品牌欧文斯科宁挤塑保温板与
自然环保材料的使用，将建筑的节能性提高
到70％。双气配置、户式中央空调系统、三
菱电梯等各方面细节均体现了作为城市中
心“使馆官邸”的贵族气质，目前项目的二期
即将公开，从品牌到产品，贵族气质的世袭
将贯穿蓝堡湾二期全部产品线。

正弘·春晓
位于北环路与索凌路交会处，依托环内

最大50万㎡双气成熟社区，是郑州最早将90
㎡空间进行三房优化设计的小区，在有效面
积内规划户型实用与舒适的空间，赢得超高
得房率。根据市场常规家具尺寸比例所测
算出来的户型面积，控制房间面宽与进深比
例，精确到毫米，使每一平方都得到合理有
效应用，形成具备传统大户型三房的舒适宽
阔，又兼具更多大户型都无法提供的空间功
能优化，周边丰富的教育资源也促使其成为
北区为数不多的精英人文社区。

正弘·数码公寓
位于享有“中原硅谷”之称的河南科

技市场东侧，它属于正弘·蓝堡湾项目地
块的重要组成部分，其区域价值毋庸置
疑。项目产品以“全明小户”为设计理念，
充分提高产品空间利用率。全精装的产
品配置为厨房、卫生间配备齐全的厨卫设
施，同时提供市政供暖、户户空调，让用户
轻松入住，一键开启数码科技新生活！

今年1月，正弘置业成立了“再造正弘”工
作小组，针对企业文化、社会责任等进行了深
度挖掘和定位，并运用到了在建和在售楼盘当
中。也因此使得正弘·蓝堡湾、正弘·数码公
寓、正弘·春晓等项目的产品价值不断提升，从
而取得了不俗的销售业绩。

晚报记者 王亚平

从成立至今，正弘的产品始终给人“贵族生活”的印象和体验，仿佛其
传承着地产贵族榜样的精品意识基因。“他们通过对品质的苛求和低调的
贵族哲学，奠定了正弘置业在中原人心目中的高贵形象。”有一位业内人
士这样评价道。

在今年 4月正弘·蓝堡湾的开盘现场，正弘置业盛邀顶级名车、进口
红酒品鉴现场助兴。保时捷、宝马、奔驰、进口大众、奥迪、悍马、路虎等十
余种新款名车现场展示；法国布朗公爵A0C级酿藏干红等红酒现场亮
相，更有诸多奢侈品零距离品鉴。百万级豪宅名车云集，千万级身价名流
聚会，使得这次开盘盛典成为2010年中原高端楼市的饕餮盛宴。

除却场面和形势上的盛装，正弘在售项目还拥有绝对高贵的内在。
比如正弘·蓝堡湾挑高6米的欧式豪华入户大堂，超百米楼间距，外立面
干挂花岗岩石材等产品标准绝对领袖城市中心大宅。而超大型地下阳光
智能车库，先进的智能化管理也将为居住其中的业主提供安全的财产保
障。

“项目处于最适宜居住的东风渠畔，产品的高端定位也决定了业主素
质相对较高，吸引财智精英济济一堂。”在业主马先生眼中，正弘·蓝堡湾
就是很值得收藏的珍品。

据了解，在正弘全面接手蓝堡湾之后，倾尽自身资金人力，专注挖掘
高端市场客户需求，建立规范科学的销售体系，从接盘、全面复工、建立完
善的销售体系到最终推出产品，仅仅用了 5个月时间。无论是从速度还
是品质抑或是成交量，正弘·蓝堡湾均刷新了郑州高端房地产市场的热销
纪录。

“蓝堡湾整体依循‘使馆级平层官邸’定位，以外立面干挂石材、超
50%绿化率的德式园林景观、整体容积率3.0的奢华配置与舒适度，重塑
城市核心价值形象，极大地满足了城市精英阶层在都市中心的别墅级生
活需求。”该项目负责人介绍说。

若使“贵族生活”般的高端享受能够延续和升华，物业团队的服务水
平也起到关键作用，有着十年高端物管经验的正弘物业管理有限公司就
是最根本的保证，他们融汇了世界各国先进的物业管理经验，并结合中原
消费者的人居习惯，探索出了颇具特色的物业管理模式，为业主打造国际
一流的物业服务。

在谈及正弘置业未来的发展时，董事长李向清肯定地说：“依然坚
持这条‘精品之路’，以良知固守住人心中的一股清流，只求在城市中
万千知己给予‘选择正弘’的信赖，深感足以。”

践行“贵族生活”高端享受的承诺
正弘项目拥有绝对高贵的内在，优秀的物业团队则是高端享受能够延续和升华的保证


