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王雷:以旧换新刺激了产业升级
家电以旧换新诱发了消费者更新换代

的需求，而更新的价值在于换代，随着生活
内容、居住环境的改变，消费者开始考虑冰
箱要具备多温区、保鲜、制冰、自动除霜等
功能，这对大规格、多功能的高端冰箱提供
市场需求，同时也刺激了产业升级。中国
家用电器协会副理事长就“以旧换新政策
撬动市场的发展”时指出。

陈权威：变频爱你不容易
如变频和定频空调的价差进一步缩

小，才可能真正为消费者所接受。部分
消费者坦言，因价格原因目前更倾向于
选购实惠型的定频空调，变频空调只能
想说爱你不容易。时尚电器媒介高级
主管陈权威就“高端空调今年表现”时
分析说。

季国平:面板不存在过剩问题
目前国家实际上急缺TFT面板，同时

现在也并没有比较大型的项目，因而实际
上产能并不过剩。不过虽然产能上不过
剩，但目前产业竞争愈演愈烈，液晶面板的
价格也在一路下降。信息产业技术与管理
专家季国平就“面板产能过剩隐忧”时持乐
观的态度。

姚坚：加薪潮不会降低中国的吸引力
中国仍有对外资具有吸引力的地方。

富士康事件的妥善解决，表明中国在劳动
关系法律规定方面进一步健全.商务部新
闻发言人姚坚就“加薪潮是否会影响吸引
力”时称。

欧特克：游戏不3D早晚被淘汰
电影电视要 3D 的，游戏也必须是

3D 的。因此，游戏厂商的关注点必须
从 2D、2.5D 慢慢转变到 3D 领域，这是
未来的趋势，不能跟随这种趋势的游戏
开发厂商将会遭淘汰。国际软件设计
巨头欧特克公司就“未来游戏解决方
案”时表示。

闫晓林：Android系统将成主流平台
就中国国情来说，中国的Android不会

像国外谷歌电视那样是个完全开放的平
台，因此，未来半年到一年，Android系统可
能会在互联网电视方面有一个比较大的发
展。TCL集团副总裁闫晓林就“Android操
作系统的发展”时表示。

曹春华：企业最大责任在于创造价值
企业社会责任不是简单地履行社会责

任，所谓企业社会责任首先有一个必要的
条件，创造价值，同时，一定是获取合理合
法的利润，能够保证企业健康地成长，这个
生存的条件没有其他就谈不上。海尔集团
副总裁曹春华就“海尔入选企业社会责任
榜单”时坦承。

鲁建国：洗衣机两三个月消毒一次
洗衣机二次污染严重，消毒、防菌非

常必要。因此，为防止细菌滋生，应在洗
衣结束后 30 分钟内将衣物取出，一旦超
过 1 小时，就需重洗。而新买的洗衣机
使用半年后，每隔两三个月就应该清洁
消毒一次。国家家电质检中心检验部主
任鲁建国就“洗衣机容易滋生大量细菌”
时建议。

黄心仲：彩电企业要立足产业链
未来，面对多热点的竞争格局，彩电企

业主要有集成化及专业化两条路线，所谓
集成路线就像手机一样，把MP3、U盘、数
码相机、录音笔等多种功能集成在一起，这
样能得到大多数消费者的钟爱;所谓专业
化就像单反相机一样，功能单一，但能得到
专业发烧友青睐。康佳多媒体营销事业部
市场部总经理黄心仲就“彩电企业未来之
路”时表示。

公开数据显示，2010年5月份，中国洗衣机
市场销售冠军依然由白电航母海尔获得，海尔
白电老大的地位一时还未撼动。海尔洗衣机
的产品线非常完整，自不足千元的 4.5KG波轮
式入门产品到万元以上的 10公斤级卡萨帝复
式大滚筒都有布局，海尔的领先实力可见一斑。

5 月份，“美的系”总体市场份额占有为
26.6%，已经直逼排名第一的海尔，两者相差仅
0.25%。根据以前数据显示，“美的系”1月份市
场份额为 17.12%，2月份市场份额为 20.55%，3
月份市场份额为 24.29%，4 月份市场份额为
27.1%。在“美的系”市场份额快速上升中，凸显
了品牌整合和低价营销对市场份额的推动作用。

小天鹅被纳入美的麾下后，美的集团的目
标是建立以小天鹅为核心，美的和荣事达为辅
的囊括高端、中端、低端洗衣机产品的品牌阵
营。美的在今年 3月 24日首次公布的洗衣机
业务发展规划中也表示力争在三年时间内冲
击洗衣机行业第一的地位。通过对旗下洗衣
机品牌销售渠道、服务网点等的深度整合，“美
的系”迅速焕发出生机。其中，完成整合后的

“小天鹅”表现出色，已经超过原来市场排名第
二的松下，并成为了“美的系”洗衣机阵营的中
流砥柱，拥有无锡、合肥和荆州三大生产基地

以及强大的研发生产能力。
此外，美的的“低价营销”攻势凶猛。美

的在今年 3月底充当了中国滚筒洗衣机市场的
“价格鲶鱼”后，中国洗衣机市场的滚筒洗衣机均
价，乃至整个洗衣机行业的均价都有较小幅度的
下挫趋势。中国电子商会副秘书长陆刃波认为，
美的的“价格破冰”之旅更是一场完美的营销活

动，1499元的滚筒洗衣机一推出就得到了新闻
媒体和消费群体的热切关注，使美的一度成为中
国洗衣机阵营的聚焦点，被迅速放大的品牌效应
对销售业绩起了较大的推动作用。

5月份的数据显示，以西门子、松下等为
代表的国外品牌阵营合计市场份额为39.23%，
尽管国外品牌阵营内各品牌各自份额不是最
高，但因其代表中国洗衣机行业的高端水平，拥
有较高的“品牌溢价”，所以这些国外品牌在中
国洗衣机市场上依然起着举足轻重的作用。

6月26日，记者在国美、苏宁、永乐等家电
卖场发现，46英寸LED电视居然已跌至8000元
以下。而在此之前，消费者买一台较便宜的46
英寸LED电视都要花费10000元以上。

北京大学经济研究所客座教授贾福春向
记者透露，目前 46英寸 LED电视 8000元已不
是底线，十一之前一线品牌跌破7000元是有可
能的。

记者在棉纺路苏宁电器看到，46英寸酷开

LED-46E60HR价格跌至7999元。销售员告诉
记者，这是现在的最低价格。

那位销售员还让记者留下联系方式，说一
有促销活动就联系记者。记者了解到，46英寸
酷开LED-46E60HR这款产品，曾经卖11000元
左右。

“最近，海信 46寸 LED电视产品已降至
8000元出头了。”海信电器郑州分公司市场部
部长刘贵贞对记者表示。而之前，海信 46寸

LED电视的价格都在10000元左右。
LED产品市场份额在增加

原 本 11000 元 的 创 维 46 英 寸 酷 开
LED-46E60HR，为何现在价格跌至7999元呢？

创维集团河南分公司总经理文安德对记者
表示，以优惠的价格专供球迷，满足球迷大屏幕
享受世界杯的需求。

但文安德承认，现在目前各大品牌的LCD
产品都在降价，创维的 LCD产品价格从 11000
元左右降至现在的8000元左右。

海信电器郑州分公司市场部部长刘贵贞也
告诉记者，现在海信的LED产品从原来的百分
之十几已占据其液晶电视产品30%的份额。而
郑州TCL电器销售公司市场部经理程翔宇同样
认为，LED产品兴起速度非常快，降价是趋势。
目前TCLLED和LCD也是三七分天下。

未到底线，跌破7000元不难
据记者了解，世界杯期间，郑州家电市场

46英寸LED电视出现8000元以下的惊人价格。
不过，相对于部分外资品牌的46英寸LED

的售价依然在12000元左右。
对此，北京大学经济研究所客座教授贾福

春分析说，国产46英寸LED率先跌破8000元大
关，这种突破的背后在于企业强大的技术支撑。

一线品牌的 46 英寸 LED 要想跌破 7000
元，几乎是有可能的。贾福春谨慎地判断，十一
之前是有可能出现6000元的超低价的。

晚报记者 朱江华/文 赵楠/图

6日 28日上午 8：00，数百位海尔河南分公司员工身着统一工装，
唱着庄严的国歌，升起了五星红旗。当日下午，该公司“迎七一庆建党
89周年红歌歌唱比赛”在郑州金阳光大酒店会议厅隆重举行。

本次活动采用大合唱的形式进行，海尔河南分公司员工按部门类
别共分为七组参赛，比赛中，全体参赛员工热情高涨，演出了一曲又一
曲的经典好歌，《我的中国心》、《咱们工人有力量》、《团结就是力量》、
《歌唱祖国》，一首首耳熟能详、历久弥新的红歌，唱出了中原海尔人对
祖国和海尔集团美好明天的祝福。

作为共产党员的海尔河南分公司总经理程传岭表示，此次深入
开展系列七一庆祝活动，就是要让全体员工树立爱党爱国和艰苦创
业的信念，继承和发扬党的优良传统，以昂扬的激情为打造全球知名
品牌的企业目标而努力。 晚报记者 樊无敌

海尔
举行迎七一红歌歌唱比赛

46英寸跌破8000元

LED电视平民化已成定局

6 日 28 日 ，天 极 传 媒
Datacenter 公布 2010 年 5 月洗
衣机企业销售数据，海尔以
26.85%的市场份额排名第一，
小天鹅以16.65%的市场份额排
名第二，合肥三洋以9.72%的市
场份额排名第三，松下市场份
额 为 8.15% ，LG 市 场 份 额 为
6.36% ，西 门 子 市 场 份 额 为
6.35% ，惠 而 浦 市 场 份 额 为
5.43%，美的市场份额为5.42%，
荣事达市场份额为4.53%，三星
市场份额为3.22%。
晚报记者 朱江华/文 赵楠/图

导购人员认真为消费者讲解导购人员认真为消费者讲解LEDLED电视的相关性能电视的相关性能

6月 28日,由全球最大的中文搜索引擎百度举办的“营销中国行”大
型营销论坛在三亚隆重举行。

本次“营销中国行”是百度今年 4月启动的一项大型全国巡讲活动，
旨在通过这种能够与广大中小企业面对面的沟通方式，联合各界精英与
营销专家共同会诊当地经济，推进企业对搜索营销的应用，发动企业的成
长引擎。在两个半月的时间里，百度已经走遍全国101个城市，举办大型
活动超过120场，吸引了近10万家企业现场参与。

据了解，上周五在北京隆重举办的 2010中国网络营销大会上，百度
荣获了“2010年度最佳网络营销平台”大奖，百度推广和百度凤巢也分
别荣获“2010年度最佳搜索引擎营销平台”和“2010年度最佳精准营销
平台”两个单项奖。

晚报记者 樊无敌

百度
营销中国行第一阶段收官

攻城略地，国内品牌洗衣机领风骚
简析2010年5月份洗衣销售数据


