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即日起至7月31日，凡固话尾

号、手机尾号、车牌尾号、身份证尾
号为61或8的读者，144元订一份
全年《郑州晚报》，将可能获得61倍
或8倍的惊喜。咨询电话：67659999

欧凯龙十三周年盛典即将启幕 五大商场同庆优惠空前

7月18日万人家具集采大会再次启动
欧凯龙，这个最早实现“国际化、专业化、品牌化”的中原家具领袖，13年来一直倡导并引领

着中原消费者的家具消费观。
7月18日，在欧凯龙迎来13周年生日之际，它又以欧凯龙独创的家具集体采购模式，大

手笔书写了2010年度中原家具业的一大营销盛事——7月18日欧凯龙万人集采大会，优惠
力度空前，集采大会信息一经释放，立刻掀起全城置家风暴，欧凯龙客服中心的电话始终响
个不停，集采报名异常火爆。

据了解，本次参与万人家具集采活动的品牌涵盖了欧凯龙五大商场的90%以上，在时长
为8个小时的家具集采大会中，欧凯龙为参加集采的顾客给与的折扣和优惠措施都达到了极
限，堪称本年度错过不再的家具盛宴。 晚报记者 袁瑞清

八大盛典活动抢鲜看
1.千余家具品牌回馈，八小时限时

抢购
7月18日16时至24时，欧凯龙万

人家具集采大会狂欢登场。在集采价
格的基础上，每满3000元，再送100元
的现金礼包，多买多送。

2.低门槛抽奖，最高奖万元现金
消费满3000元即可获得一次抽奖

机会，百分百中奖。一等奖更是1万元
的现金，二等奖为液晶电视，三等奖为
空调，四等奖是微波炉，五等奖则是欧
凯龙周年纪念版礼品。

3.精美礼品免费派送
即日起至 7 月 17 日，消费者都可

到欧凯龙领取礼品券。7月18日，即可
到活动现场免费领取欧凯龙纪念版精
美礼品。

4.五大独有品牌开业，总裁亲临签
售

7月18日上午，夏图等五大纯进口
国际品牌联合开业，品牌总裁现场签
售，购买总裁签售的商品，可享5%的优
惠。

5.行业论坛剑指高端
7 月中旬，欧凯龙将联合行业协

会，举办“2010中国家具行业发展高峰
论坛”。

6.激情世界杯，狂欢球迷节
欧凯龙金水路国际顶级家具馆广

场前每晚举行狂欢球迷节，与世界杯
零距离：大型LED现场直播世界杯、桌
上足球 PK 赛、互动游戏等活动，持续
到7月12日凌晨世界杯总决赛。

7.7月18日，欧凯龙“大唐文化节”
将在欧凯龙北环店广场前举行。
8. 欧凯龙·奢尚之夜
7月18日晚，将在金水路欧凯龙举

行欧凯龙·奢尚之夜。到场贵宾可欣
赏奔驰全系车型、定制礼服、国际奢尚
化妆品、古巴雪茄、庄园红酒等奢侈品
精彩展示和高雅演艺，还可享受更多
贵宾尊享优惠。

“不返现，不送家电”。欧凯龙执行总裁吴大
伟连续两个“不”字，将记者的好奇心高高吊起。

在随后的采访中，记者发现，对于本次13周
年主要活动——万人家具集采大会，欧凯龙的宗
旨是，“没有花拳绣腿，只有实实在在的折扣”。

吴大伟介绍，庆典活动全省五家店面同时启
动，营销活动更是集13年之大成，以“大集采、大
折扣”为中心，辅助精彩的现场活动，来回报中原
人民13年来的厚爱。

在今年的周年庆中，欧凯龙摒弃了送家电、

返券等传统形式，而是直接送现金礼包。“在集采
价格的基础上，每满 3000元，赠送 100元的现金
礼包，多买多送。”

同时，在7月18日16时至24时的“家具集采大
会”上，欧凯龙将推出十几款买断价家具，“这部分家
具，是欧凯龙从厂家直接进货的，一折起放送。”

吴大伟表示，此次提供买断价的家具品牌将
全部是新品牌，价格也更有吸引力和诱惑力，比
如床品的价格在400元到800元不等。“这次的买
断价家具，性价比之高史无前例。”

而另一个特色活动则是抽奖活动，本次抽奖
活动最高奖项是1万元现金大奖，二等奖是液晶
电视、三等奖是空调、四等奖是微波炉、五等奖是
欧凯龙周年纪念礼品，中奖率百分之百。

记者了解到，2008年的欧凯龙11周年庆时，
欧凯龙的抽奖活动，共有 17名顾客拿走了万元
大奖，四大商场的收银台在凌晨两点钟时仍旧排
起了长龙。欧凯龙万人家具集采活动的抽奖是
真金白银的给与消费者实惠和幸运，给中原消费
者心中留下了深刻的印象。

从1997年到2010年，这十几年间，是中国房
地产业和家居行业实现跨越式发展的黄金时期，
而欧凯龙的发展恰好顺应了这样一个历史潮流。

从这个层面上来讲，欧凯龙可以说是中原乃
至全国家居行业发展的一个缩影。

1997年，郑汴路上传统家具市场林立，欧凯
龙的前身——万和家具城顺势而起。它首先将
现代家具流通服务理念与更多驰名家具品牌融
为一体，并由此开创了中原家具行业的新局面。

它率先震撼性地打响了家具流通行业领域
的广告第一炮，“现代品位，高端不贵”的广告宣
传与经营之道的契合，让无数普通家庭在购买家
具时，有了自己的品牌选择标准。

2002年 1月 1日，欧凯龙金水路店国际家具
馆的登场，率先在郑州引进欧美高端家具，宣告

了郑州没有国际性品牌家具商场历史的结束。
厚积薄发，水到渠成。2003年 10月 1日，欧

凯龙黄河路平价家具馆开业，其连锁经营模式再
次迈出坚实一步。“精品家具也便宜”的经营定
位，很快赢得了市场认可。

随着黄河路平价家具馆的迅速成功，欧凯龙
乘胜追击。2007年 1月 1日，郑州市西南区域单
店面积最大的欧凯龙嵩山路国际家具馆开业，从
此结束了西区没有高端家具卖场的历史，提升了
西区广大业主的居家生活艺术。

2009年 10月 1日，欧凯龙仍旧发展迅猛，北
环国际家具采购中心在人们的期待中如期开
业。欧凯龙二级市场战略布局取得突破进展：
2010年元旦，焦作欧凯龙国际家居广场开业，在
当地引发震动。

及至2010年，欧凯龙再次全面出击：金水路
店正式升级为国际顶级家具馆，黄河路欧凯龙平
价家具馆重装开业，焦作欧凯龙国际家居广场升
格为一站式建材/家具购物广场。

可以说，欧凯龙用13年时间，创造了一个领
先于行业的专业家具卖场，引领着中原家具业不
断进步，这是 13年来欧凯龙带给中原家具行业
的巨大贡献。

服务和承诺始终是欧凯龙最核心的企业价
值观之一，先行赔付、30日内无理由退换货、欧凯
龙对所售家具负全责、保证全市最低价，比价 10
倍退差……这不只是承诺，更是中原百姓得以信
赖欧凯龙的金字招牌。

这就是欧凯龙，一个中原人民心中最信赖的
专业家具供应商。

13年，对于欧凯龙来说，这意味着成熟和从
容，更意味着新的辉煌征程已经起航。

在吴大伟眼中，从 1997 年到 2010 年，欧
凯龙在中原家具行业历史上画下一个完整
的句号。“从 2010 年开始，欧凯龙自觉地将过
往历史清零。”

在今年2月份的一次公司会议上，吴大伟提
出了一个年度战略口号：“颠覆”。“忘记欧凯龙之
前12年的所有，一切从零开始。以点带面，从小
事开始，带动全盘工作开展。”

吴大伟如此解释“颠覆”的含义，不沉溺于13
年的成绩，以淡定的心态面对下一个13年。

回首 13 年来的发展历程，吴大伟感慨颇

深。“欧凯龙的成功，离不开中国经济发展的大背
景，也离不开我们差异化经营的战略定位，更离
不开专业而执着的欧凯龙团队。”

在中原家具行业，欧凯龙开创了一种新的运
营模式：商场差异化定位策略。如今，这已成为
欧凯龙独有的标志性运营模式，发挥着其越来越
大的作用。

从发家于郑汴路，到崛起于金水路，再到如
今的五店均衡布局，欧凯龙的每一步都展现出了
差异化发展带来的辉煌。

比如 2009年，当欧凯龙北环国际家具采购
中心招商的信息一出，3天之内商户名额爆满；

“十一黄金周”开业当天，更是创造了中原家具销

售历史上的奇迹。
吴大伟的目标是“颠覆”，要为欧凯龙再画一

个完美的圆，这自然离不开人才的支撑。
而在欧凯龙，人才流失几率极小，欧凯龙在

2007年被评为 CCTV 年度雇主企业，2009 年的
员工跳槽率为零。吴大伟认为，用人之道在于
看到对方的长处。他并不要求员工有多么高
的学历，或者多么全才，而是更加注重其专业
素质的培养。

欧凯龙走过了激情跨越的 13年，在中原欧
凯龙不仅仅是一个符号、一个标志，更成为一种
生活方式和消费观念的象征，这才是欧凯龙始终
坚持的商业信仰。

欧凯龙13年激情跨越，全力助推企业完美升级
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